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В современных условиях, когда стратеги­
ческой задачей социально-экономического разви­
тия является обеспечение конкурентоспособности 
национальной экономики в целом и каждого 
предприятия в отдельности, определение роли 
конкуренции в данных процессах является одной 
из важнейших задач.

Конкуренция как системообразующая со­
ставляющая рыночной экономики, выступает ре­
гулятором, «невидимой рукой», которая обеспе­
чивает баланс индивидуальных интересов пред­
приятий и потребителей.

М. Портер, исследуя конкуренцию и стра­
тегию компаний, справедливо отмечал, что «во 
всем мире в последние десятилетия наблюдается 
усиление конкуренции... В нынешних условиях 
ни одна страна или предприятие не могут игнори­
ровать объективную необходимость конкурен­
ции» [5, с. 15].

А. Ю. Юданов отмечает, что «конкуренция 
является очень тонким (селективным) и гибким 
механизмом. Первое проявляется в том, что от 
сокращения спроса на товар или услугу фирмы 
страдают не в равной мере. Наибольшие трудно­
сти испытывают неэффективные предприятия, 
производители некачественной продукции и т. п. 
Напротив, самые сильные фирмы могут даже в 
трудное время процветать, поскольку к ним отхо­
дят сегменты рынка, ранее контролировавшиеся 
разорившимися конкурентами. Гибкость меха­
низма конкуренции проявляется в его мгновенной 
реакции на любые изменения обстановки» [6, с. 
16]. Важно отметить, что в условиях наращивания 
таких изменений наилучшие позиции занимают 
предприятия, которые наиболее к ним приспособ­
лены. Иным следствием конкуренции является 
развитие производительных сил общества посред“ 
ством стимулирования инноваций.

Для более полного определения роли кон­
куренции в развитии предприятий, целесообразно 
охарактеризовать ее функции. Как известно, 
функции представляют собой основные направле­
ния деятельности, в которых проявляется сущ­
ность и назначение того или иного объекта или 
процесса. Касательно развития предприятий, сле­
дует отметить, что конкуренция является таким 
регулятором, который обеспечивает динамизм его 
взаимодействия с внешней средой его функцио­
нирования. Функции же конкуренции показывают 
ее влияние на процессы, происходящие в такой

среде.
Основными функциями конкуренции яв­

ляются:
формирование рыночной стоимо­

сти товара;
выравнивание стоимостей и цен то­

варов одной отрасли;
стимулирование экономического 

развития каждого конкретного предприятия и 
национальной экономики в целом.

Важной функцией конкуренции также яв­
ляется регулирующая функция. Сущность кото­
рой заключается в том, что конкуренция влияет на 
объемы производства товаров или оказания услуг 
для достижения их оптимального соответствия 
объемам потребления.

Также различают такие функции конку­
ренции как контролирующая, генерирующая, за­
щитная и ряд других [1, с. 43-44].

Контролирующая функция конкуренции 
заключается в том, что она выступает наиболее 
действенным способом экономического контроля 
(в тоже время таким, который не «стоит» обще­
ству особых затрат). Такой контроль принуждает 
предпринимателей снижать затраты на производ­
ство и цены, улучшать качества своих товаров, 
работ или услуг.

Сущность генерирующей функции конку­
ренции в том, что она мотивирует высокоэффек­
тивное хозяйствование на основе инноваций, раз­
вивает рыночные отношения между предприяти­
ями.

Защитная функция конкуренции предпо­
лагает такое ее влияние на рыночные отношения, 
которое препятствует злоупотреблению моно­
польным положением на рынке предприятиями, 
которые занимают такой положение.

Мы считаем, что, хотя данный перечень 
функций конкуренции является достаточно со­
держательным, в большей степени вышеназван­
ные функции охватывают общегосударственный 
территориальные границы функционирования 
конкуренции. Вместе с тем, по нашему мнению, 
конкуренция играет значительную роль и на 
уровне конкурентной среды предприятия. Необ­
ходимым считаем выделить такую функцию кон­
куренции, как приспособленческая, которая за­
ключается в адаптации предприятий к условиям, 
существующим в его конкурентном окружении. 
Такое приспособление побуждает предприятия
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применять стратегию расширения сфер хозяй­
ствования в отличие от простого экономического 
выживания.

Развития конкурентной среды и приспо­
собления предприятий к ее условиям требует и 
современное состояние хлебопекарной отрасли 
Украины. Значение стабильного развития этой 
отрасли в том, что она является подтверждением 
становления конкурентоспособной пищевой про­
мышленности.

А. Н. Васильченко характеризует совре­
менную хлебопекарную отрасль Украины как та­
кую, что переживает не лучшие времена. Обу­
словлено это тем, что в течение достаточно дол­
гого времени она находится под административ­
ным регулированием. Такое регулирование обу­
словило то, что сегодня хлеб так и не стал рыноч­

ным объектом. Безусловно, социальная роль та­
кого продукта как хлеб, его значение в жизни че­
ловека требуют государственного регулирования 
ценообразования в отрасли. Вместе с тем, такое 
административное вмешательство отрицательно 
влияет на экономическое развитие самих хлебопе­
карных предприятий. Так, за последнее время на 
таких предприятиях не происходило существен­
ного технико-технологического развития, практи­
чески не внедрялись инновации [3].

Современной хлебопекарной отрасли 
Украины присущи снижение объемов производ­
ства (рис. 1), ухудшение структуры потребления 
хлебопекарной продукции, высокий уровень из­
носа основных фондов при низких темпах техно­
логического развития.

Динамика производства хлеба по данным Государственной 
службы статистики Украины (тыс. тонн) в 2007 - 2012 гг.
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. Рис. 1. Динамика производства хлеба (тыс. т.) в 2007-2012 гг. [4].

В нынешних условиях, когда наблюдается 
постоянный рост стоимости сырья, энергоносите­
лей, заработной платы и других составляющих 
себестоимости продукции, предприятия хлебопе­
карной отрасли вынуждены осуществлять такие 
непопулярные мероприятия как:

1) компенсация убытков производ­
ства массовых сортов хлеба путем повышения цен 
на другие виды хлебопекарной продукции;

2) экономия за счет снижения каче­
ства массовых сортов хлеба;

3) сокращение объемов производства 
либо отказ от производства нерентабельных сор­
тов хлебопекарной продукции вплоть до прекра­
щения деятельности предприятий [2].

Таким образом, в современных условиях 
на рынке хлебопечения Украины в большей мере 
преобладают административные методы, а не ры­
ночные. Что привело к ряду негативных момен­

тов: снижению объемов производства, «тениза- 
ции» отрасли, ее непривлекательности для инве­
сторов и т.д.

Таким образом, можно утверждать, что 
роль конкуренции в развитии предприятий заклю­
чается в том, то она выступает механизмом, с по­
мощью которого рынок координирует их хозяй­
ственную деятельность. Конкуренция выступает 
определяющим фактором стабильного социально- 
экономического развития. Механизм конкуренции 
принуждает предприятия производить более каче­
ственную продукцию и реализовывать ее по более 
низким ценам по сравнению с конкурентами. Со­
ответственно, важнейшим фактором оздоровления 
хлебопекарной отрасли является развитие конку­
рентной среды с продуманной политикой ценооб­
разования, которая не будет создавать барьеров 
конкуренции.
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