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PRELIMINARII

Cursul ,Economia mondiala” este parte componentd a instruirii economice de invatamant
superior. Pentru studentii, masteranzii, doctoranzii inscrisi la studii economice/politice, cursul de
Economie mondiala si Relatii economice internagionale este una din disciplinele speciale si se
bazeaza pe subiecte studiate anterior, cum ar fi ,, Economics, microeconomie, macroeconomie,
economie regionala, mondoeconomie”. Cursul este fundamentat pe studiul la subiectul de
specialitate a conceptelor ,comert international”, ,,intreprindere de comert exterior”, ,relatii
monetare internationale”, ,aspecte internationale in materic de proprictate intelectuald”,
»cooperare internationala”, ,,migratia fortei de munca”, ,jproblemele globale ale omenirii etc.

in conformitate cu programa de studiu de formare a specialistilor, cursul este conceput din
prelegeri, seminarii, lucru individual, pregitirea unui proiect (studii de caz), teste si alte evaluari
in scopul de a studia esenta si motivatia unor procese si fenomene economice la scarda mondiala,
regionala si nationala.

Obiectivele cursului: familiarizarea studentilor, masteranzilor, doctoranzilor cu tendintele
dezvoltarii economice mondiale si relatiilor economice internationale la etapa actuald, pregatirea
specialistilor de nivel stiintific superior, capabili sa sesizeze principiile si tendintele politicii
economice externe sirelatiilor economice internationale.

Formele de monitorizare si evaluare a materialelor insotite la cursul audiat:

1) temele pentru acasa — o forma de monitorizare curentd;

2) rapoarte/referate — o forma de monitorizare pentrua scric o lucrare in termen;

3) lucrari de control si independente — un control intermediar;

4) examen — forma finalda de control, al carei continut este determinat de programa

cursului ,,economie mondiald”, prezentate in sectiunea relevanta din curriculum;

5) sustinerea unui proiect/studiu de caz — o forma de control asupra finalitatilor in

activitatea independenta.

Evaluarea finala a cunostintelor la cursul ,,Economie mondiald” este definita program si
evaluarea profesorilor si testele de evaludri — ca rezultatul cumulativ al activitatii curente in
timpul semestrului si raspunsul la examen, §i ca urmare a punerii in aplicare si sustinerea
proiectului.

Lucrul organizational-metodic

1. Scopul cursului

Scopul cursului este de a oferi studentilor/masteranzilor/doctoranzilor, un sistem complex
de cunostinte teoretice cu privire la tendintele din economia mondiala, formele de relatii

economice internationale, precum side a dezvolta o abordare creativa in evaluarea perspectivelor

4



si provocdrilor globalizarii, sd insufle capacitatea de a utiliza aceste cunostinte creativ in studiul
ulterior al economiei siactivitatii practice.

Cursul vizat este destinat i pentru aprofundarea cunostintelor in domeniul categoriilor
economice ce reflectd o realitate istorica a evolutiei unor probleme globale ale societatii umane
pe plan atat national, cat si planetar, precum si a interrelatiillor comerciale, financiare si
tehnologice, de cooperare si de altd naturd economicd ce se statornicesc si se dezvoltd intre
natiunile diferitor state.

2. Locul disciplinei in procesul de instruire

Disciplina ,,Economie mondiala; Relatii economice internationale” este inclusa in sectiunea
intitulata ,Disciplina fundamentala si de specialitate”. Acest curs va ajuta studentii/masteranzii
sa analizeze evenimentele economice majore la scard nationald/regionald/ mondiald, pentru a
gasi si a folosi informatiile necesare pentru a ghida principalele evolutii actuale din economia
internationala, situatia geopolitica, doctrina economica externa.

Disciplina se bazeazi pe unele categorii studiate anterior: ,teoria economica”,
»macroeconomie”, ,,microeconomie”, ,,istoria economiei”, ,,geografia economica a tarilor lumii”,
»finante internationale” etc. Principalele postulate ale disciplinei vor fi utilizate ulterior la
studierea disciplinelor ,,Economia relatiilor economice externe”, , Activitatea economica externa
a intreprinderilor”, ,,Relatii financiar- valutar-creditare internationale”, ,Marketing international”,
,Politica de promovare a produselor/serviciilor” etc.

3. Cerinte pentru nivelul de pregatire al continutului de curs

Ca urmare a studierii disciplinei, studentul/masterandul trebuie:

— sa posede intelegerea situatiei din economia mondiala, relatiilor economice

internationale, ca un element integrant al economiei emergente pe piata mondiala;

— sa deprinda conceptele de bazi, procesele, fenomenele si categoriile care alcatuiesc

unitatea de cunoastere a economiei mondiale si relatiilor economice internationale;

— sa cunoascd obiectele relatiilor economice externe, formele de reglementare la nivel

national si international, comportamentul subiectilor REI,;

— sa dobandeasca cunostinte si abilitati de analizd a sistemului de relatii economice

internationale si a unitatilor sale individuale, sa realizeze estimari si propuneripentru un

comportament adecvat sisa puna in aplicare deciziile economice.



Capitolul 1. INTRODUCERE LA CURSUL ,,ECONOMIE MONDIALA”

1.1. Economia mondiala in sistemul stiintei economice

Disciplina ,,EconomiA mondiala” reprezinta o parte integranta a pregatirii economistilor cu
profil larg si de profilare in pregitirea economistilor-specialisti in probleme de politica
internationald. Ea se atribuie la numirul disciplinelor economice fundamentale, se bazeaza pe
teoria economiei de piatd si contribuie la dezvoltarea ei constituind veriga de legitura dintre asa
cursuri universitare, cum sunt microeconomia $i macroeconomia, si disciplinele economice
concrete: marketing, management, finante, evidenta contabild si audit, moneda si credit,
activitatea bancara etc.

In sistemul teoriei economice, ,,Economia mondiald™ initial ocupa un loc periferic, si se
baza pe anumite principii din compartimentele micro- si macroeconomiei care cuprindeau
analiza relatiilor economice internationale din domeniul comertului exterior, a miscarii
interstatale a factorilor de productie, a sistemului financiar-valutar, care determind aceasta
miscare.

Separarea ,,Economiei mondiale” ca disciplind de sine stitatoare a fost predeterminata de
stabilirea, dezvoltarea si functionarea relatiilor economice mondiale ca sistem organic special,
unitar, desdvarsit. Crearea acestui sistem a fost conditionatd de evolutia diviziunii mondiale a
muncii, de procesele de internationalizare a vietii economice a tarilor din comunitatea mondiald,
de integrarea unui grup de tari in complexe (aliante) economice regionale cu reglementarea
interstatald si suprastataldi a proceselor socioeconomice, transnationalizarea productiei,
functionarea sferei financiar-valutare mondiale ca activitate independentd, care nu este legata
direct de comertul exterior si de miscarea factorilor de productie [12; 13; 19].

Trasatura distinctivd a existentei ,,Economiei mondiale” ca disciplind independenta este
caracterul sau deschis in relatiile fiecarei tdri cu comunitatea mondiald. Situatia actuald a

relatiilor economice mondiale ne dd posibilitate sa evidentiem doud niveluri ale caracterului

deschis:

1. nivelul gradului de antrenare a tarilor in circulatia mondiald a marfurilor si a
factorilor lor de productie, precum si 1n activitatea investitionald de productie
mondiala;

2. nivelul cooperdrii reciproce a economiilor nationale si economiei mondiale in

intregime in conditiile globalizarii pietelor financiare [10; 12; 13].
La nivelul intai prin ,caracter deschis”, de obicei, se intelege dezvoltarea a trei canale-
cheie care leagad sistemele economice nationale, determina gradul si formele de atragere a tarilor

in circuitul mondial al marfurilor, capitalului si fortei de munca.



In calitate de indicator al caracterului deschis la nivelul intdi poate servi ponderea specifica

a exportului (cota de export) si importului (cota de import) in produsul intern brut (PIB).

E
C, =(m)-1oo, (1.1)

unde Ce — cota de export;

E — volumul exportului.

|
C, = (mj-loo, (1.2)

unde Ci — cota de import;

| —volumul importului.
Combinarea cotei de export si celei de import ne oferd o imagine cu privire la dimensiunile
relatiilor anumitor economii nationale cu economia mondiala.
Indicator al caracterului deschis la nivelul intdi serveste, de asemenea, si intensitatea

migratiei, care este determinatd de compararea numdrului de migranti cu numarul populatiei

tarii. In acest caz, se calculeazi coeficientul emigratiei (? , Imigratiei (I s1 circuitul de
e~ i~

migratiune (: :
cC -

N
C =—2.1000 (1.3)
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N
C. =—.1000 (1.4)
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C. :%-1000, (L5)

unde P —numarul in medie pe an al populatiei tarii;

N —numarul emigrantilor;
e

N — numdrul imigrantilor.
1

Coeficientii migratiei, de obicei, se definesc in promile (%o).

Diferenta dintre numarul imigrantilor 1 numarul emigrantilor ‘\Ii - Ne _ alcatuieste soldul

migrant al tarii; el poate fi pozitiv sau negativ. Rolul capitalului strain (in primul rdnd, ISD) in
economia tarii se determind prin partea sa in suma totala de investitii capitale in tara (inclusiv
investitiile rezidentilor).

Alt indicator il constituie cota de investitii straine (in special ISD) in PIB:

I
——-100, 1.6
PIB (1.6)



unde | — investitiile straine.

La nivelul doi ,caracterul deschis” al economiei se determina, indeosebi, dupa gradul de
independentd al sistemului financiar-valutar care se realizeaza prin intermediul functionarii
pietelor financiare internationale. Un indicator principal in functionarea economiei de piatd, in
fond, serveste eficacitatea monitoringului si a reglementdrii economiei nationale §i economice

mondiale 1n Intregime.

1.2. Obiectul si structura cursului de ,,Economie mondiala”: microeconomia mondiala

si macroeconomia mondiala

Economia mondiald constituie o parte componenta a teoriei economice moderne. Structura
celeidin urma are un asemenea aspect:
e microeconomia (microeconomics);
e Mmacroeconomia (macroeconomics);
o economia mondiala (international economics).

Componentele teoriei economice contemporane sunt interdependente si aceastd legatura
reciproca reflecti tabloul integru al functionirii si dezvoltirii economiei de piati. Insd obiectul
micro- si macroeconomiei este limitat in mod esential in cadrul economiilor nationale.

Microeconomia studiaza legitatile comportarii de piatd a unui consumator si firme, iar
macroeconomia — functionarea economiei nationale in fintregime si a componentelor sale
principale.

Spre deosebire de micro- si macroeconomie, economia mondiald, in sens larg — este teoria
care se aplicd la studierea, 1n linii generale, a economiei legaturilor economice mondiale ca
fenomen unitar. De aceea in economia mondiala, In ceea ce priveste teoria economiei de piata,
relatiile economice mondiale, influenta economicd externd asupra economiei nationale sunt
examinate nu ca fenomene secundare. Cresterea nivelului caracterului deschis al tarilor,
apropierea si interlegiturile economiilor lor, internationalizarea §i integrarea legaturilor
economice mondiale alcatuiesc un obiect aparte de cercetare.

Economia mondiald (functional) consta din:

e microeconomia mondiala (international microeconomics);
e macroeconomia mondiala (international macroeconomics).

O astfel de succesivitate nu este intaimplatoare. Din punct de vedere istoric, s-a stabilit

astfel ca relativ componentele independente ale economiei mondiale s-au format anume intr-0

asemenea succesivitate.



Comertul international cu marfuri si factori de productie a fost istoriceste primul si, pana la
un anumit timp, forma principald a relatiilor economice internationale. Abia spre sfarsitul
secolului XX si-a pierdut rolul principal care au inceput sa-1 ocupe diverse forme de operatii
economice internationale. Anume de studierea legitatilor traficului international de marfuri si a
factorilor lor de productie se ocupd microeconomia mondiald. Unele tari sunt analizate in
microeconomia mondiald ca unitati de baza, similar gospodariei casnice sau firmelor din
microeconomia traditionald, iar sistemul financiar-valutar mondial — ca mijloc in deservirea
traficului de marfuri si factori de productie. Analizarea proceselor de integrare In microeconomia
mondiala este predeterminata doar de faptul ca ele, in forma lor dezvoltata, prevad intensificarea
liberalismului in migcarea internationald atat a marfurilor, cat si a factorilor de productie.

Astfel microeconomia mondiali — este compartimentul economiei mondiale care se ocupa
de studierea miscarii interstatale a marfurilor si factorilor lor de productie, adicd de studierea
comportdrii pietei anumitei marfi si a caracteristicilor sale de baza. Aceasta Inseamna stabilirea
bine cunoscutd a partii in teoria economiei mondiale, care deja de mult timp este predatd in
universitatile sicolegiile din SUA si Europa Occidentala [17].

Spre deosebire de microeconomia mondiald, o definitie a teoriilor macroeconomiei
mondiale deocamdatd nu existd. Obiectul acestui compartiment al economiei mondiale pand in
prezent mai este discutabil, contradictoriu, ceea ce uneori il face eclectic. Alegerea
componentelor principale in studierea macroeconomiei mondiale este orientatd asupra
importantei practice si utilitdtii in rezolvarea problemelor concrete de functionare a economiilor
libere side dezvoltare a economiei mondiale in intregime.

Prin urmare, macroeconomia mondiald largeste esential obiectul analizei teoriei mondiale,
efectudnd-o la nivelul interactiunii economiilor nationale libere si economiei mondiale in
intregime. Aceasta extindere este bazata pe existenta sistemului financiar-valutar international nu
doar ca mecanism, care deserveste miscarea marfurilor si a factorilor lor de productie, dar si ca
sistem independent al economiei mondiale. De aceea locul principal in macroeconomia mondiala
mai Intaide toate il ocupa:

o cercetarea fenomenului sistemului financiar- valutar mondial contemporan;

e studierea problemelor ce tin de cursul valutar si de mecanismul sdu de formare, de starea
balantei de plati care determind locul economiilor nationale in relatiile economiilor mondiale;

e analiza pietelor financiare internationale, comertului cu instrumente financiare concrete —
valuta, credit, hartii de valoare.

Functionarea economiei nationale libere si a economiei mondiale in Intregime include, de
asemenea, in obiectul economiei mondiale chestiunile de reglementare a ei, care se realizeaza

prin activitatea organizatiilor financiare $i economice internationale.



In asemenea mod, macroeconomia mondiald — este sectorul economiei mondiale, care
dezvoltd teoria macroeconomiei in conditiile economiei libere, se ocupa de studierea
particularitatilor de interactiune a economiilor nationale si a economiei mondiale in intregime, a
specificului functionarii sireglementarii lor in conditiile globalizarii.

Microeconomia mondiald si macroeconomia mondiald — sunt sectoare in raporturi de
reciprocitate ale economiei mondiale ca parte integrantd a teoriei economice contemporane.
Avand acest rol, economia mondiald studiazi procesele si fenomenele din viata economica a
societatii, care au un caracter international si mai departe, intr-o masurd mai mare, supranational
(global). Obiectul ,,Economiei mondiale” ca disciplind independenta il reprezintd relatiile care se
stabilesc intre subiectii economici din sferele economiei mondiale (de marfuri si servicii), in
traficul international de factori de productie (capital, fortd de muncd, tehnologii), in sfera
financiar-valutard internationald ca manifestare independentd a economiei in legaturile

economice mondiale, cdreia i sunt proprii mecanismele dezvoltate de monitoring si

reglementare [12; 13; 17; 18; 29; 38].
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Capitolul 2. PARTICULARITATILE SI NOTIUNILE DE BAZA IN COMERT UL
INTERNATIONAL

2.1. Esenta comertului international, insemnatatea sa si trasaturile specifice

In lumea contemporani, una dintre fortele motrice principale in dezvoltarea economica este
comertul international — constituie sfera relatiilor economice mondiale si prezintd in sine
ansamblul comertului exterior cu marfuri, servicii, produsele muncii intelectuale in toate tarile
lumii.

Comertul international — este comertul dintre rezidentii din diferite tari care pot fi
persoane fizice sijuridice, firme, CTN, organizatii noncomerciale etc. El prevede schimbul liber
de miarfuri si servicii intre partile tranzactiei comerciale. Intrucat acest schimb este benevol,
ambele parti ale tranzactiei trebuie sd fie sigure cd vor obtine profit in urma acestui schimb, in
caz contrar, tranzactia nu va fi incheiata.

Comertul international este o trdsdturd caracteristicd a existentei pietei mondiale,
prezentand in sine sfera relatiilor marfa-bani dintre tari, bazandu-se pe diviziunea internationala
a muncii si pe alti factori de productie. Marfa, care se afld pe piata mondiald in faza de schimb,
indeplineste functia de informare, deoarece dd informatii despre marimile medii ale cererii si
ofertei totale. Aceasta le da posibilitate tarilor sa evalueze si sa adapteze parametrii productiei
sale s1 producerii (adica ce, cat, pentru cine trebuie sa producd) la cerintele pietei mondiale.

Insemnitatea comertului international in sistemul economiei mondiale este determinati de
faptul ca la baza sa stau factori importanti si oportunititile in schimbul de marfuri si servicii.

La factorii care predetermind necesitatea comertului international se atribuie:

o aparitia pietei mondiale;

o inegalitatea in dezvoltarea unor ramuri in diverse tari.

Produsele din ramurile cele mai dezvoltate, care nu este posibil a fi realizate pe piata
internd, sunt expediate in strainitate. Cu alte cuvinte, apare cerinta de vanzare a productiei pe
pietele externe si necesitatea de a primi anumite marfuri din afara.

o tendinta de a Ilargi nelimitat volumul de productie. Deoarece capacitatea pietei interne este
limitata de cererea de insolvabilitate, productia depdseste hotarele pietei interne si
intreprinzitorii fiecdrei tari duc lupta pentru pietele externe;

e ndzuinta de a cdpata venit mult mai inalt in legaturd cu folosirea fortei de muncd ieftine si
materiei prime din tarile nedezvoltate.

O Insemnédtate esentiald a comertului international se confirma prin faptul c@ in prezent nici
o tard din lume nu se poate lipsi de comertul international. Insi misura dependentei lor este

diferitd. Ea se stabileste ca raportul jumatitii din expresia valoricd a volumului circulatiei din
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comertul exterior (export+import) la produsul intern brut. Conform acestui indicator, toate tarile
pot fi impartite 1n trei grupe: tari multidependente (45-93%), cu grad de dependentd medie (14-
44%) sipractic independente (2,7-13%).

Tarile multidependente — de regula, tarile in curs de dezvoltare sau térile cu teritorii nu prea
mari, ceea ce determind in prealabil nivelul inalt spre economia liberda: Brunei — 45,3%;
Emiratele Arabe Unite — 49,5%; Macedonia — 69,8%; Belgia si Luxemburg — 49,6%; Panama —
30,3%; Singapore — 93%.

Tarile cu grad de dependentd medie sunt in fond tarile mari dezvoltate (Germania, Marea
Britanie, Franta).

Tarile practic independente sunt cele care se orienteazi potrivit potentialului economic
propriu, si tarile slab dezvoltate din punct de vedere economic, care nu pot sd treaca la economia
libera. La acest grup se refera: Zair — 2,7%; Liberia — 3,8%; Brazilia si Japonia — 7,2%; SUA —
8,7%; Somalia — 11,2%; Belarus — 13%.

Comertul international este oportun, atunci cdnd aduce un oarecare castig. El poate fi
obtinut la nivel de tara, de firma internationald autohtona, precum si de consumatori.

Participand in comertul international, tarile obtin:

e posibilitatea de a exporta acele mirfuri la a caror producere se utilizeaza pe larg resursele de
care dispun in cantitati destul de mari;

e posiilitatea de a importa marfurile la producerea cdrora a fost nevoie de un consum
comparativ mare de resurse proprii restrictionate;

o efectul economiei asupra volumelor mari de productie, specializindu-se la o selectare de
marfuri mult mai ingusta.

Activitatea de export a tarii invioreaza anumite aspecte ale economiei nationale: asigurd cu
comenzi furnizorii de marfuri nationale, creeazi locuri de munca pentru lucrdtorii din statul lor,
permite a plati dividende actionarilor nationali ai companiilor.

Totodata, importul de marfuri din alte tiri poate determina producitorii autohtoni sa
micsoreze preturile la productie, pentru a ridica nivelul competitivititii lor. Incapacitatea
companiei de a reactiona adecvat la concurentd poate sd ducd la falimentul intreprinderii, la
inchiderea sa si la concedierea lucritorilor.

Castigul firmelor internationale autohtone din comertul international poate fi analizat din
punctul de vedere al posibilitatilor de export/import.

Din activitatea de export, intreprinderile obtin avantaje pe contul:

« utilizari capacitatilor de productie excedentare pe care uneori companiile le au la dispozitia
lor, dar care nu se bucura de cererea interna corespunzatoare. La ele se pot atribui rezervele

explorate ale resurselor naturale, capacitatile concrete pentru producerea anumitei productii
12



care nu pot fi folosite la producerea altor marfuri. Deseori tehnologia productiei poate da
posibilitate companiei sd fabrice cu rentabilitate produsele doar in conditiile producerii in
serie in volume mai mari decat sunt necesare pentru asigurarea cererii in tara sa;
obtinerii de venituri mai mari. Gratie deosebirii mediului concurential pe piata strdind fata de
cea autohtond, producatorul poate sa-si vanda productia obtindnd un mare profit. Aceasta tine
de faptul ca pe piata externd marfa se poate afla la o altd etapa a ciclului sdu de viata. Astfel,
etapa maturitatii In interiorul tarii, de regula, duce la scaderea preturilor interne, iar pentru
etapa maturitdtii productiei peste hotare va fi caracteristica cresterea de venituri si de vanzari.
Cresterea rentabilitatii poate fi obtinutd pe seama deosebirilor In interiorul tarii sipeste hotare
a masurilor statului asupra impunerii pe venit, reglementarii preturilor;
volumelor considerabile din vanzarile in straindtate, care ii fac pe producatorii nationali de
madrfuri mai putin dependenti de conditiile economice interne;
reducerii cheltuielilor de productie ce tin de acoperirea consumurilor conditional-constante pe
seama fabricarii unui volum mare de productie, cu cresterea eficacitatii pe seama experientei
capatate la producerea de loturi mari de marfuri; cumpararii masive de materiale si
transportarii lor in loturi considerabile;
distribuirii riscului. Producatorul poate micsora fluctuatiile cererii, organizind vanziri pe
pietele de peste hotare, intrucat ciclurile activitdtii de afaceri a tarilor se afla in faze diferite,
iar marfurile similare se afla la diferite etape ale ciclului de viata;
cunostintelor si1 experientei cdpatate de firme in procesul de lucru pe pietele din straindtate,
fapt ce contribuie la cresterea randamentului in activitatea lor efectudnd operatii de market pe
piata interna.

In activitatea de import a intreprinderii se obtin profituri din:
evitarea restrictiilor pe piata internd, scazand cheltuielile de productie, sau ridicand calitatea
productiei (de exemplu, compensarea modificarilor neasteptate la accesul surselor de materie
prima autohtone prin modificari contrare la importul materiei prime);
obtinerea materialelor de calitate inalta ieftine, de completare, tehnologiilor pentru utilizarea
lor in productia sa. Gratie acestui fapt, compania devine mult mai puternicd in lupta cu
concurenta din partea produselor finite de import sau ea insdsi poate concura mai eficient pe
pietele de export;
folosirea capacitatilor excedente din reteaua de realizare comerciala;
largirea grupelor asortimentului de marfuri existente, fapt care-i da posibilitate firmei sa
majoreze oferta sirului sau de marfuri;
posibilitatea repartizarii riscurilor operationale, deoarece lirgind cercul furnizorilor,

compania depinde mai putin de dictatul unicului furnizor.
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Influenta comertului international asupra firmelor nationale concurente la import este
ambigua. Conflictul de interese ale firmei cu concurenta din partea importului poate duce la
consecinte negative in forma de eliberare a unei parti a fortei de munca sau la micsorarea
salariului acesteia. Efectul defavorabil al concurentei din partea importului este in special
evident, dacd ramura care concureazi in import functioneazi intr-o sferd specifici. Insa
pierderile mentionate, provocate de concurenta din import, sunt temporare. in economia in curs
de dezvoltare, resursele neutilizate se vor transfera in ramuri mult mai productive, de exemplu, in
ramurile care fabrica produse de export, iar firmele concurente in import vor fi adaptate la
perceperea noilor tehnologii, la cerintele marfurilor si serviciilor noi si de producere a lor.

Consumatorii sunt cointeresati in comertul international pentru:

e casd fie importate marfuri de consum la preturi mai mici, iIn comparatie cu cele autohtone,
sau care dupd anumiti parametri s-ar deosebide ele in sens maibun;

e ca sa se importe materie primd $i marfuri industriale care sd scadd cheltuielile interne de
productie, ceea ce va da posibilitate sa se renunte la fabricarea articolelor a caror preparare
depinde in exclusivitate de furnizorii straini;

e ca sa fie exportate marfuri nationale, iar mijloacele obtinute sd fie folosite pentru plata
importului.

Asadar, consumatorii castigd din cresterea cantitatii si diversitatii de marfuri, de la preturi
mai mici, datorita acestui fapt creste nivelul bunastarii lor.

Comertul international, ca sferd speciald a economiei mondiale, are un sir de trasaturi
specifice care il deosebesc de comertul intranational: reglementarea guvernamentala a comertului
international; politica economicd nationald independentd; diferentele socioculturale ale tarilor;
riscurile comerciale si financiare.

Reglementarea guvernamentald a comertului international. Fiecare tard functioneaza in
mediul sdu juridic. Guvernul sdu se amestecd activ si supune unui control strict relatiile de
comert exterior si operatiile comerciale legate de ele, relatiile financiar-valutare. Acest amestec
si control se deosebesc vadit de gradul si caracterul acelor masuri care se aplicd cu privire la
comertul intern. Guvernul fiecarei tiri suverane prin politica Sa comerciald si financiar-bugetara
da nastere sistemului sdu propriu de licentiere a exportului si importului, a cotelor de import si
export, taxelor embargoului, subventiilor de export, legislatiei fiscale proprii etc.

O bariera serioasd in comertul international pot sd devind deciziile guvernamentale privind
reglementarea valutard (sistemul controlului valutar la intrarea valutei strdine 1n tard si a
scurgerii valutei din tard reglementeazi traficul international de marfuri, servicii si capital),

precum si hotdrdrile care tin de standardele calitdtii, securititii, ocrotirea sandtatii, igienei,
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patentelor, marcilor comerciale, ambalajului marfurilor si volumului de informatii care se indica
pe ambalaje.

In timpul realizirii operatilor comerciale internationale, firma trebuie sa ia in consideratie
nu doar legile tarii sale, dar si legile tarii-partener, de care depind metodele de realizare a acestor
tranzactii. Legile fiecarei tari determind alegerea pietelor, preturilor la marfuri pe care firma le
poate propune, costul resurselor (forta de munca, materiile prime, tehnologiile) etc.

Hotararile guvernului si legile, care abordeaza cresterea volumului de cheltuieli ale
intreprinderii, pot influenta asupra competitivitatii lor internationale. Astfel guvernul tarii poate
obliga companiile sale industriale sd le pliteasca muncitorilor diverse ajutoare in bani, ceea ce
poate sa se rasfrangd asupra costului de productie si, respectiv, sa reduca posibilitatile companiei
in sfera concurentei de preturi pe piata externa.

Politica economica nationald independentd. Politica economica nationald poate s aprobe
fluxul liber de marfuri i servicii dintre tari, sa-1 reglementeze sau sa-1 interzica (asa limitarea
comertului poate trece in forma ,restrictiondrii benevole”, de boicotare a marfurilor tarii, refuz al
tarifelor preferentiale si eliberarii de noi credite, limitarea accesului la marfurile cu tehnologii
inalte). Toate acestea influenteaza considerabil asupra comertului international

Pentru a mentine gradul de echilibrare intre platile internationale, tara trebuie sa
coordoneze economia sa cu economia mondiald, deci sd ducad o politicd ce ar asigura
competitivitatea preturilor $i consumurilor, in comparatie cu alte tari, si nu ar admite divergente
intre legislatia internd sireglementarea internationald, care ar putea declansa situatii conflictuale
in sfera comertului extern.

In caz ca politica economicd interni a statului dduneazi stabilitatea sa externd, atunci
consecintele negative ale acestui fapt le Vor resimti toate tirile din comert. Pentru functionarea
comertului international in atmosfera libera, guvernele tarilor trebuie sa ducd o politica interna si
internationald in acord cu partenerii comerciali, care sd nu prejudicieze interesele niciunei parti.
Daca politica economica nationald din sfera comertului international se bazeazi doar pe
interesele statului, fard acordul sau fard consultarea partenerilor sdi comerciali, aceasta duce la
aparitia tensiunilor politice dintre parteneri (introducerea de taxe la unele marfuri, stabilirea
taxelor de import etc.). Asadar, comertul international deseori devine obiectul de influentd al
politicii economice nationale independente al anumitor state.

Deosebirile socioculturale dintre tari. Tarile participante In comertul international se
deosebesc una de alta prin obiceiuri, limba, prioritati culturd. Si chiar daca aceste deosebiri nu
influenteaza in mod esential comertul international, ele complica relatiile dintre guverne si includ

multe elemente noi in activitatea intreprinderilor internationale. Cunoasterea insuficienta a
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obiceiurilor, legilor tarii exportatorului sau importatorului duce la incertitudine si neincredere
intre vanzator $icumparator.

Riscurile financiare si comerciale. La riscurile financiare se atribuie riscurile valutar si de
credit.

Comertul international se realizeaza intre tari cu diferite sisteme valutare, care determina
schimbul unei valute contra alteia. Din cauza instabilitatii cursurilor valutare, apare riscul
valutar. Riscul valutar in comertul international — 1l prezintd pericolul de pierderi valutare in
urma schimbarii cursului valutei pretului in raport cu valuta de platd in perioada dintre semnarea
tranzactiei de comert extern si efectuarea platii conform acestei tranzactii.

Una dintre problemele importatorului este necesitatea de a primi valutd strdind pentru
realizarea platii. Riscul valutar pentru el apare, in caz ca creste cursul valutei pretului in raport cu
valuta de plata.

Exportatorului i poate apare problema la schimbul valutei straine contra valutei tarii sale,
el va suporta pierderi la scaderea cursului valutei pretului in raport cu valuta de platd, deoarece
va primi un pret mai mic in comparatie cu cel contractual

Riscul valutar poate fi micsorat gratie semndrii contractelor valutare forward, optiunilor
valutare, Tmprumuturilor in valutd strdinda dupd cursul valutar fixat, iar apoi achitarea
imprumutului din contul viitoarelor Incasari in aceastd valuta.

La realizarea comertului international, este necesar anumit timp pentru transportarea
madrfurilor, de aceea exportatorul este expus riscului de credit si incearca dezavantaje ce tin de
distantd si de timp care sunt necesare expedierii marfurilor peste hotare si de obtinerea platii.
Decalajul de timp intre comanda furnizorului strdin si receptionarea marfii tine, de regula, de
durata perioadei de transportare si de necesitatea de pregitire a documentatiei respective. Pentru
a finanta pregatirea si transportarea marfii peste hotare, exportatorul poate avea nevoie de
mijloace suplimentare dupa care se adreseazad sd le obtina de la banca. Totodatd, creditul este
necesar pentru o perioadd mai indelungatd decat ar avea nevoie daca el ar vinde marfurile pe
piata internd din tara sa. Exportatorul este dator sd-si indeplineascd obligatiunile sale in
conformitate cu termenul si conditiile tranzactiei de credit. Insi poate si apari riscul de
nerestituire a datoriei. Aceasta poate avea loc in urmatoarele conditii:

a) daca marfa se afld in alta tara, cumparatorul a devenit posesorul marfii, iar apoi a renuntat
s-0 achite;

b) daca cumparatorul a refuzat sa primeasca marfa dupa ce aceasta a fost adusa la destinatie
in tara sa.

Exportatorul dispune de cateva variante pentru a decide problema destinului de mai departe

a marfii care se afld in alta tard: sd giseasca un alt cumpdrator; sa renunte la marfa, sa treaca
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cliringul (sa curete marfa de taxele pentru export), sa pliteasca taxa vamald i sd transmita marfa
la depozitul de marfurisau sa expedieze marfa napoi in portul autohton.

Totusi, aceste variante enumerate nu sunt atragatoare si sunt legate de pierderi.

Riscul de credit poate, de asemenea, sa apara cand guvernul tarii primeste imprumut de la
creditorul strdin sau cand da garantie asupra imprumutului de la terta parte din tara sa, iar apoi
sau guvernul, sau terta parte refuzi si achite imprumutul si anuntd despre imunitatea in
urmdrirea penald. Exportatorul va fi neputincios sd perceapa fortat datoria, deoarece i se va
interzice sd puna 1n aplicare cerintele sale prin judecata.

Riscurile comerciale ce tin de posibilitatea de a nu obtine venit sau de aparitie a pagubelor
in procesul realizarii operatiilor comerciale se pot manifesta in asemenea cazuri:

e incapacitatea de plata a cumpdaratorului la momentul de plata a marfii;

refuzul clientului de a plati produsele;
o schimbarea preturilor la produse dupd incheierea contractului;
« reducerea cererii de produse;

A

o imposibilitatea transferului de mijloace in tara exportatorului in legitura cu restrictiile
valutare in tara cumpdaratorului (importatorului) sau din lipsa de valutd, sau refuzul
guvernului tarii importatoare de a acorda aceasta valutd aducand oricare alte motive.

Comertul international este format din doua fluxuri opuse de marfuri si servicii: exportul si

importul [38, p.39-40; 59, p.32-37].

In conformitate cu definitiile Comisiei Statistice ONU prin export se intelege:

— exportul din tard a marfurilor fabricate, cultivate sau obtinute in tara, precum si marfurile
importate de peste hotare sisupuse prelucrarii pe teritoriul vamal;

— exportul de marfuri, importate mai inainte, care au fost prelucrate sub controlul vamal;

— exportul peste hotare a marfii importate mai inainte si care nu a fost supusa niciunui fel de
prelucrare in tara de export. Astfel de export se numeste reexport. Obiectul reexportului, de
exemplu, sunt marfurile realizate la licitatii internationale si la bursele de marfuri. La
reexport se atribuie, de asemenea, exportul de marfuri de pe teritoriul zonelor libere si din
depozitele anexate.

Prin import se intelege:

— importul in tard a marfurilor de origine strdind direct din tara producdtorului sau din tara
intermediarului pentru consum propriu, pentru intreprinderile industriale, de constructii,
agricole si altele sau pentru prelucrare in scopul de consum in interiorul tarii, sau in scopul
exportului din tara;

— importul de marfuridin zonele libere sau din depozitele anexate;
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— importul de peste hotare a marfurilor autohtone exportate mai inainte care nu au fost supuse
niciunei prelucrari. Astfel de import se numeste reimport. La reimport, de exemplu, se refera
marfurile care nu au fost vandute la licitatie, intoarse de la depozitul de consignatie, rebutate
de cumparator etc.;

— importul de marfuri pentru prelucrare sub controlul vamal Acestea sunt marfurile care se
importd n tard pentru prelucrare in scopul exportului ca produse finite care sd contind in sine
marfa data in varianta prelucrata sau modificatid. Drept exemplu poate servi importul uleiului
de masline pentru producerea conservelor de peste pentru export. Totodatd, importatorul, de
obicei, este eliberat de plata taxelor vamale.

In costul exportului si importului se includ, la fel, toate marfurile care sunt furnizate de
companiile-mame CTN catre firmele filiale ale lor care se afla pe teritoriul altor tari. Astfel se
tine cont de schimbul din interiorul firmei realizat in cadrul CTN, inclus in schimbul de marfuri
international.

Comertul international se caracterizeaza prin soldul comercial sirotatia comerciala.

Soldul comercial — este diferenta in expresie valoricd dintre volumele exportului si
importului. Se diferentiaza soldul comercial activ — depasirea exportului de marfuri si servicii
asupra importului, sisoldul pasiv — depasirea volumului importului asupra exportului.

Rotatia comerciala — este suma in expresie valoricd a volumelor exportului si importului.

Piata mondialad este sfera balantei cererii si ofertei internationale de marfuri care se exporta
sise importa de catre diferite tari.

Relatiile reciproce functionale de baza dintre cererea si Oferta interna, cererea si oferta de
marfuri pe piata mondiala, volumele de cantitati ale importului si exportului, nivelul pretului la
care se realizeaza comertul, se pot ilustra prin intermediul aga- numitului model cel mai simplu al
comertului international sau modelului echilibrului partial, in care se utilizeaza curbele cererii si

ofertei (Fig.2.1).
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Fig.2.1. Balanta cererii si ofertei pe pietele mondiale

Sa presupunem ca 1n doud tari A si B se produce si se consuma una si aceeasi marfa X .
Cheltuielile pentru producerea marfii X in aceste tari sunt diferite.

In conditiile inexistentei comertului extern, marfa X este vanduti in tirile A si B la
preturi diferite, iar intersectia curbelor nationale de cereri ( Dg si DY) sioferte (s§ si S2) in

fiecare tara atribuie importanta de echilibru preturilor si volumelor de vanzari.

A e —A . o= . A
In tara Avolumul de echilibru Q, se vinde la pretul de echilibru P, iar in tara B volumul

de echilibru 6?( — la pretul P;. Totodati, P, < P;. Acest raport dintre preturi creeaza stimulente

in fiecare tara pentru schimb mutual avantajos:

e tara Aeste cointeresatd s vindd marfa X in strdinatate, deoarece va obtine venit (in tara
B pretul este mai mare);

o tara Beste cointeresata sa cumpere marfa X , deoarece ea este mai ieftina, si ea nu are
necesitate sd foloseasca resursele ineficient in productia sa.

In conditiile comertului liber, tara A vinde marfa in tara B. Pretul de echilibru
P,inseamna valoarea minima a costului marfii X pe piata mondiala si exportul sdu la un pret
mult mai ieftin este imposibil.

Pretul de echilibru P; semnifica valoarea maximald a pretului mondial al marfii X si

importul sdu la pretul ce depaseste P; in tara B va fi dezavantajos.

In acest model foarte simplu, oferta excedentara a marfii X in tara A trebuie si raspunda
cererii sale excedentare in tara B. Cu alte cuvinte, exportul din tara A trebuie sd echivaleze cu

importul in tara B .

Aceasta egalitate inseamnd: Q,Q} = QzQ5 -
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Cunoscand valorile min si max ale pretului mondial pentru marfa X si valorile de marimi

egale ale exportului si importului acestei marfi, se pot construi curbe ale cererii D, siofertei S
pe piata mondiala.
Volumele exportului si importului echivaleaza unul cu altul sicoincid pe segmentul Pc E..

: . .5 Pi+Pg
Pretul mondial al marfii X va alcatui Pc = 2—2F2 .

Echilibrul atins de marfa X in punctul E_pe piata mondiald are un caracter stabil. Oricare

deviere a pretului mondial de la valoarea sa de echilibru P, creeazi premise pentru revenirea
automata la nivelul sau initial.

Daca pretul mondial P, creste, atunci va creste volumul de export. Insa volumului crescut
al exportului 1 se va impotrivi posibilitatea redusd a importului, iar micsorarea cererii va intoarce

pretul la nivelul sdu de echilibru Pc.
Daci pretul mondial scade, acest lucru majoreazi putintele importului. Insi ele nu se vor
putea realiza in practica din cauza ofertei limitate a marfii X.

Prin urmare, modelul cel mai simplu al comertului international mirturiseste despre faptul

— pe piata mondiald se Intalnesc cererea si oferta de marfuri care se importa de unele tiri si se
exporta de altele;

— volumul exportului depinde de surplusul pe piata nationald a marfii date, iar volumul
importului — de volumul deficitului;

— la comparatia preturilor interne de echilibru, pe piata mondiald, se poate stabili prezenta
ofertei excedentare a acestei marfi in unele tari si cererii excedentare de aceasta marfd a altor
tari;

— preturile de echilibru minimale $i maximale pe piata internd in diferite tari ale unui si
aceluiasi produs determind limitele inferioard i superioard ale pretului mondial la care se
realizeaza acest produs pe piata mondiala;

— fluxurile internationale de marfuri se acumuleaza sub influenta nazuintei statelor de a exporta
relativ marfuri ieftine in conditiile lipsei comertului, side a importa comparativ scumpe;

— intre volumele exportului §i importului unui oarecare produs, pe de o parte, si nivelul pretului
mondial al acestuia, pe de alta, existd o legiturd reciproca sio interdependentd. Schimbarea
pretului mondial duce la schimbarea cantititii de marfuri exportate si importate pe piata
mondiald, iar schimbarea cantitatii de marfuri exportate §i importate — la schimbarea pretului

mondial;
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— pe piata concurentd apar tendinte centripete care anuleaza devierea pretului efectiv pe piata

mondiala la marfa data de la valoarea sa de echilibru [13, p.32; 38, p.99-108; 47, p.74-75].

2.2. Structura si dinamica comertului international

Comertul international de marfuri a fost istoriceste pand la un anumit timp sfera principala
in relatiile economice mondiale. Abia spre sfarsitul sec. XX rolul principal in sistemul economiei
mondiale au inceput si-1ocupe diverse forme de tranzactii financiare. Insd importanta comertului
international §i in prezent este foarte mare. Dovada acestui fapt este cresterea volumelor in
comertul international. Potrivit datelor expertilor OMC, volumul comertului international in
2006 a crescut cu 7,6%, in 2007 — cu 15,2%, in 2008 — cu 15,4%. O asemenea dezvoltare
accelerata a comertului international tine, in primul rdnd, de intensificarea procesului de
liberalizare a relatiilor internationale, de sporirea cererii de marfuri industriale, a caror parte in
volumul total de export constituie 70%. Totusi, in 2009, din cauza crizei financiare mondiale, are
loc scaderea volumelor comertului international cu 13,1%.

Ritmurile intense in dezvoltarea comertului international influenteaza benefic asupra
economiei tarilor in curs de dezvoltare, stimuland exportul acestora. Cresterea medie anuald a
exportului acestor tari a constituit in anii 2003-2008 circa 18% (Tab.2.1; Fig.2.2.)
[http://Awww.un.org].

Tabelul 2.1. Dinamica de zvoltirii comertului international de mérfuri si servicii

Indicatorii Ritmurile cresterii, %

an.2005 an.2006 an.2007 an.2008
C.omer.‘gu'I. international de marfuri 74 76 152 154
siservicii
Importul
Tarile industrial dezvoltate 6,5 6,3 12,9 11,7
"{a.rlle in curs FleA dezvo}tgre si 12.0 11,0 13.2 27.7
tarile cu economia in tranzitie
Exportul
Tarile industrial dezvoltate 5,9 6,8 14,6 11,7
'L:a.rﬂe in curs FieA dezvo}tgre si 9.9 9.7 24.6 38,2
tarile cu economia in tranzitie
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Fig.2.2. Cresterea economica in tarile in curs de dezvoltare in comparatie cu tarile
industrial dezvoltate

In prezent, comertul international, ca sicandva, rimane stimulentul important al dezvoltarii
economice. Fluxurile comerciale internationale depasesc vadit cresterea volumului productiei
mondiale (Fig.2.3).

Aceasta se intAmpla ca rezultat al adancirii diviziunii internationale a muncii, specializarii
si cooperarii care stau la baza integrarii economice mondiale si schimbului intrafirma. In legitura
cu acest fapt, este suficient a mentiona ca in UE — gruparea economica internationald cea mai

integrata — comeligul depaseste producerea de trei ori.
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Fig.2.3. Ritmurile de crestere a volumelor comertului international si a produsului
intern brut
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Creste rolul comertului extern in economia majoritatii tarilor in baza relatiilor de lunga
durata dintre exportatori §i importatori, ceea ce se confirma prin sporirea cotei de export a unor

tari (Tab.2.2.).

Tabelul 2.2. Dinamica cotei de export, %

Tara an.1960 an.1980 an.2006 an.2009

SUA 4,0 7,2 7,7 9,0

Marea Britanie 13,9 14,3 20,0 20,6
Germania 15,8 21,2 39,6 50,2
Franta 11,4 15,5 22,7 28,4
Italia 9,8 20,3 25,3 29,6
Tarile de Jos 35,9 43,1 67,5 93,7
Belgia si Luxemburg 29,8 44,6 88,2 122,1
Suedia 21,0 25,1 46,8 53,6
Elvetia 22,4 23,9 43,0 64,0
Danemarca 24.9 24,6 36,6 57,2

Sursa: [www.wto.org]

Caracteristica principald a comertului international este structura sa comerciald si
geografica, adica structura din punctul de vedere al Impartirii geografice si umplerii (completarii)
cu marfuri.

Structura geografica a comertului international — aceasta reprezinta repartizarea fluxurilor
comerciale intre anumite tari si grupari ale acestora, create dupd principiul teritorial si
organizational.

Structura geografica teritoriald generalizeazd datele cu privire la proportiile comertului
international Sau dintre tari care apartin asociatiilor politico-comerciale internationale sau
comertului dintre tari incluse intr-un anumit grup potrivit criteriului selectat (tarile exportatoare

de petrol, tarile debitoare etc.).

Structura geografica a comertului mondial s-a format sub influenta diviziunii economice

mondiale a muncii i progresului revolutiei tehnico-stiintifice (Tab.2.3).

Tabelul 2.3. Structura geografica a comertului international de méirfuri in anumite

regiuni in anul 2009

Exportul Importul
Volumul Regiunea Volumul
mird.$ % mird.$ %

12 490,0 100,0 Globul pamantesc 12 682,0 100,0
1602,4 12,8 America de Nord 2178,0 17,2
458,9 3,7 America Latina 4429 3,5
5016,0 40,2 Europa 5161,5 40,7
4587,0 36,7 Uniunea Europeana 4732,7 37,7
451,6 3,6 CsSl 333,1 2,6
303,4 2,4 Federatia Rusa 191,8 1,5
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383,9 3,1 Africa 405,2 3,2
689,7 55 Orientul Apropiat 493,9 3,9
3887,7 31,1 Asia 3667,8 28,9
580,7 4,6 Japonia 552,0 4.4
1201,5 9,6 China 1005,7 7,9
162,6 1 India 250,0 2,0

Sursa: [www.un.org]

Primul loc dupa volumul exportului si importului pe piata mondiald il ocupd Europa, al
doilea — Asia, locul trei — tarile din America de Nord.

Contributia in comertul mondial a Americii Latine, Orientului Apropiat si Africii este
neinsemnatd. Tarile din Europa Centrala, precum si cele din CSI, de asemenea, joacd un rol
important in comertul international, relatiile lor economice externe se afla in etapele de formare.

Structura de mdrfuri a comertului international se formeaza sub influenta avantajelor
competitive de care dispune economia nationald a tarii. Tara dispune de avantaje in acele cazuri
cand preturile la marfurile de export (sau preturile interne) sunt mai micidecat cele mondiale.

Diferentele preturilor sunt determinate de diverse cheltuieli de productie care depind de
doud grupe de factori.

Prima grupa — factorii sunt formati din avantajele competitive naturale. Acestia includ
factorii geografici naturali: clima, existenta zicamintelor minerale, fertilitatea solului etc.

Grupa a doua — factorii (social-economici) formeaza avantajele competitive obtinute.
Acesti factori caracterizeazd nivelul tehnic §i economic in dezvoltarea tarii, aparatul sdu de
productie si productia in serii §i volumele sale, infrastructura sociald si de productie,
dimensiunile lucrarilor de cercetare stiintifica. Ei conditioneaza avantajele competitive care au
fost dobandite in procesul de dezvoltare a economiei nationale.

In comertul de marfuri, o tendintd caracteristica reprezinti cresterea ponderii specifice a
comertului cu produse ale industriei prelucratoare (circa % din volumul in expresie valorica a
volumului exportului mondial) si reducerea ponderii specifice de materii prime si produse
alimentare (circa '4). In productia industriei prelucritoare locul principal apartine utilajului si
mijloacelor de transport (circa 50% din exportul de marfuri al acestei grupe), precum si
produselor chimice, metalelor feroase si neferoase, textilelor. Printre materia prima si produsele
alimentare pozitiile de lider le ocupa comertul cu produse alimentare $i bauturi, combustibil
mineral (Tab.2.4).

Tabelul 2.4. Cresterea volumelor exportului mondial de méirfuri si a productiei

privind grupele principale de marfuri, %

2000-2008 2006 2007 2008
Exportul mondial de mdarfuri 50 8,5 6,0 1,5
Produsele agricole 4,0 6,0 5,0 2,5
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Combustibilul siproductia extractiva | 3,0 4.0 35 0,5
Industria prelucratoare 6,0 10,5 75 2,0
Productia mondiala de marfuri 25 4.0 15 -0,5
Agricultura 2,5 1,5 2,5 3,0
Industria extractivd miniera 15 1,0 0,0 1,0
Industria prelucratoare 25 55,5 15 -15
PIB mondial 3,0 3,5 3,5 1,5

Sursa: [www.un.org]

In comertul mondial cu sorturi de mérfuri pentru comert, cel mai fnalt indice de crestere in
perioada anilor 2000-2008 il are productia industriei prelucratoare (6,0%). Pentru exportul
mondial de combustibil si productie extractiva este caracteristic indicele cel mai mic de crestere
(3,0%). Ritmurile de crestere a exportului mondial depdsesc de doua ori cresterea productiei de
marfuri mondiale.

Structura de marfuri din punct de vedere zonal se caracterizeaza prin datele prezentate in
Tab.2.5.

Tabelul 2.5. Structura exportului mondial al principalei grupe de mirfuri conform

zonelor in anul 2009

Agricultura Industria Industria Total
Zona extractiva prelucratoare

mird.$ % mird.$ % mird.$ % mird.$ %
Europa 602,6 | 9,5 7679 | 12,1 4953,6 | 78,3 6324,1 | 100
Asia 260,0 | 6,1 540,2 | 12,7 34478 | 81,2 4248,0 | 100
America de Nord 212,1 | 10,9 3459 | 17,8 1389,2 | 71,3 1947,2 | 100
America Latind 156,9 | 26,8 255,8 | 43,7 172,6 29,5 585,3 100
Csli 47,7 6,9 470 67,9 174,8 25,2 692,5 100
Africa 37,9 7,1 3939 | 74,1 99,9 18,8 531,7 100
Orientul Apropiat 24,2 2,4 756,5 | 75,6 220,3 22,0 1001,1 | 100
Total 1341,4 | 8,8 3530,2 | 23,0 10458,2 | 68,2 15329,8 | 100

Sursa: [www.un.org]

Datele prezentate in Tab.2.5 sunt o dovada a legaturilor reciproce dintre nivelul dezvoltarii
economice al tarilor si structura volumului comertului exterior al acestora. Astfel, pentru tarile
din Europa Occidentala, America de Nord si Asia, care fac parte din grupul térilor industrial
dezvoltate in care predomind avantajele competitive capatate, in structura exportului predomina
productia industriei prelucrdtoare, in tarile din Orientul Apropiat si Africa, care dispun de bogate
resurse naturale este destul de inaltd cota industriei extractive. Tarile CSI utilizeaza intens
avantajele lor competitive naturale, iar apoi in structura de marfuri care se distinge de indicii
mondiali medii, ponderea specificd inaltd a productiei din ramurile extractive ale industriei
(devierea de la indicele mediu constituie 44,9 puncte procentuale) si comparativ mic — productia

industriei prelucratoare (devierea de la indicele mediu alcatuieste 43 de puncte procentuale).
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2.3. Tipurile principale de piete si de marfuri

Pietele pot fi clasificate dupa diferite criterii. Clasificarea unanim acceptatd este prezentata

in Tab.2.6 [29, p.31-33].

Tabelul 2.6. Clasificarea pietelor

Criteriul de clasificare

Tipurile de piete

1.  Apartenenta  de
ramura a marfii ca obiect
de schimb

Pietele de marfuri. Ele cuprind pietele de marfd concreta sau grupe de
marfuri legate intre ele prin anumite criterii ce tin de caracterul de
productie sau care servesc la satisfacerea uneia si aceleiasi necesitati
(de exemplu, piata de incadltaminte, piata de metale neferoase, piata
de automobile, pietele de materii prime).

2. Obiectul de schimb si
limitele cuprinderii sale

Pietele de marfuri ale tarilor si pietele de marfuri regionale. La baza
subdiviziunii std apartenenta la tiri sau apartenenta la o ramurd
regionald a obiectelor de schimb. Aceste piete cuprind piata unei
marfi concrete, grupe de marfuri sau marfuri ale unei anumite ramuri
ale unei tari sau regiuni (de exemplu, piata de incaltdminte a Turciei,
piata de electrotehnica de uz casnic a Ucrainei, piata de automobile a
UE).

3. Sfera schimbului de
marfuri international si
apartenenta de ramurd a
obiectelor de schimb

Pietele mondiale de marfuri — este ansamblul de piete nationale. La
baza relatillor economice dintre participantii la ele std diviziunea
internationald a muncii (de exemplu, piata mondiala de cereale, piata
mondiald a produselor de cauciuc tehnic). Obiectele de pe piata
mondiald de marfuri reprezintd produse concrete sau grupe de
marfuri Trasdturile de baza ale pietei mondiale constau in aceea ca:

- constituie o categorie a productiei de marfuri care a iesit in
cautarea realizarii produselor sale dupd hotarele nationale;

- se reveld in deplasarea interstatald a marfurilor, care se afla sub
influenta nu doar a cererii siofertei interne, dar siexterne;

- optimizeaza folosirea factorilor de productie, sugerand
producatorului in care ramuri si regiuni acestia pot fi aplicati mai
eficient;

- indeplineste rolul de asanare inldturand din schimbul international
marfurile si chiar producatorii incapabili sa asigure standardul
international de calitate la preturi competitive.

Particularitatile distinctive ale pietei mondiale constau in faptul ca:

- asupra acesteia au influentd hotarele interstatale si politica
economicd externd a unor tari;

- asupra eiactioneaza sistemul de preturi mondiale;

- Structura si directia comertului anumitor tiri pe piata mondiala se
determind de schimbarea competitivitatii marfurilor si serviciilor
lor;

- comertului mondial i este caracteristicd neuniformitatea cresterii
atdt a comertului unor tari, cat si a intregului volum de operatii
comerciale mondiale;

- se dezvoltd formele interstatale de reglementare pe piata
mondiald: organizatiile comertului international, organizatiile
economice de integrare regionale.

4. Comportarea in ce
priveste hotarele

Piata internd (locald) si piata externa (strdind). Piata interna — este 0
formd de relatii economice cidnd toate articolele destinate pentru

26




nationale ale sferei de vanzare se realizeazd de catre producdtor insusi in interiorul tarii.
schimb Piata externa cuprinde toatd sfera de relatii comerciale, care trece
peste frontierele nationale ale unei tiri concrete. Piata mondiala,
pietele tarilor, pietele mondiale de marfuri sunt externe (strdine) doar
pentru o tard concretd. Relatiille economice dintre participantii
schimbului de marfuri presupun ca participantii au apartenentd
nationald diferitd si obiectul de schimb trece peste hotarele vamale
nationale ale acestor tari.

5. Caracterul obiectului | Piata de marfuri, piata de servicii, pietele de tehnologii, pietele de
schimbului de marfuri capitaluri, forteide muncd, a hartiilor de valoare.

6. Caracterul si nivelul
de cerere si oferta pe
piata

Piata vanzatorului pe care cererea depaseste oferta (cu deficit de
ofertd).

Pietele libere, izolate. Pe pietele libere nu existd restrictii pentru
incheierea tranzactiilor comerciale intre parteneri. In comertul cu
marfuridiverse, cota pietelor libere este diferitd (de exemplu, pe piata
7. Caracterul relatiilor | petrolului — 70%, pe piata zaharului — 30%). Prin pietele izolate
reciproce dintre vanzitor | (inchise) de obicei se subinteleg livrarile CTN intercorporative care
sicumparator alcatuiesc 1n totalitate circa 40% din volumul operatiilor comerciale
mondiale.

Din pietele dirijate (reglabile) fac parte pietele care cad sub influenta
tranzactiilor de marfuri internationale indreptate la stabilizarea lor.

La baza clasificarii marfurilor pot fi puse diverse criterii: mobilitatea internationala,
destinatia, termenele valabile, nivelul de cerere si pretul, caracterul consumului si gradul de
prelucrare, metoda de fabricare [29, p.33; 13, p.19-20].

Mobilitatea internationald. in scopul de a recunoaste comertul ca international, vAnzarea
de marfuri — exportul, iar cumpararea — importul, este necesar ca marfa sa treaca hotarul statului
siacest fapt sa fie inregistrat in gestiunea respectiva. In aceasti imprejurare, nu are importanta
dacd marfa schimba proprietarul sau nu. Astfel, daca televizorul a fost vandut (transmis) de cétre
compania nipond filialei sale din Republica Moldova, el se considerd exportul Japoniei si
importul Republicii Moldova, cu toate ca proprietarul marfii a rimas compania nipona.

In economia mondiali, marfa este examinati nu ca produs al producerii, ci ca obiect de
cerere §1 ofertd. Marfa (serviciul) se transforma astfel in urmatoarele conditii:

— daca cineva are nevoic de ea;
— daca asupra ei sunt indreptate doua forte principale ale economieide piatd — cererea sioferta;
— 1in caz ca macar una dintre aceste forte (cererea sau oferta) opereaza peste hotare.

Capacitatea de a fabrica produsul pentru piata internd nu inseamna ca acesta va fi
recunoscut drept marfd pe piata mondiala, adicd va fi cumparat in strdinatate. Marfurile pot sa nu
fie realizate 1n straindtate din urmatoarele cauze:

— 1in legaturd cu incapacitatea de concurenta;
— din imposibilitatea originara de a le expune pe piata interna,
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— din motivul gradului lor de necomercializare principial.

Tindnd seama de mobilitatea internationald, marfurile se distribuie in ,de piatd”, adica cele

care se vand, vandabile (MP), si ,,nonpiatd”, care nu se vand, nevandabile (MN).

,Marfurile de piatd” — marfurile care pot fi deplasate in diferite tari.

»~Marfurile nonpiatd” — marfurile care se consuma in aceeasi tard in care se produc §i nu pot

fi deplasate intre tari

Deosebirile principale dintre marfurile ,.de piatd” si ,,nonpiatd” sunt indicate in Tab.2.7.

Tabelul 2.7. Deosebirile dintre MP si MN dupa principalii indici

Indicii Marfurile ,,de piata” Marfurile ,,nonpiati”
Se stabilesc in raport cu cererea sioferta | Se stabilesc 1n raport cu cererea si
Preturile pe pi:fl“ga Fnondiglé sise afla sub inﬂuen‘gg oferta _pe pig‘ga nationala.
’ cererii i ofertei de ele atat in tard, cat si | Fluctuatiile preturilor la astfel de
in strainatate marfuri in alte tari nu au importanta
Mentinerea balantei nu este indeosebi de
Mentinerea esentiala, deoarece insuficienta cererii | Mentinerea balantei este foarte

balantei interne
a cererii si

interne se poate compensa prin cresterea
cererii In strdinatate, iar insuficienta

importantd. Cu incdlcarea ei sunt
posibile disproportii social-

ofertei consumului interior — cresterea livrarilor | economice
de marfuri straine
Ele se pot deosebi substantial de
. Dinamica si nivelul lor urmeaza dupa | preturile din alte  tari, iar
Preturile . . . . . : i <
interne dinamica si nivelul preturilor din alte | schimbarea lor nu poate sa duca la

tari

schimbarea preturilor la asemenea
marfuri in strdindtate

La marfurile ,de piatd”, de reguld, se atribuie marfurile din agriculturd, pescarit, din

industriile extractiva si prelucratoare; la cele ,,nonpiata” — serviciile comunale si de constructie,
preturile cu ridicata si cu amanuntul, restaurantele, hotelurile, apdrarea, serviciile sociale,
ocrotire a sdnatatii, lucrul obstesc etc.

=

Distribuirea marfurilor in cele ,,de piata” si cele ,,nonpiatd” depinde mult de cheltuielile
pentru transport la deplasarea lor peste hotare si de barierele comerciale care existd in aceastd
cale. Reducerea cheltuielilor de transport in dezvoltarea tehnologiei duce la marirea cantitdtii de
marfuri ,de piata”, iar cresterea protectionismului — la scaderea lor.

Marfurile ,.de piata” se impart in exportate si importate (Fig.2.4).

28



Marfurile de

piata
Exportate I mportate
Marfurile Substitutii Marfurile Substitutii
exportului exportului, adica importului importului, adica
real marfurile autohtone real marfurile
care In momentul autohtone care la
dat se vand doar pe dorintd pot fi
piata interna, dar la schimbate pe
dorinta pot fi marfuri straine
vandute 1n
strainatate

Fig.2.4. Clasificarea marfurilor ,,de piata”

Destinatia. Potrivit acestui criteriu, marfurile se distribuie in:

marfurile cererii de consum, destinate pentru consum propriu, de uz individual si care se
disting prin nomenclaturd extinsd si asortiment (televizoare, frigidere, masini de spalat,
videomagnetofoane, automobile etc.);

madrfuri cu destinatie de productie, utilizate in fabricarea altor marfuri, determinind specificul
unei ramuri de productie concrete (utilaj tehnologic) sau avand destinatie generala (motoare,
macarale, robinete). La acestea apartin, de asemenea, mijloacele de transport si dispozitivele
folosite in procesul de productie.

Termenul de valabilitate (intrebuintare). Marfurile se repartizeaza in marfuri de folosinta

indelungata side folosintd pe termen scurt.

Nivelul cererii §i pretul. Potrivit acestui criteriu, marfurile se clasifica in:
marfuri de cerinta zilnica (de cerere curentd) care se procurd sistematic, orientAndu-se asupra
anumitor caracteristici calitative;
marfuri la cerere selectiva, care sunt procurate fiind comparate cu marfuri analoage dupa
gradul de satisfacere a cerintelor, nivelul de calitate, preturi etc.;
marfurile de prestigiu, posedand trasaturi unice, care sunt determinate de moda, de confortul
inalt;
obiectele de lux, care satisfac cerintele individuale ale oamenilor cu mijloace mari, ce
depasesc substantial necesitatile lor zilnice.

Caracterul consumului si gradul de prelucrare. Acestea le constituie — materia prima,

semifabricatele, articolele finite, piesele accesorii, detaliile.
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Modul de preparare. Productia se imparte in standardizatd (se produce pentru
consumatorul final necunoscut) si unica (se prepara in baza comenzilor prealabile ale
cumparatorului si se produce tindnd seama de parametrii tehnico-economici coordonati in

prealabil de cétre furnizor i cumparator).

2.4. Formele si metodele come rtului international

2.4.1. Formele come rtului international

In functie de obiectul si caracterul efectudrii operatiilor de comert extern, existi diverse
forme ale comertului international. Mai frecvent acestea se clasifica dupa doua astfel de criterii,
precum obiectul de comert si metoda si organizarea relatiilor reciproce intre parteneri. Analiza
comertului international, din punctul de vedere al formelor sale, dd posibilitate a caracteriza
minutios volumele §i structura comertului anumitei tari, unui grup de tari si a lumii 1n totalitate,
precum si a determina avantajele si neajunsurile comertului pentru exportator sau importator.

Formele comertului international in functie de obiectul de comert

In conformitate cu obiectul de comert, se deosebesc patru forme ale comertului
international:

l. Comertul cu marfuri industriale, cu magini, utilaj, inclusiv:

a) cu marfuri de larg consum. De exemplu, imbracaminte, incaltiminte, detergenti,
marfuri pentru igiena personald, parfumerie $i cosmetica, accesorii, bijuterii, articole din blanuri,
automobile;

b) cuproductie de masini sitehnica, inclusiv:

— productia finita. Aceasta e livrarea de masini si utilaj in varianta finitd pentru exploatare. De
exemplu, mijloacele de transport, produsele din constructia de masini-unelte; marfuri tehnice
cu destinatie socioculturala;

— productia demontata. Aceastd formd a comertului este dezvoltatd indeosebi in industria
automobilelor (cota automobilelor demontate si de articole de completare pe piata data
alcdtuieste 40-50%), in ramurile de productie a tractoarelor, motocilcletelor, utilajelor
electrotehnice, aparaturii radio si electronice, masinilor agricole;

— utilajului complet. Prin ,0obiecte complete” se inteleg intreprinderile industriale si altele in
ansamblu, anumite ateliere, instalatii, agregate, care formeaza un complex tehnologic finit
sau 0 anume parte a acestuia. Totodata, instalatie completd se considerd sistemul de magini si
utilaje unite organic intr-un proces tehnologic unic care asigura lansarea de obiecte finite sau
finalizeazi stadiul tehnologic. In contractele pentru utilaj complet in volumul de livriri intra:

documentatia de proiectare, tehnologica (serviciile de inginerie si consultare); echipamentul
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unei anumite productivitdti cu indicarea consumului de materie prima, combustibil si lansarea
productiei finite, servicii tehnice (montaj, corectare, lansarea utilajului in exploatare,
instruirea specialigtilor).

Il.  Comertul cu materii prime din care fac parte: materia primd minerald, produsele de
imbogatire a sa si de prelucrare (metalele feroase si neferoase), materia prima agricold de
origine vegetald si animala si produsele din prelucrarea primara a lor, precum si marfurile
alimentare.

I1l.  Comertul cu servicii, la care, de exemplu, se refera serviciile de transport, turism, arenda,
computerizate, financiare, de inginerie, serviciile de comunicatii etc.

IV.  Comertul cu produsele muncii intelectuale (schimbul tehnologic international). Obiecte
de vanzare-cumpdrare sunt cunostintele tehnico-stiintifice, reprezentdnd rezultatele
cercetarilor stiintifice, lucrdrilor de proiectare §1 constructii, $i experientei lor de
valorificare industriala.

Aceste forme ale comertului international vor fi examinate in capitolele ulterioare.

Formele comertului international dupd metoda si organizarea relatiilor reciproce intre
parteneri

Formele principale ale comertului international, in functie de caracterul si metoda de
organizare a relatiillor reciproce dintre exportatori si importatori, includ: comertul de
intAmpinare, comertul electronic, cooperatia de productie, leasing. Aceste forme tin de
colaborarea de productie, reflecta aspectul operational al comertului international, in special cu
utilizarea tehnologiilor de informare computerizate.

Comertul de intimpinare international

Esenta comertului de intampinare constd in faptul ca operatiile de export-import se
completeazi de catre parteneri prin luarea angajamentelor de intimpinare cu privire la livrarea

(achizitionarea) marfurilor si serviciilor de comun acord. Comertul de intdmpinare international

contribuie la stabilirea colaborarii eficiente, de lungd duratid, reciproc avantajoasd a

participantilor direct in sfera de productie. In volumul operatiilor comerciale, cota sa constituie

circa 50%.

Pentru comertul de intampinare, sunt caracteristice trasaturile care urmeaza:

— acesta este instrumentul important in reglementarea schimbului de marfuri international,
deoarece incheierea acordurilor interguvernamentale in privinta tranzactiilor de schimb de
marfuri, precum si acordurilor de colaborare economica si industriald in baza compensatorie
da posibilitate sd se determine pentru cativa ani tipurile si volumele de marfuri in livrarile
reciproce, valoarea lor totald si ordinea decontarilor, caracterul si pretul serviciilor tehnice

concomitente sau oferite separat si cunostintelor tehnico-stiintifice;
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— flexibilitatea care le permite contractantilor sa se adapteze la conditiile in schimbare pe
pietele de marfuri mondiale; dd posibilitate tarilor sd-si diversifice cu un anumit scop
exportul, sa iasd pe pietele netraditionale de desfacere, pe pietele greu accesibile ale tarilor
dezwvoltate cu bariere tarifare si nontarifare; creeaza conditii pentru economia de valuta,
accelerarea procesului schimbului de marfuri international;

— sa stabileasca legatura exportului cu achizitionarea de intAimpinare a marfurilor de la firma
importatoare sau tara importatoare, i invers.

Tipurile comertului de intdmpinare international:

— operatii de barter;

— achizitii de intdimpinare;

— rascumpdrarea tehnicii uzate;

— operatii cu materie primd ce apartine clientului;

— operatii compensatorii simple;

— acorduride compensare compuse.

Operatia de barter (schimb de mdrfuri) se intocmeste prin contract de barter sau contract
cu forma de plata mixtd (plata livrarilor de export/import partial este prevazutd in forma
naturald) intre parteneri stipuland pretul echilibrat in schimbul de marfuri, la lucrari, servicii in
oricare combinare, neintermediat de circulatia mijloacelor in numerar sau fard numerar.

Particularitatea principald a operatiei de barter constd in faptul ca un astfel de schimb de
marfuri fard valutd se realizeazi in baza egalitatii preturilor marfurilor de schimb cu preturile
mondiale.

Achizitii de intdmpinare. Achizitiile de intAimpinare prezintd in sine tranzactii comerciale
care se iIncheie in formd de cateva contracte cu legituri stabilite. Exportatorul conform
contractului se obliga sd achizitioneze marfuri pentru importator in suma care alcatuieste cota
negociatd in prealabil din livrarile sale proprii. Astfel de tranzactie se face in temeiul a doua sau
cateva contracte. In ele se stipuleazi ca fiecare partener se obligd si pliteasca in numerar pentru
marfurile primite.

Rascumpirarea tehnicii uzate, pe lingi cumpirarea de modele si modificari noi In
aceastd variantd de comert, exportatorul capata posibilitatea de a vinde productie mai moderna si
mai scumpa, iar importatorul — posibilitatea de a scapa de tehnica uzatd moral, precum si s-0
vanda la un pret la valoarea ramasa, adica sd fie inclusa in pretul tehnicii noi achizitionate. Pretul
tehnicii uzate se calculeaza in pretul pentru tehnica noud si alcatuieste, in functie de starea ei,

model, anul fabricarii si de alte conditii, aproximativ 10-20% din costul celei noi.

32



Operatii cu materie prima ce apartine clientului — este livrarea de cétre o tard a materiei
prime, semifabricate, detalii de completare pentru prelucrarea ulterioara a lor, asamblare in tara
partenerului comercial siretrolivrarea articolelor finite in tara primului exportator.

Continutul economic al operatiilor date consta 1n faptul ca proprietarul materiei prime care
nu dispune de capacitdti pentru prelucrarea ei o pune la dispozitie intreprinderii prelucratoare
care se afld in altd tard in volumul necesar pentru asigurarea producerii cantititii de productie
finitd, acoperirea cheltuielilor legate de prelucrare, precum si pentru a asigura o anumitd norma
de venit intreprinderii de prelucrare.

Operatii compensatorii simple. In acest tip de comert de intimpinare, exportatorul livreazi
utilaj de productie in conditiile creditului comercial, iar importatorul dupa instalarea sa si
punerea in functiune, achitd, compenseaza costul sau §i costul creditului prin livrarea productiei
confectionatd cu acest utilaj, treptat, ca si la esalonarea platii.

Acorduri de compensare compuse. Acestea sunt operatii de compensare de duratd cu
caracter la scarda mare (100 mil.$ si mai mult). Particularitatea acestor tranzactii este faptul ca
exportatorul nu este interesat el insusi sa utilizeze productia de compensare in asemenea volume.
Deseori el renunta la ea in interesele tertei parti, care pe masura vanzarii productiei compenseaza
exportatorului pretul utilajului si creditul. In asemenea mod, tranzactia de compensare
complicata este trilaterala.

Comertul electronic

O trasaturd importantd a comertului international modern il reprezintd comertul electronic
[31, p.309].

Termenul ,,comert electronic” include distributia, marketingul, vanzarea sau livrarea de
marfuri, servicii prin mijloacele electronice. Ritmurile cresterii rapide a comertului electronic se
remarcd gratie utilizarii Internetului In scopuri comerciale.

Operatia comerciald se imparte in trei etape: publicitate si cdutare; comanda si platd;
livrare.

In comertul electronic, existi sase mijloace principale: telefonul, faxul, televiziunea,
sistemul de plati electronice si viramente bancare, schimbul de date electronic si Internetul.

Instrumentul mult mai universal, comparativ cu alte mijloace de comert electronic, este
Internetul, intrucat prin intermediul acestuia majoritatea etapelor in operatiile comerciale pot fi
efectuate 1n regim interactiv cu una sau mai multe persoane, fara restrictii in timp sau spatiu, si
cu cheltuieli relativ mici.

Volumele comertului electronic in fiecare an cresc. Partea considerabild a volumelor totale
ale comertului electronic revine SUA (93% din comertul electronic total). in SUA acest comert

constituie 16,28% din toate operatiile nationale dintre intreprinderi, iar ritmurile de crestere in
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fiecare an — 6,1%. In 2008 cota operatiilor electronice detinea 1,9% din volumul total de vAnziri

cu amanuntul (de doud ori mai mult decat in 2001). Ritmurile de crestere ale comertului

electronic cu amanuntul alcatuiesc in fiecare an 28,1%, iar ale comertului cu amanuntul in

general — doar 8,8%.

Folosirea mijlocului electronic pentru desfacerea marfurilor si serviciilor sporeste si in
Europa, cu toate ca ritmurile unei astfel de cresteri sunt mai micidecat in SUA.

Tarile in curs de dezvoltare rdman semnificativ in urma tarilor dezvoltate dupa posibilitatile
tehnice de introducere a comertului electronic. Aceasta se explica prin dezvoltarea insuficientd a
infrastructurii de telecomunicatii, pretul inalt pentru utilizarea Internetului, insuficienta
specialistilor de calificare inaltd pentru a activa in aceasta sfera.

In dezvoltarea comertului electronic dintre firme sunt lideri astfel de sectoare ale
economiei, precum electronica, chimia, logistica, acestea au efectuat in 2008 prin Internet 30%
din tranzactiille sale dintre firme. Ramurile industriale traditionale (constructia de masini,
constructia de automobile, prelucrarea metalelor) in anul 2008 au realizat prin intermediul
Internetului circa 27% din tranzactiile lor comerciale.

La avantajele comertului electronic se atribuie:

— reducerea barierelor in aria difuzarii informatiei si extinderii comertului;

— asigurarea consumatorilor si intreprinderilor cu informatie cu privire la existenta in lume a
feluritelor marfuri i servicii, preturi, conditii de vanzare, ceea ce le da posibilitate sa
gaseasca furnizoricat mai rentabili;

— asigurarea furnizorilor cu operatie informativa privind serviciile pe piata, oferind posibilitatea
de a face afaceri fara a crea sucursale si fara a angaja agenti in strainatate;

— ameliorarea relatiilor dintre participantii de pe piatd si neadmiterea retinerilor in furnizarea
marfurilor sau serviciilor cu ajutorul magazinelor virtuale si centrelor de contact in Internet;

— Viteza si caracterul garantat al livrarilor dau posibilitate intreprinderilor sa reduca volumul si
nomenclatura rezervelor, ceea ce duce la micsorarea cheltuielilor.

La neajunsurile comertului electronic trebuie sa atribuim, in primul rdnd, micsorarea
veniturilor tarii. Cum asemenea marfuri precum cartile, filmele si inregistrarile muzicale pot fi
transformate in format digital, sunt transmise direct consumatorului, evitand astfel taxele vamale.
Cuaceste marfuri, la fel, este foarte dificil a percepe impozite indirecte.

Comertul electronic poate crea probleme cu respectarea drepturilor de proprietate
intelectuala. Din lipsa hotarelor in reteaua mondiala a comertului electronic, in diferite teritorii
pot sa existe marci comerciale similare, fapt care poate provoca conflicte.

Comertul cu mijloace electronice duce la nasterea chestiunilor de drept cu privire la

originea marfurilor, cu alte cuvinte, cand méarfurile achizitionate pe cale electronicd trebuie
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considerate ,,locale” si cand ,,importate”. De asemenea, nu este clar cum urmeaza a actiona in
cazul cand legislatia nationald si conventiile internationale, ce tin de operatiile comerciale
internationale, necesitd existenta contractelor in ,,formd scrisd”, documentelor ,originale” sau
semniturilor ,autentice” (efectuate cu mana). In asemenea mod, utilizarea comertului electronic
cere nu doar decizii tehnologice, cisi existenta mediului juridic respectiv.

Pentru a ajuta guvernele sa faca fatd acestor neajunsuri la nivel international UNCITRAL a
elaborat Legea-tip cu privire la comertul electronic si Legea-tip cu privire la semndturile
electronice.

Leasingul international

Leasing — este o forma a operatiei de lunga durata ce tine de transmiterea in folosinta a
utilajului, mijloacelor de transport si altor bunuri mobile si imobiliare, in afara de loturile de
pamant si alte obiecte naturale.

Leasingul international prevede incheierea contractelor de leasing care se realizeazi de
catre subiectii leasingului, care se afld in jurisdictia diverselor state, sau in caz cand bunurile sau
platile traverseaza hotarele de stat.

Volumul mondial de operatii de leasing al utilajului in ultimii ani creste in fiecare an cu
4,1% si alcatuieste 0,5% trilioane $. Cea mai mare regiune dupa volumul total al tranzactiilor de
leasing este America de Nord (55% din piata mondiald sunt servicii de leasing). Europei ii revin
26%, Asiei — 16%, celorlalte tari — 3%. Cota celor 5 state mai puternice constituie 80,1% din
volumul mondial de operatii de leasing: SUA — 52,1%, Japonia — 13,9%, Germania — 6,5%,
Marea Britanie — 3,8%, Franta — 3,8%.

Nivelul de dezvoltare al operatiilor de leasing internationale se considera un indice specific
al caracterului dinamic al economiei statului si flexibilitatii mecanismului siu economic. Astfel,
in SUA leasingul este instrumentul investitional de baza, partea caruia in decursul a cétiva ani
constituie 40% din investitii In magini §i utilaj; in majoritatea tarilor dezvoltate industrial, acest
indice depaseste 25%. Ponderea leasingului in volumul de investitii in productie pe continente
alcatuieste: Asia — 27%, Africa — 1,3%, America de Nord — 41,5%, America de Sud — 31,1%,
Europa — 24,6%, Australia si Noua Zeelanda — 1,7%.

Firmele care ies pe piata de leasing in rolul de arendatori se impart 1n patru grupe: filialele
bancilor, filialele companiilor industriale, companiile de leasing ,legate” si firmele
independente.

Dezvoltarea relatiilor de leasing internationale a provocat necesitatea de reglementare
internationald a lor $i armonizarea bazei juridico-normative in diferite tari.

Cooperarea in productie internationala
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Pentru comertul cooperatist comercial, este caracteristic acordul prealabil de duratd lunga
asupra relatiilor de productie imediate, precum si interesul partilor in obtinerea rezultatelor
activitdtii in comun.

Cooperarea in productie internationald — este tipul cel mai raspandit de relatii tehnico-
industriale internationale dintre Intreprinderi FEa este consecinta specializarii industriilor
nationale care actioneazi reciproc 1n sistemul diviziunii internationale a muncii, este bazatd pe
specializarea in tipuri de produse si se manifesta ca forma a diviziunii generale si particulare a
muncii in economia mondiala.

Cooperarea 1n productie internationald Inseamnd includerea tirii in diviziunea
internationald a muncii, in cadrul asa-numitului ,,model vertical al diviziunii internationale a
muncii”, cu alte cuvinte, cu conditia de pastrare a autonomiei procesului de productie in hotarele
nationale.

Astfel, cooperarea in productie internationald — este schimbul stabil de articole intre state,
bazat pe diviziunea internationald a muncii in urma realizarii in temeiul contractului a activitatii
in comun, reprezentand elementele produselor finite §i care se fabrica cu o mai mare eficienta
economica [31, p.314].

Operatiile cooperdrii in productie includ:

— livrarea de materie primd, materiale, subansamble, piese de rezerva, semifabricate, piese de
completare si alte articole cu destinatie ramurald $i interramurald, care tehnologic sunt
coordonate reciproc sisunt necesare la fabricarea in comun a produselor finite;

— oferirea de servicii la indeplinirea lucrarilor de proiectare si reparatie, la deservirea tehnica si
efectuarea operatiilor tehnologice, care sunt legate de producerea si desfacerea produselor
finite.

Particularitatile cooperarii in productie internationala:

— subiectii cooperarii sunt Intreprinderile industriale din diferite tari;

— cooperarea nu este nsotitd de crearea anumitor structuri organizationale;

— partile in baza clauzelor contractuale, convenite in prealabil cu privire la activitatea in comun,
adapteaza productia lor la infaptuirea cooperarii;

— punerea 1n aplicare a unificarii obiectului cooperdrii, deci introducerea cerintelor tehnice
generale, documentatiei tehnice, cerintelor tehnicii securitatii;

— fixarea in ordine contractuald, in calitate de obiecte principale de cooperare, tipurile de piese
de completare, semifabricate, tehnologii etc.;

— repartizarea intre parti In cadrul programului acordat a sarcinilor, delimitarea specializarii de

productie sicoordonarea activitdtii lor economice;
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— respectarea graficului de indeplinire a programelor de productie in volumele, asortimentul si
calitatea convenite;

— relatii intre parteneri pe termen lung, stabilitatea si regularitatea in acest tip de relatii duce la
cresterea interesului i la stabilirea intre cooperanti a relatiilor tehnologice si de productie
stabile, la interactiune stransd si dependenta reciproca;

— caracterul socioeconomic diferite al relatiilor dintre parteneri, ceea ce depinde de faptul daca
este cooperarea intrafirma sau interfirma.

In cooperarea in productie internationald, se disting trei forme:

1. livrarea sau schimbul de piese de completare dintre cooperanti, in vederea efectuarii
asamblarii ulterioare a produsului finit la intreprinderile fiecarui partener sau al unuia
dintre ei;

2.  cooperarea in baza organizarii productiei In comun. Partile unesc eforturile si mijloacele
pentru a realiza programe concrete in vederea crearii si lansarii unui produs finit nou unic;

3. cooperarea prin coordonarea programelor de producere. Ea se efectuecaza in baza
distribuirii asortimentului de productie intre intreprinderi, precum si prin desfisurarea de

cercetari stiintifice in comun [31, p.316].

2.4.2. Metodele comertului inte rnational

Subiectii comertului international, iesind pe piata mondiald in vederea desfacerii productiei
lor, selecteazd o metodd sau alta pentru organizarea activititii comertului exterior. Metoda
comertului international — aceasta este o formd de organizare siordinea de efectuare a operatiilor
de comert exterior.

In practica comertului international, se utilizeazi doui metode principale in desfisurarea
operatiilor comerciale: direct sau indirect.

La selectareca metodei pentru activitatea comertului exterior, influenteaza caracterul
productiei lansate, volumul productiei, particularitatile pietelor cu destinatie speciald, pe care se
planificd desfacerea productiei, dar si formele comertului international.

In metoda directd, prin efectuarea operatiilor comertului exterior, se prevede stabilirea
legaturilor directe dintre producator (furnizor) si consumatorul final, cu alte cuvinte, marfa se
livreaza direct consumatorului final, dar se achizitioneaza — direct de la producator insusi, in
baza contractului de vAnzare-cumpdrare international.

Circa 50% din schimbul de marfuri international are loc in temeiul legaturilor directe.

Metoda directd, de regula, se foloseste:

— la vanzarea CTN a produselor de dimensiuni mari si scumpe cu destinatie industriald;
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— la efectuarea operatiilor de import-export intre CTN mari de livrare a materiei prime,
semifabricate, piese de completare sidetalii etc.;

— la livrarile marfurilor prin subdiviziunile internationale CTN care dispun de retele cu
amanuntul pentru efectuarea importului/exportului de materie primd industriald in baza
contractelor pe termen lung;

— la achizitiondrile materiei prime agricole de la fermierii tarilor in curs de dezvoltare;

— in procesul efectuarii activitatii de comert exterior de catre intreprinderile de stat si institutiile
din tarile in curs de dezvoltare pe calea organizarii si efectuarii licitatiilor.

Vanzarea directd are un sir de avantaje: da posibilitate exportatorilor sd stabileasca legaturi
strdnse cu consumatorii straini, sd realizeze un control strict asupra operatiilor comerciale; sa
capete profit mult mai fTnalt pe seama reducerii cheltuielilor In suma comisionului
intermediarului; sd studieze starea si tendintele in dezvoltarea pietei; mai rapid sd adapteze
programele de productie la cerintele si nevoile pietei exterioare; sa se reduca riscul si dependenta
rezultatelor activitatii comerciale de incorectitudinea organizatiei intermediare.

La insuficientele metodei directe a comertului, putem include: prezenta gradului de risc
inalt, care este determinat de distinctiile conditiilor economice, juridice si sociale din diferite
tari, precum si de necesitatea de a atrage personal de calificare comerciala inalta (in caz contrar,
cheltuielile financiare pot sa creasca substantial).

In cazul metodei indirecte, cumpararea si vAnzarea marfurilor se efectueazi prin unitatea de
comert intermediara In temeiul contractului incheiat cu mijlocitorul comercial, care stipuleaza
indeplinirea de cdtre cel din urmd a obligatiunilor fixate privind desfacerea marfurilor
vanzatorului.

Mijlocitorii comerciali — sunt persoane juridice (firme, organizatii, institutii etc.), care
contribuie la schimbul de marfurisi sunt independente de producétori si consumatori. Functia lor
directa — a stabili legaturi intre vanzitori si cumparatori, coordonarea cererii siofertei

Mijlocirea comerciald cuprinde un mare domeniu de servicii:

— cautarea partenerului strdin;

— pregatirea si incheierea contractului,

— creditarea partilor si acordarea garantiilor de achitare a marfurilor de catre cumparator;

— efectuarea operatiilor de expediere/transportare;

— asigurarea marfurilor pentru transport;

— indeplinirea formalitdtilor vamale;

— desfisurarea masurilor de publicitate in migcarea marfurilor pe pietele straine;

— realizarea deservirii tehnice si altor servicii.
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Mai mult de jumaitate din ansamblul de marfuri, antrenate in schimbul de marfuri

international, se vinde prin intermediul mijlocitorilor comerciali. Serviciile lor sunt utilizate la

scard mare in comertul strain de catre SUA, Marea Britanie, Tarile de Jos, Suedia, Japonia etc.

Se recurge la utilizarea unitdtii de comert intermediare:
la desfacerea utilajului industrial standard i marfurilor de consum;
la vainzarea de catre firmele maria tipurilor de productie secundara;
la vanzarea produselor pe pietele Indepartate, greu accesibile si studiate putin pe pietele cu
capacitate mica,
la promovarea marfurilor noi,
in lipsa retelei proprii de desfacere in tarile importatoare;
la monopolizarea de catre firmele comerciale intermediare a importului in tard a anumitor
marfuri;
firmele mari in operatiile de import-export de volum mic;
la efectuarea operatiilor de comert exterior episodic de catre firmele mici $i mijlocii.

Avantajele metodei indirecte in comert constau in faptul ca:
firma exportatoare nu investeste mijloace in organizarea retelei de desfacere pe teritoriul tarii
importatoare, intrucat firmele de comert intermediare dispun de bazi tehnico-materiald
proprie (incaperi pentru depozit, ateliere de reparatii). Aceasta faciliteazi valorificarea
pietelor noi;
exportatorul se elibereaza din activitatea ce tine de vanzarea marfii (livrarea importatorului,
ambalarea, adaptarea la cerintele pietei locale, perfectarea documentatiei);
mijlocitorii au la dispozitie mariposibilitati pentru a organiza publicitatea, expozitii, tArguri;
apare necesitatea de a folosi capitalul firmelor comerciale intermediare pentru finantarea
tranzactiilor in baza acordarii de credite pe termen scurt sipe termen mediu;
mijlocitorii comerciali mentin relatii de afaceri stabile cu bancile, companiile de asigurare $i
de transport;
pe pietele unor marfuri, monopolizate de firmele de comert intermediare, poti nimeri doar
prin utilizarea unitatii intermediare.

Ineficienta metodei indirecte In comert este lipsirea exportatorului de contacte directe cu

pietele de desfacere, precum si dependenta sa de constiinciozitatea si activitatea mijlocitorului

comercial.

La particularitatile activitatii mijlocitorilor comerciali in conditiile actuale se refera:
extinderea directiilor si sferelor activitatii comerciale intermediare ale unor marfuri
(nomenclatura), tipuri de activitate (angro, cu aminuntul, de expeditie), operatii efectuate

(export-import), de servicii prestate, caracterul tranzactiilor si functiilor. Se largeste
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specializarea mijlocitorilor in operatiile cu o anumitd grupa de marfuri. Se extinde acordarea
diverselor tipuri de servicii in complex;

legarea mijlocitorilor comerciali de producatorii de masini si utilaje;

concentrarea marii majoritati de operatii comerciale intermediare in mainile unui numar mic
CTN care dispun de companii financiare si de asigurare proprii, flota, depozite de piese de
rezerva;

intensificarea influentei asupra mijlocitorilor comerciali ai corporatiilor transnationale, care
coordoneaza sfera si caracterul activitatii lor pe calea diviziunii pietelor de desfacere;
subordonarea firmelor de comert intermediare mici si mijlocii marilor companii industriale
pe calea sistemului de francisa, adica prin contracte de lungad duratd cu acordarea dreptului
exclusiv de vanzare a marfurilor si serviciilor pastrand marca comerciald a producatorului;
subordonarea firmelor exportatoare si producdtorilor mici $1 mijlocii din tirile in curs de
dezvoltare monopolurilor comerciale. Prin intermediul lor se realizeazi achizitionarea de
materii prime care se prelucreazi independent si se vand de catre ei prin magazinele cu
amanuntul proprii;

participarea firmelor comerciale intermediare la consortiile de realizare a marilor proiecte de

constructii (efectueaza operatii de achizitionare-desfacere pentru aceste intrep rinderi).
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Capitolul 3. TEORIILE FUNDAMENTALE ALE DEZVOLTARII COMERT ULUI
INTERNATIONAL

3.1. Teoriile clasice ale comertului international

3.1.1. Teoria mercantilismului

Precursorul teoriilor clasice este teoria mercantilismului. Mercantilismul prezinta in sine o
directie a gandirii economice, elaborat de oamenii de stiintd europeni in sec. XVII-XVIII, care
evidentiaza caracterul de marfa (comercial) al productiei. Conform acestei teorii, lumea existenta
se examina in staticd, iar bogatiile popoarelor — ca o manifestare fixatid in fiecare moment. Din
acest motiv, adeptii sdi (T.Mann, A.Serra, A.Montchrestie) considerau ca cresterea bunastarii
unei tari este posibild pe calea repartizarii din nou (redistribuirii) a bogatiilor pe care le poseda o
tard, cu alte cuvinte, pe seama saraciei altei tari. Mercantiligtii asociau bogatia cu rezervele de
metale pretioase (aur §i argint). Tara, in opinia lor, cu cat este mai bogatd, cu atdt mai multe
metale nobile poseda, iar existenta unui numar mare de bani in circulatie stimuleaza dezvoltarea

productiei nationale sisporeste gradul de ocupatie. Statul, in opinia mercantilistilor, este dator:

sa stimuleze exportul i sd exporte mai multe marfuri decat sa importe. Aceasta va asigura

afluxul de aur;

— sd limiteze importul de marfuri, indeosebi al obiectelor de lux, ceea ce va asigura soldul
comercial activ;

— sd interzica producerea articolelor finite in coloniile lor;

— sa interzicd exportul materiei prime din metropole in colonii $i s se permitd importul fara
taxe al materiei prime, care nu se extrage in interiorul tarii;

— sa stimuleze exportul din colonii, maiales, al marfurilor de materii prime ieftine;

— sa interzicd orice comert al coloniilor sale cu alte tiri, in afard de metropola care poate ea
insasi sa revanda marfurile coloniale peste hotare.

In asemenea mod, la baza politicii mercantiliste a tarilor principale era pusi tendinta spre
acumularea maximald a capitalului bancar si micsorarea maximald a importului, adica statul
trebuie sd vanda pe piata externd cat posibil mai multe marfuri diverse, i sd cumpere cat mai
putine. Totodatd, 1n tard trebuie sd se acumuleze metale pretioase, aur, in urma unui comert
extern intens, profitabil. Mercantilistii, de asemenea, considerau necesar a efectua controlul de
stat asupra tuturor felurilor de activitate economica si justificau nationalismul economic.

Insemnitatea mercantilismului:

1. Pentru prima dati, s-a incercat a crea o teorie a comertului international, care ar coordona

direct legaturile comerciale cu dezvoltarea economica internd a tirii, cu cresterea sa economica.
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2. Mercantilistii au elaborat unul din modelele posibile de dezvoltare a comertului international
in temeiul naturii comerciale a productiei. Ei au pus bazele aparatului categorial, utilizat in
teoriile moderne ale comertului international.

3. S-aupus bazele la ceea ce in economia contemporana poarta numele de balanta de plati [13,
p.81].

Totusi mercantilistii n-au putut sd inteleagd ca imbogatirea unei tari se poate produce nu
doar pe seama saraciei altora, cu care ea comercializeaza, ca dezvoltarea economica este posibila
nu doar ca rezultat al redistribuirii bogatiei care existd deja, dar si pe seama sporirii sale. Asadar,
ei gandeau ca tara poate sd obtind profit din comert doar din contul altei tari, ceea ce transforma
comertul intr-un joc cu rezultat nul.

in prezent, se remarca aparitii de mercantilism, cind tirile cu un nivel inalt de somaj
incearcd sa restructureze importul si sd stimuleze producerea internd s1 gradul de utilizare a fortei
de munca.

Scoala mercantilista a dominat in economie pe parcursul 1,5 secole. La inceputul
sec.XVIII, in comertul international erau valabile un mare numar de diverse restrictii. Legile
comertului actioneaza impotriva cerintelor producerii, industriei §i se simtea nevoia de tranzitie
la comertul liber.

Teoriile comertului international au capatat dezvoltare ulterioara in lucrarile economistilor

reprezentanti ai scolii clasice.

3.1.2. Teoria superioritatilor absolute

Dezvoltarea comertului international, in perioada de tranzitie a tarilor conducitoare Ila
productia mecanizatd considerabila, a determinat aparitia teoriilor superioritatilor absolute, al
caror autor a fost A.Smith [13, p.83-86; 29, p.38-39; 38, p.47-52; 47, p.23-24]. In lucrarea Avutia
natiunilor, cercetare asupra naturii §i cauzelor ei (1776), el a supus criticii mercantilismul.
A.Smith urma opiniile in conformitate cu care bogatia natiunii depinde nu atat de rezerva de
metale nobile acumulate de ea, cat de posibilitatile economiei de a produce marfuri si servicii
finite. De aceea sarcina principald a tarii constd nu in acumularea aurului si argintului, ci in
desfisurarea de masuri pentru dezvoltarea fabricii in baza cooperarii si diviziunii muncii.
A.Smith a rdspuns primul la intrebarea ,,De ce tara este interesatd de schimbul international?” El
considera cd daca doua tari sunt parteneri comerciali, atunci ele trebuie sa obtina castig din
comert. Cand una dintre ele nu castigd nimic, ea va renunta la comert. Pentru stat ar trebui sa fie

avantajoasd nu doar vanzarea, dar si cumpdrarea marfurilor pe piata externd, si A.Smith a
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incercat sa stabileasca anume marfurile care aduc avantaje din export si cele care aduc avantaje
din import si de unde apare castigul in comert.

Teoria comertului international a lui A.Smith este intemeiata pe astfel de premise:

— munca este unicul factor de productie. Numai ea influenteaza asupra productivitatii si
pretului marfii;

— ocuparea completd a fortei de munca, deci toate resursele de munca existente sunt ocupate in
fabricarea de marfuri;

— in comertul international iau parte numai doua tari care fac comert intre ele cu doud marfuri,

— cheltuielile de productie sunt constante, iar reducerea lor mireste cererea de marfd;

— pretul unui produs se exprima in cantitatea de munca consumati la producerea altuia;

— Cheltuielile de transport pentru expedierea marfurilor dintr-o tard in alta nu se iau in
consideratie;

— comertul exterior se realizeazi fira oarecare restrictii;

— comertul international este echilibrat (importul se plateste prin export);

— factorii de productie nu se deplaseaza intre tari.

Aceasta teorie a primit numele de teoria superioritatii (avantajelor) absolute, deoarece s-a
fundamentat pe un avantaj absolut: tara exportd acea marfd, a caror cheltuieli de productie sunt
mai mici decat in tara partenerului comercial 1 importd acea marfd care se produce peste hotare
cu cheltuieli mai mici. Ambele tari castigd in urma specializarii fiecareia dintre ele la fabricarea
acelei marfi de la care ei au avantaj absolut. Aceasta le da posibilitate sa foloseasca resursele
mult mai eficient si drept rezultat productia ambelor marfuri va creste. Cresterea productiei
ambelor marfuri prezintd in sine un castig din specializarea in productia care se Tmparte intre
doua tari in procesul schimbului de marfuri international

Modelul teoriei superioritatilor absolute poate fi ilustrat prin exemplul urmator (Tab.3.1).

Tabelul 3.1. Principiul superiorititii absolute

Indicii Tara A Tara B
Timpul necesar pentru fabricarea unei unitati-produs | (ore) 6 24
Timpul necesar pentru fabricarea unei unitati-produs Il (ore) 12 8

Datele Tab.3.1. aratd ca la fabricarea produsului I intara A sunt necesare 6 ore, iar in tara B
— 24 ore, mai bine zis, in tara A la producerea unei unititi-produs se consuma mai putin timp
decat in tara B. Aceasta este o dovada despre superioritatea absolutd a tarii A la producerea
produsului I. La producerea produsului I1, superioritate absolutd are tara B. Daca tara A va inceta
producerea produsului I si va mari producerea produsului I, iar tara B, dimpotriva, va reduce

producerea produsului I si va mari lansarea produsului I, aceasta va fi o dovada cu privire la
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divizarea internationald a muncii (specializare internationald) si comertul international se va
efectua in temeiul principiului superioritatii absolute (Tab.3.2).

Tabelul 3.2. Castigul din come rtul international in baza teoriei superioritatii absolute

Tipurile de produse Tara A Tara B Lumea in total
Produsul | + 2 unit. - 1 unit. + 1 unit.
Produsul 11 - 1 unit. + 3 unit. + 2 unit.

Daca 1n tara A productia de marfa Il se va micsora cu | unitate, atunci tara va economisi 12
ore, pe care le va putea folosi la producerea a 2 unitatide marfd suplimentard. O situatie analoga
poate fi observata si in tara B: in urma micsorarii productiei cu 1 unit. de produs | se vor
economisi 24 ore, care se vor putea intrebuinta pentru productia a 3 unit. de produs II. Astfel
productia mondiald de produs I va creste cu 1 unit., iar de produs II — cu 2 unit. fard a utiliza
resurse suplimentare (deci printr-un volum de munca constant), doar gratie specializarii
internationale.

Concluzia principald a teoriei superioritdtilor absolute constd in faptul cd din comertul
international castigd fiecare tard si acest lucru are o insemnatate hotiratoare pentru formarea
sectorului exterior al economiei. Comertul international este un joc nu cu rezultat nul, dar cu
rezultat pozitiv, deci diviziunea muncii este avantajoasd nu doar la nivel national, ci si la nivel
international. Cu toate acestea, in prezent cu ajutorul principiului superioritatii absolute se poate
explica doar un segment mic al comertului international (de exemplu, o oarecare parte a
comertului dintre tirile dezvoltate si tirile in curs de dezvoltare). Partea covarsitoare a
comertului international, indeosebi intre tarile dezvoltate, aceastd teorie n-o explicd, intrucat nu
examineaza situatia cand tirile negociazd intre ele, una dintre care nu are superioritate absolutd

niciasupra unei marfi. Acest lucrua fost explicat D.Ricardo in teoria avantajelor comparative.

3.1.3. Teoria avantajelor comparative

Regula specializarii internationale, in functie de avantajele absolute, elimina din comertul
international térile care nu dispuneau de acestea. David Ricardo in lucrarea Principiile economiei
politice si ale impunerii (1817) a dezvoltat teoria valorii avantajelor absolute si a aratat ca
existenta avantajului absolut in productia nationala a unui sau altui produs nu este o conditie
necesara in dezvoltarea comertului international — schimbul international este posibil si oportun
in prezenta avantajelor comparative.

Teoria comertului international a lui D.Ricardo se bazeaza pe astfel de conditii:

— comertul liber;

— cheltuieli constante de productie;
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— lipsa mobilitatii internationale a fortei de munca;

— lipsa cheltuielilor de transport;

— lipsa progresului tehnic, cu alte cuvinte, nivelul tehnologic al fiecdrei tri rfimane invariabil;
— folosirea completa a fortei de munca;

— existd un singur factor de productie (munca) [29, p.40; 38, p.53].

Teoria avantajelor comparative prevede cd daca tarile se specializeazi in productia acelor
marfuri pe care le fabrica cu cheltuieli relativ mai mici, In comparatie cu alte tari, atunci
comertul va fi mutual avantajos ambelor tari, independent de faptul — este productia in una din
ele absolut mult mai efectiva decat in cealalta. Cu alte cuvinte: drept baza pentru aparitia si
dezvoltarea comertului international poate servi in exclusivitate diferenta dintre cheltuielile
relative de productie ale acestor marfuri, indiferent de marimea absoluta a acestor cheltuieli.
Principiul avantajelor comparative este reperul pentru specializarea tarii: volumul total de punere
in circulatie va fi mai mare, cdnd fiecare marfd va fi produsd de tara unde sunt mai mici
cheltuielile relative, adica alternative (pretul relativ sau alternativ).

Cheltuielile relative (alternative) — este timpul de lucru necesar pentru fabricarea unei
unitati-produs, exprimat prin timpul de lucru necesar pentru fabricarea unei unitati de alt tip de

produs. Astfel in cazul cand cheltuielile de productie a unora siacelorasi doua produse (I sill) in

. . . . . a aB aIA al'AI
tara A sunt mai mici decat in tara B, avem avantajul relativ: —'A < —'B sau | —5 < —5
a a a
1 11 | 1

A

. In

asemenea mod, avantajul relativ marturiseste faptul ca cheltuielile de fabricare a produsului |,
exprimate prin cheltuielile de fabricatie a produsului II 1n tara A sunt mai mici decat cheltuielile
de fabricatie a acestui produs in tara B. Avantajul relativ depinde de corelatiile productivitatii
muncii in tarile A si B.

Sa analizam exemplul principiului avantajului comparativ. Vom lua doua tari — Anglia si
Portugalia si presupunemca ele fac comert una cu alta. Avand in vedere faptul ca doud economii
nu exercitd o actiune reciprocd, ne putem astepta ca preturile la unele si aceleasi produse in
Anglia si Portugalia sa difere. Aceastd diferentd a preturilor D.Ricardo o explica prin
productivitatea muncii diferiti in aceste tiri. In afari de aceasta, consecinta productivitatii
muncii diferitd consta i in diferenta dintre venituri, deoarece cheltuielile de munca trebuie
compensate ludnd in consideratie productivitatea lor.

Sa amintim cd fiecare tard poate sa aleaga directia in care sa orienteze resursele sale de
munca: la productia de bere, cereale sau la anumite combinari ale acestor produse. Timpul

necesar productiei lor si timpul de care dispun se indica in Tab.3.3.
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Tabelul 3.3. Principiul avantajului comparativ

Indicatorii Anglia Portugalia
Timpul necesar la producerea unui galon de bere, in ore 6 7,5
Timpul necesar la producerea 1 funt de cereale, in ore 4 10
Timpul de care se dispune, in ore 36 60

Vom observa ca Portugalia are eficacitate mai micd la producerea atdt a berii, cat si a
cerealelor. Aceastd productivitate mult mai mica si1 influenteaza asupra faptului ca portughezii
sunt mai saraci decat britanicii: muncitorul englez poate castiga pentru 1 galon produs in 6 ore,
iar portughezul — produs in 7,5 ore. Vorbind in limbajul economic — Anglia are avantaj absolut in
fabricarea ambelor articole. Preturile relative la articole in ambele tari pot fi usor calculate.
Cheltuielile de productie pentru 1 galon de bere in Anglia sunt de 1,5 ori mai mari decat
cheltuielile de productie pentru 1 funt de cereale. Prin urmare, 1 funt de cereale va costa 0,66
galon de bere. Exact la fel in Portugalia, pretul relativ al unui funt de cereale este echivalent cu

1,33 galon de bere. Posibilitatile de productie si veniturile fiecarei tari sunt prezentate in Fig.3.1.

1 Anglia 4 Portugalia
9 9
B 8 g 8 ‘
E 7 ~ E 7 "‘.\'\
sl N\ S AN
5 \.‘C1 4 \
4 ", "\“x
3 ‘ 3 ﬂ Y,
2 ‘ ™,
2 ",
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B 1 \Z\
0 5 0 A >
1234567829 123456789
cereale cereale

mainte de mceputul comermlui
= dupr comerto

Fig.3.1. Ilustrarea cetigului din comeriodupr modelul lui D.Ricardo

Anglia poate pune in functiune resursele sale de munca in productia de bere sisd consume
apoi 6 galoane de bere, dar sa ramana fara cereale (punctul A). Din contra, toatd munca poate fi
indreptatd la producerea a 9 funti de cereale (punctul B). Anglia poate, de asemenea, sa produca
sisd consume oricare combinatie a berii si cerealelor care se afla pe liniile AB. Presupunem ca o
astfel de combinatie a fost aleasd: productia totald side consum alcdtuieste 4 galoane de bere si 3
funti de cereale (punctul C). Observim ca nici un punct de la dreapta de linia ABC nu poate fi
atins, deoarece Anglia, pur si simplu, nu este in stare sd produca mai mult din cauza insuficientei
timpului suplimentar de lucru. Oricare punct care se afld la stinga liniei ABC Inseamna ca nu
toate resursele de munca vor fi utilizate. Pe de altd parte, Portugalia poate produce si utiliza 8

galoane de bere (punctul X) si 6 funti de cereale (punctul Z) sau orice combinatie a acestor
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produse, care se afld pe linia XZ: presupunem 2,66 galoane de bere $14 funtide cereale (punctul
Y).

Cand in Anglia este mai mare eficacitatea in productia ambelor marfuri, preturile la bere in
raport cu cel al cerealelor este mai mic in Portugalia. Anglia are un avantaj absolut in productia
de bere side cereale, iar Portugalia dispune de avantaj comparativ in productia de bere.

Rezultatul analizei lui D.Ricardo aratda astfel: comertul va aduce profit ambelor tiri, cu
toate cd Anglia are avantaj absolut in productia acestor marfuri. Daca Anglia si Portugalia ar
initia comertul, atunci Anglia va plati nu mai mult decat 1,5 funti de cereale pentru 1 galon de
bere, intrucat acesta este pretul pe piata interioara, iar Portugalia — nu mai mult de 1,33 galoane
bere pentru fiecare funt de cereale. S4 admitem ca influenta cererii si ofertei a stabilit un pret
egal de 1 galon de bere contra 1 funt de cereale. Fiecare tara se va specializa in productia marfii
relativ mai ieftine.

Luand in considerare acest lucru, intrucat in Anglia este mai ieftin sa produci cereale decat
bere, atunci e mai bine si indrepti toati munca la productia a 9 funti de cereale. In Portugalia
este relativ mai ieftin sa se produca bere. Daca ea se va specializa in acest produs, va produce 8
galoane de bere. Deja potrivit preturilor noi, britanicii pentru 9 funti ai lor la cereale vor primi 9
galoane de bere, pe cand pana la comertul cu Portugalia, fiecare funt de cereale putea fi vandut
doar cu 0,66 galoane de bere. Exact la fel si in Portugalia, acum cerealele vor costa mai ieftin.
Noul nivel de consum este prezentat in figurd printr-o linie punctatd. Pentru britanici noul punct

de consum va fi Cl, iar pentru portughezi - Y,. Specializarea gratie avantajului comparativ a

ridicat bundstarea in ambele tari.

Astfel, pentru ca ambele tiri sd obtind profit din vanzare, ele trebuie sd importe marfa
relativ mult mai ieftind decat ea ar putea fi produsa in interiorul tarii, si sd exporte marfa la pret
relativ mai mare decét ea ar fi putut fi vanduta in interiorul tarii in conditii de autarhie (Tab.3.4).

Tabelul 3.4. Avantajul relativ si profiturile comerciale

Consumul dupa vanzarea Cresterea
Productia si Productia in de catre Anglia a 5 funti yier .
consumul in conditiile de cereale si cumpararii consurpu.luvl gratie
lipsa comertului |  specializarii de la eaa 5 galoane de spec1ahzar11. h
bere comertului
cereale | bere | cereale | bere | cereale bere cereale | bere
Anglia 3 4 9 0 4 5 1 1
Portugalia 4 2,66 0 8 5 3 1 0,34
Volumul tptfal 7 6.66 9 8 i i i i
al productiei

Fiecare tara, participAnd in comertul international, poate separa consumul de productie,

ceea ce va asigura un nivel mai inalt in satisfacerea nevoilor consumatorilor.
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In urma specializarii internationale, fiecare tari obtine o eficacitate economica pozitiva
(profitul din comert), care este realizatd in forma cresterii productiei (efectul de productie) si
cresterii volumelor de consum (efectul de consum).

In modelul lui D.Ricardo preturile interne sunt determinate doar prin valoare, adici de
conditiile ofertei. Insa preturile mondiale pot fi determinate si de conditiile cererii mondiale, fapt
demonstrat de economistul englez J.Stuart Mill. In lucrarea Principii de economie politicd, el a
aratat la care pret se efectueazd schimbul de marfuri dintre tari.

In conditiile comertului liber, schimbul de marfuri va avea loc intr-un asemenea raport al
preturilor care se stabileste aproximativ in intermediul dintre preturile relative existente la
marfurile comercializate in interiorul fiecarei tari. Nivelul final al preturilor, cu alte cuvinte al
preturilor mondiale, in comertul mutual va depinde de nivelul mondial dintre cerere si oferta la
fiecare din aceste marfuri

In corespundere cu teoria elaborati de J.Stuart Mill (teoria cererii mutuale), pretul la marfa
de import se stabileste pornind de la pretul marfii care trebuie exportatd pentru a plati importul.
De aceea raportul final al preturilor in comert se stabileste de cererea internd de marfuri in
fiecare tara care comercializeaza [13, p.88-89; 17, p.37].

Prin urmare, pretul mondial se stabileste in baza raportului dintre cerere i ofertd si nivelul
sau trebuie s fie astfel incat venitul din exportul total al tirii si-i admitd sa achite importul. Insa,
analizand avantajele comparative, se cerceteazi nu piata unui produs separat, ci corelatia dintre
pietele a doud produse, care sunt fabricate concomitent in doud tiri. De aceea urmeazi a analiza
nu cantitdtile absolute ale cererii si ofertei de produse I si I, ci cantitatile lor relative de cerere si
oferta (Fig.3.2).

A
Prermal mondial relativ I, P/Pyy \
B
a
L RS
a p
K
a K
a RD'
-

Calitatea relativr a produsului I, /' +Q/
Qi +Qy

Fig. 3.2. Formarea pretului mondial relativ si de cerere mondiala si oferti mondiala
relative

In Fig.3.2 sunt analizate cererea mondiald si oferta mondiald relative ale produsului L

A

B
. < . . . a
Totodata, se admite ca tara A are avantaje relative la producerea produsului I (—'A < —'B .
a'II aII
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Pretul mondial relativ la produsul I, care se exprima cu ajutorul unei anumite cantitati de

P
produs II, alcatuieste —-. Curba cererii relative este marcatd prin RD, iar curba ofertei relative —

1
RS. Pretul mondial relativ se determina prin punctul de intersectiec al curbelor RD si RS,
deoarece pentru a atinge echilibrul mondial general, este nevoie ca cererea relativa sa fie
echivalentd cu oferta relativa.
Curba RS reprezintd in sine doud segmente orizontale, care se unesc printr-un segment
vertical drept.

Pe segmentele orizontale, pretul mondial relativ este egal cu preturile relative in tarile A si

A B
B (adicd in tara A: i = a—'A, iar in tara B : i = a—'B). Prin asemenea semnificatii ale pretului
PII a.II 1 1
mondial relativ, fiecare tara va produce ambele marfuri in orice corelatii, deoarece si pentru
produsul I, si pentru produsul II lucratorii tarilor A si B primesc acelasi pret. Pentru tari este
indiferent care dintre aceste doud articole sa le produca si din aceastd cauza o specializare totala

in productie a produsului I sau Il in tiri nu va fi.

P A
Daca —- < a—'A, atunci produsul I nu se va fabrica. Curba RS indica lipsa ofertei de produs
1 a'II

I. Térile A si B vor initia specializarea in fabricarea produsului IL

- : _ o : . s
Daci —- > —'B, atunci ambele tari se vor specializa in fabricarea produsului I. Totodata,
a
1 1

lansarea produsului II va inceta, de aceea oferta relativa de produs I va deveni infinit de mare.

Curba cererii relative (RD) reflecta efectul substituirii produsului I de catre produsul II. Cu
cresterea pretului la produsul I, consumatorii il vor cumpara in cantititi mici $i vor prefera
produsul II. In caz de intersectie a curbelor, ofertei relative si cererii relative pe segmentul
vertical RS 1n punctul K, semnificatia pretului mondial relativ se va afla intre pretul relativ al
produsului I in tara A si pretul relativ al produsului I in tara B, care existau pana la inceputul
comertului. Atunci fiecare tard se va specializa in produsul asupra caruia ea detine avantajul
relativ: tara A fabrica doar produsul I, iar tara B — produsul I1.

Insa existd si alte variante. Daci, de exemplu, curba initiald a cererii relative RD ocupa

pozitia RD’, atunci punctul de intersectic RS si RD’ ((': se va afla pe segmentul orizontal

inferior RS. In punctul K'pretul mondial relativ al produsului I este egal cu cheltuielile sale
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A
relative :—'A in tara A. Aceasta iInseamna cd economia tarii A nu are nevoie de specializare nici
1]

in produsul I, nici in produsul IL

Astfel, aceastd teorie reprezintd baza la stabilirea pretului marfii tinind seama de avantajele
comparative.

Totusi, neajunsul acesteia 1l constituie faptul ca ea nu poate fi aplicata in raport cu tarile cu
dimensiuni aproximativ similare, atunci cererea interna in una dintre ele poate influenta asupra
nivelului preturilor in cealalta.

In conditiile specializarii tarilor in comertul cu marfuri, in fabricarea cirora ele dispun de
avantaje relative, tarile pot obtine un venit din comert (efect economic).

Tara obtine venit din comert, deoarece poate sa procure contra marfurilor sale mai multe
marfuri strdine necesare ei de peste hotare decat de pe piata sa internd. Venitul din comert se
obtine atat din partea economiilor cheltuielilor de munca, cat si din partea Cresterii consumului.

Importanta teoriei avantajelor comparative constd in urmatoarele:

— pentru prima oard a fost descrisd balanta cererii totale si ofertei totale. Pretul marfii se
stabileste prin raportul dintre cererea totald si oferta acesteia, naintate atdt in interiorul tarii,
cat sipeste hotare;

— teoria este valabila relativ la orice cantitate de marfd si la orice numar de tari, precum si
pentru analiza comertului dintre diferiti subiecti ai sii. In acest caz, specializarea tarilor in
producerea unor sau altor marfuri depinde de raportul nivelurilor salariale in fiecare tara;

— teoria a fundamentat existenta venitului din comert pentru toate tarile care participd la el;

— a aparut posibilitatea de a elabora o politicd economica externa pe baza stiintifica [13, p.96;
38, p.59].

Limita teoriei avantajelor comparative se reduce la acele premise initiale pe care ea se
bazeaza. Fa nu tine seama de influenta comertului extern asupra repartizirii veniturilor in
interiorul tarii, de fluctuatia preturilor si salariilor, de migcarea internationald a capitalului, nu
explica comertul dintre doua tari aproape identice, niciuna dintre care nu are avantaj relativ

asupra alteia, acordd atentie doar unui factor de productie — munca.

3.1.4. Teoria asigurarii relative a tarilor cu factori de productie si testarea ei de

W.Leontiev

In teoriile clasice, comertul dintre tari se explica prin diversele lor consumuri de munca

relative si absolute pentru fabricarea marfurilor, cu alte cuvinte, avantajul comparativ apare doar
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in conditiile diferentei internationale in productivitatea muncii. Insa in aceste teorii nu se explica

aparitiile avantajelor comparative de care dispune o tara sau alta partener-comercial.

Cercetarea factorilor, ce influenteazd asupra nomenclaturii comerciale si volumului
comertului international, a permis in anii 30 ai sec. XX savantilor suedezi E.Heckscher si B.Ohlin
sa precizeze sisd completeze situatiile-cheie in teoria avantajelor comparative si sd formuleze
conceptia factorilor de productie.

In realitate, dezvoltarea comertului se bazeazi nu doar pe diferentele in productivitatea
muncii, dar si pe diferentele in asigurarea tarilor cu resurse (pamant, capital, materie prima).
E.Heckscher si B.Ohlin au incercat sa demonstreze ca asigurarea relativa in mod diferit a tarilor
cu resurse de productie conditioneazi deosebirea in preturile relative la marfuri, fapt ce duce la
crearea de conditii pentru comertul international.

Teoria se bazeaza pe urmatoarele premise:

— existd doud tari (A si B), doud produse (I si II) si doi factori de productie (munca L si
capitalul K). Fiecare tara este asigurata cu acesti factori in mod diferit;

— produsul I necesita o cantitate relativ mare de munca, produsul I — un volum mare de capital
de la fiecare tara;

— in aceste tari gusturile §i preferintele consumatorilor sunt similare;

— cheltuielile pentru transport lipsesc;

— fabricarea ambelor produse in fiecare tard se caracterizeazi prin efectul constant al volumului
(cresterea volumului de munca si de capital, utilizate in fabricarea oricarui tip de produs,
sporeste lansarea de marfuri in aceeasi proportie);

— tehnologiile sunt similare in ambele tari;

— miscarea internationald a factorilor de productie lipseste;

— specializarea totald a tarilor in fabricarea unei numite marfi nu se poate [29, p.45].

Pentru a ardta rolul structurii factorilor de productie in stabilirea directiilor §i urmaririlor
dezvoltarii comertului international, E.Heckscher si B.Ohlin formuleazi ipoteza privind
capacitatea diversa a factorilor (factorilor intensitatii) la unele marfuri (un articol — necesitd un
volum mare de munca, altul — un volum mare de capital) si divers grad de saturatie cu factoria
anumitor tari (Intr-o tara capitalul este relativ mai mare, in alta —mai mic).

Factorul capacitatii (factorul intensitatii) — este indicatorul care determind cheltuielile
relative ale factorilor de productie la crearea anumitui produs.

Potrivit teoriei Heckscher-Ohlin, un produs (produsul I) necesita un volum mare de munca,
iar al doilea (produsul 1) — un volum mare de capital. Din cele spuse, rezultd ca in ambele tari,

pentru fabricarea produsului I, este nevoie de munca mai mare decat pentru produsul II, cu alte
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. . . . . L . R . . PO
cuvinte, raportul dintre munca si capital (Ej este mai mare in fabricarea produsului I decat in

fabricarea produsului II cu aceleasi preturi relative pentru factorii de productie. Aceasta

. 9 L K o A
echivaleaza cu afirmatia cd raportul m este mai mic pentru produsul I decat pentru produsul IL

Comparatiile aduse in urmitorul aspect: L > Lo sau L—' < % :
| 11 | 1

. . . K o - o
Totusi aceasta nu inseamna cd raportul T este identic pentru produsul I i in tara A, si in

. - K| oy o .
tara B. Acest lucru este doar o dovada ca m in ambele tari este mai mic pentru produsul I decéat

pentru produsul 11.

Si examinam exemplul numeric. In lume exista doua produse (I si IT), dintre care produsul

. . . K K
I necesitd volum mare de munci, iar produsul II — volumul de capital necesar (—” > —'J , [74,
Il |

p.99-101]. Daca pentru fabricarea unei unitati de produs II sunt necesare doud unitati de capital

K
(2K) si doua unitati de muncd (2L), atunci L—” = A =1. Daca pentru fabricarea unei unitati de
1

K
produs I este nevoie de 1K si 4 L, atunci L—': % Pentru determinarea care din produse

|
. . . g . K
necesitd volumul de capital necesar sicare un volum mare de muncad, este esential raportul T

dar nu valorile absolute ale capitalului $i muncii. Astfel, daca pentru fabricarea unei unitati-
produs | va fi nevoie deja de 3K si 12L (in loc de 1K si4L), iar pentru fabricarea unei unitati-

produs II va fi nevoie, ca si nainte de 2K si 2L, totusi produsul II un volum mare de capital

K K K K
n _ _ : 1 _ 3 _ 11 |
necesar, deoarece T =7 =1, iar T 42 -~ % [_L -t ]
| 11
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Vom ilustra grafic volumul de munca necesar pentru fabricarea produselor (Fig.3.3).

o] capitalul 6 araa . Capitalul (K)  araB
9
8 KH/LH:4
8|/
! 7 2
6 - 11
. Ky/Ly=1 6 Ky/L=1
4 5
3 ; _1 4 2
1 KI/LI— /4 3 1][
2 ; 1
1 / [
-~ : 1) :
0 1 2 3 4 5617 8 o 123 456 789

9
Munca (L) Munca (L)
Fig.3.3. Volumul de capital necesar €i volumul de muncr necesar la fabricarea
produselor I €i IT a worile A €i B
In Fig.3.3, productia este ilustrati prin raze care sunt trasate de la inceputul coordonatelor.
Inclinatia lor indica raportul dintre capital si muncd. Sa cercetam situatia in tara A. Tara A poate

sa produca o unitate de produs II (” , utilizand 2K i 2L. Dispunand de 4K si4L, tara A poate
sa producd 2 unitdti de produs II Q”’. Aceasta reiese din conditia despre efectul constant al

volumului. Cu alte cuvinte, in cazul dat, tara A a marit de 2 ori cantitatea K s1 L in favoarea
produsului II, inseamna cd i volumul fabricarii unei unitati de produs II, va creste de 2 ori. Pe de

altad parte, pentru a fabrica o unitate de produs | (I , este nevoie de 1K si 4L, iar pentru

fabricarea a doud unitdti de produs I QI - 2K 51 8L. De aceea in tara A L—' =451 inclinatia

K
razel marfii I este egala cu 4 . Inclinatia razei marfii Il [L—”] este mai mare decat pentru

produsul I, de aceea in tara A produsul II necesitd volum mare de capital, iar produsul I — volum

mare de munca.

In tara B inclinatia razei pentru produsul II {L—”] este mai mare si este egala cu 4, iar

K
pentru produsul | {L—'] - 1. De aceea 1n acest produs II la fel necesitd volum mare de capital, iar

produsul I — volum mare de lucru.
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Asadar, produsul II necesitd un volum mai mare de capital in raport cu produsul I in

o . K . Ao n . N
ambele tiri. Totusi In tara B, raportul T este mai mare atat in fabricarea produsului II (in tara B

K K
—! =4, jar in tara A L—' =1), cat si in fabricarea produsului I (in tara B L—' =1, iar in tara A

K

Lt

|

Dupa cum vedem din exemplu, productia unor marfuri cere diverse cheltuieli relative de
capital si de munca, fapt ce se reflectd asupra indicatorilor factorului intensitatii (factorului
capacitatii) si da posibilitate ca marfurile sa fie divizate in produsele care necesitd un volum de
capital mare siprodusele care necesita un volum mare de munca.

Abundenta de factori in tard — este un indicator care determina asigurarea relativd a tarii cu
factori de productie.

Existda doua metode de determinare a saturatiei tarii cu factori de productie: metoda I — prin
marimile absolute ale factorilor de productie (K si L); metoda II — cu ajutorul preturilor relative
ale fiecarui factor. De reguld, prin pretul capitalului se subintelege cota procentuala (r), iar pretul
muncii— este salariul (w) [13, p.102; 38, p.70; 47, p.101].

Dacd vom determina factorii de saturatie prin metoda I, atunci tara dispune de surplus de

A g . . : g - TKY L
capital, In caz ca raportul volumului total de capital la cantitatea totald de munca (ﬁ) in tara B

TK TK
este mai mare decAt in tara A, adica se indeplineste conditia: = g > TLA . Trebuie de acordat

atentie cd aceasta nu este cantitatea relativa K si L, ci raportul cantitdtii totale de capital la
Ccantitatea totald de munca. Tara B poate sd aiba un volum de capital mai mic decat tara A, dar se
TK TK
B > A
TL
A

considera o tard cu capital din abundentd, daca

Determinarea factorilor de saturatie prin metoda I ia in consideratie doar oferta factorilor si
nu examineaza cererea.
Conform metodei II, bazata pe preturile relative ale factorilor, tara B se socoate relativ mult

mai asiguratd cu capital (dispune de surplus relativ de capital), decat tara A, dacd raportul

P
pretului capitalului la pretul muncii P—K este mai mic decat in tara A. Aceastd confirmare

L

raspunde legii economice simple care spune cad tot ce e raritate costd scump, iar tot ce este
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abundent costa ieftin, adica factorii rari au un pret ridicat, iar cei in surplus — un pret mic. Daca

tara B posedd un surplus relativ de capital, atunci el este comparativ mai ieftin decat munca.

B A
Astfel, pentru tara B, trebuie sa se indeplineasca conditia: —- < P—'Z sau, ceea ce este acelasi
L L
r r
lucru, —& <A,
W W
B A

Asadar, in cazul dat, avem de a face nu cu nivelul absolut r care determina existenta sau
. . . n . . . I N . AL A
lipsa surplusului de capital in tara, ci cu relatia — . Asa, in tara B, r poate fi mai mare decat in
W

tara A, dar tara B va fi cu abundenta de capital, daca v:/_B < L

Determinarea factorului de saturatie in preturile relative ale factorilor de productie permite
a examina atidt cererea de factori cat si oferta lor, deoarece in conditiile concurentei
contemporane pretul marfii sau al factorului de productie este determinat si de cerere, §i de
oferta. Cererea de factor de productie Intotdeauna constituie o cerere derivata (ea se obtine gratie
cererii de produs final, la fabricarea caruia este necesar acest factor). De exemplu, se poate
intdmpla ca este cererea de produs II, ce necesitd volum mare de capital, si de aceea si cererea de
capital in tara B va fi in asa masura mai mare decat in tara A, cd desioferta de capital este relativ
mai mare in tara B, pretul relativ la capital in tara B va fi mai inalt decat in tara A. In acest caz,
tara B are surplus de capital la stabilirea indicatorului capitalului de saturatie prin metoda | (prin
marimile absolute K), adicd este capital din abundenta, iar prin utilizarea metodei II (prin
preturile relative K), tara are surplus de munca, adica este saturati de munci. In astfel de situatie,
este trebuincioasd metoda II.

In legiturd cu faptul ci tara B are surplus de capital, iar produsul IT necesitd volum mare de
capital, tara B poate sa produca relativ mai mult produs II decat tara A. Totodata, tara A dispune
de surplus de munca, iar produsul I necesitda volum mare de munca, de aceea ea poate sa produca
relativ.mai mult produs I, in comparatie cu tara B. De aceea graficul limitei capacitatilor de

productie pentru tarile A si B are aspect diferit (Fig.3.4).
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Fig.3.4. Limitele capacit??lor de produce ale ??rii A 2 2rii B

Graficul prezentat marturiseste ca intrucat tara A este saturatd cu muncd, iar produsul I —
necesitd volum mare de muncd, atunci limita capacitatilor de productie ale tarii A este mai
aproape de axa absciselor, care misoara cantitatea de produs L.

Limita capacitatilor de productie ale tarii B este situata mai aproape de axa ordonatelor,
intrucat tara B dispune de surplus de capital, iar produsul II necesita un volum de capital mai
mare.

Teoria asigurarii relative a tarii de factorii de productie poate fi prezentatd de doud
teoreme: teorema Heckscher-Ohlin si teorema nivelarii preturilor cu factorii de productie
(teorema Heckscher-Ohlin-Samuelson).

Esenta teoremei Heckscher-Ohlin consista in urmatoarele: fiecare tara va exporta acele
marfuri bogate in factori, pentru fabricarea carora ea foloseste factori de productie relativ ieftini
si excesivi, $i va importa acele marfuri pentru fabricarea carora sunt necesare resurse relativ
scumpe si deficitare.

Teorema Heckscher-Ohlin, in primul rand, recunoaste ca comertul se bazeazi pe avantaje
comparative si, In al doilea rdnd, aratd cd cauza deosebirilor dintre preturile relative ale
marfurilor si aparitia avantajului comparativ dintre tari este diferenta n dotarea tarilor cu factori
de productie.

Modelul Heckscher-Ohlin reprezinta modelul echilibrului general (Fig.3.5).
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Preturile produselor finite
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Pretul factorilor de productie

T

Cererea derivata de factorii de
productie
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Cererea de produse finite
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Tehnologia Gusturile Repartizarea proprietatii Oferta
consumatorilor asupra factorilor de productie factorilor de
(repartizarea veniturilor) productie

Fig.3.5. Echilibrul general in modelul Heckscher-Ohlin

Cererea de marfuri o determind gusturile si preferintele consumatorilor, precum si
repartizarea veniturilor. Derivatul lor va fi cererea de factori de productie (munca si capitalul),
care sunt necesari pentru prepararea marfii. Cererea de factori de productie, impreund cu oferta
lor, determind pretul muncii si capitalului in conditiile concurentei desavarsite. Pretul produselor
determina preturile factorilor de productie siale tehnologiilor utilizate.

Pentru a explica diferentele in preturile relative ale produselor si dezvoltarea comertului
dintre tari, 1n teorema se subliniazd deosebirile in ofertele factorilor de productie in diferite tari,
cand exista gusturi si tehnologii similare ale consumatorilor. Preferintele similare ale
consumatorilor §i repartizarea similara a veniturilor intre tiri contribuie la aparitia cererii
asemanatoare de produse si de factori de productie in diferite tari. Astfel, deosebirile in oferta
unor sau altor factori de productie in diferite tari constituie cauza diverselor preturi relative la
factorii de productic in aceste tari. Tehnologia similard in cazul diverselor preturi factoriale
conditioneaza diverse preturi relative la marfuri, ceea ce duce la comertul dintre tari.

Dezvoltarea ulterioara teorema Heckscher-Ohlin a capatat-o in teorema nivelarii preturilor
la factorii de productie (teorema Heckscher-Ohlin-Samuelson). Ea da raspuns la intrebarea: daca
se schimba pretul relativ al produsului in care s-a depus multd munca, atunci cum se va schimba
pretul relativ al muncii insasi in tara cu exces de munca, care produce acest produs, precum si
daca se schimba pretul relativ al produsului care a necesitat un volum enorm de capital, atunci
cum se va schimba pretul capitalului intr-o tard cu surplus de capital

Esenta teoremei de nivelare a preturilor factorilor de productie constd in: comertul
international duce la nivelarea preturilor absolute si relative la produse, iar aceasta, la randul sau,
duce la nivelarea preturilor absolute si relative ale factorilor de productie omogeni, cu ajutorul

carora au fost confectionate aceste produse in tarile parteneri comerciali.
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Comertul international devine schimbul deplasarii factorilor de productie, cu alte cuvinte,
el duce la aceea ca salariul pentru munca (w) a lucratorilor cu nivel omogen de studii, calificare,
productivitate, precum si cota procentuald pentru capital (r), care se caracterizeaza prin
randament §i risc, devin similare in ambele tari. Asadar, preturile relative i absolute la factorii
de productie (munca si capital) se echilibreazi in preturi mondiale unice. Cum se realizeaza acest
lucru in practica, vom ilustra printr-un exemplu care se folosea in trecut. Astfel, pretul relativ
pentru munca in tara A este mai mic decat in tara B, de aceea 1n conditiile autarhiei pretul relativ
al produsului I in tara A este mai mic, in comparatie cu tara B. Intrucét tara A se specializeazi in
fabricarea produsului I, care necesitd un volum mare de munca, si reduce productia produsului II,
care necesita capital mare, atunci cererea relativa de munca creste, si pretul sau (w) de asemenea
crete. Totodati, cererea relativa de capital scade si pretul siu (r) de asemenea se micsoreaza. In
tara B, care se specializeaza in producerea produsului II care necesita un volum mare de capital,
au loc procese inverse: lansarea produsului I care cere volum mare de muncad se micsoreaza,
creste cota procentuald (cererea de capital creste) si scade cota de salariu (cererea de lucru
scade).

Asadar, comertul international ridicd w in tara A, care se caracterizeaza prin salarii mici si,
respectiv, reduce w in tara B, pentru care sunt caracteristice salariile mari. Ca rezultat are loc
procesul de reducere a diferentelor existente mai inainte in w dintre tara A si B. In mod analog,
se reduce diferenta dintre r 1n tarile A si B: gratie comertului international in tara A cu un pret
inalt al capitalului r se reduce, iar in tara B cu capital ieftin r creste. In mod teoretic, este posibild
situatia cand intre tari nu vor exista diferente la preturile relative ale factorilor de productie, ceea
e va duce la reducerea comertului international. In mod grafic, nivelarea preturilor relative la

factorii de productie in procesul comertului este prezentatd in Fig.3.6.

A
PI/PH
Pg B
S
Ps-Ps- S
A

Pa
W Vi wW w/r
rJja r s rs

Fig.3.6. Nivelarea preturilor relative la factorii de productie in doua tiri comerciale

parteneri
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. (w o . .
Pretul relativ al muncn(—j , ca factor de productie, il depunem pe axa absciselor, iar pretul
r

P
relativ al produsului | P—' — pe axa ordonatelor. Intrucat fiecare raport V% este legat de

P P
raportul P—', atunci legatura reciproca dinte ele (dintre V% si P—') in relatiile care actioneaza,

1 1
potrivit ipotezelor, in conditiile concurentei perfecte si se utilizeaza o tehnologie similara, va fi
Stereotipa.

La inceputul relatiilor comerciale, echilibrul de piata in tara A se atinge in punctul A, daca

P P
w_ (ﬂJ si -1 = P . iar in tara B — in punctul B (daca w_ (V—vj si P—l =P ). Deoarece in
A r r B

r r

11 11

conditiile lipsei comertului, relatia V% este mai mica pentru tara A §i mai Inalta pentru tara B:
PA < PB , atunci aceasta Inseamna ca tara A are un avantaj relativ in fabricarea produsului I care

necesitd volum de munca grea.
Odata cu initierea comertului, tara A se specializeaza in fabricarea produsului I care cere

volum de munca grea si concomitent se reduce productia produsului II. In consecinta, cererea de

munca in tara A creste comparativ cu cererea de capital si V% incepe a creste (salariul creste, iar

P

taxa procentuali scade), iar atare lucru provoaci cresterea —- in tara A (adici cresterea pretului
1
factorial marturiseste cu privire la pretul relativ al produsului | care cere munci grea). Incepe

miscarea din punctul A in directia punctului S. Intrucdt tara B se specializeazi in productia

produsului II care necesitd volum mare de capital, creste si pretul relativ de capital %v (cu alte

cuvinte, pretul relativ al muncii V% scade). Aceasta duce la cresterea pretului relativ ﬁ la

produsul II in tara B, sau, ceea ce este acelasi lucru, scdderea pretului relativ B la produsul 1.
11

Urmarim o miscare din punctul B in directia punctului S. Adicd procesul de apropiere a
punctelor A si B va continua pand cind se va stabili egalitatea S =S, cand PS = PS, si

w

w N n ~ . . .
=(—) in ambele tari. In astfel de mod, in punctul SG'/ este atinsd o nivelare totala a
r S

r
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preturilor comerciale si factoriale. In acest caz, comertul international nu va exista, ceea ce este
posibil doar teoretic.

Astfel teorema Heckscher-Ohlin-Samuelson demonstreaza ca comertul international, in
primul rand, exercitd influentd asupra reducerii deosebirilor dintre tiri dupd nivelul absolut al
salariului, care este platit pentru tipurile similare de munca, precum si dupa cota procentuala care
este platitd pentru acelasi tip de capital; in al doilea rand, se aduc la nivelare preturile relative ale
factorilor de productie, cu ajutorul cdrora a fost fabricat produsul; in al treilea rand, el se extinde
pana cand nu se vor echivala complet preturile relative ale produselor.

Teoremei 1i este proprie o oarecare limitare care consista in faptul ca ea examineaza lumea
in statica, stabilind factorii ce influenteazi echilibrul macroeconomic intr-un anumit moment si,
de asemenea, nu ia in consideratie ca produsele absolute ale factorilor de productie sunt in
diferite tari diferite s1 de aceea marimile absolute ale veniturilor pe capital vor fi mari in acea tara
care are la dispozitia sa capital mai mare.

De aicirezulta ca o nivelare totald a preturilor la factorii de productie in urma comertului
nu poate exista.

Cutoate acestea, desi existd neajunsuri, teoria coreldrii factorilor de productie constituie un
instrument important al analizei economiei mondiale, care indica principiul echilibrarii generale,
caruia se subordoneaza dezvoltarea economica. Acest model al comertului international s-a
dovedit a fi cel mai eficace in explicarea proceselor comertului dintre metropole si colonii, cand
primele se manifestau ca tari dezvoltate industrial, iar cele din urmd — ca anexe agrare si de
materii prime.

Dar totusi la analiza fluxurilor de marfuri in ,,triunghiul” SUA-Europa de Vest-Japonia,
conceptia Heckscher-Ohlin se ciocneste cu greutiti si contradictii, carora le-au acordat atentie
multi economisti si, in special, laureatul Premiului Nobel, americanul W.Leontiev. El a aplicat
teoria Heckscher-Ohlin la analiza comertului exterior al SUA si pe calea catorva texte empirice a
aratat ca conditiile teoriei in practicd nu rezistd. Avand in vedere cd SUA se considera o tara
bogatd in capital cu un nivel relativ inalt de remunerare a muncii, deci in conformitate cu teoria,
ea trebuia sa exporte marfuri care necesitad un volum mare de capital, dar sa importe marfuri care
necesiti un volum mare de munca. Insd in realitate se exporta mai mult productie care necesita
un volum mare de munca, iar volumul de capital necesar importului american depasea cu 30%
exportul. Aceasta Insemna ca SUA reprezintd nu un stat cu bunuri capital intensive, ci cu brate
de munca disponibile. Rezultatele cercetarilor efectuate de W.Leontiev au capatat numele de
,paradoxul Leontiev”: teoria Heckscher-Ohlin nu se afirma in practica, intrucat tarile cu brate de
muncd disponibile exportd produse a caror fabricare cere o cantitate relativ mare de capital, iar

tarile cu bunuri capital intensive — a caror fabricare cere o cantitate relativ mare de munca.
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W.Leontiev explica acest paradox prin diviziunea fortei de muncd in calificatd si
necalificatd. Adicd SUA exporta acele marfuri a caror fabricare in alte tiri nu era posibila sau
ineficienta din cauza calificarii proaste a fortei de muncd. W.Leontiev a creat modelul
.calificarea fortei de muncd” conform céruia in productie iau parte nu trei factori (capitalul, tara,
munca), ci patru: munca calificatd, munca necalificatd, capitalul, tara. Bunastarea relativa a
personalului profesionist si a fortei de munca calificate predetermind exportul de marfuri, a caror
fabricare cere folosirea muncii calificate, iar surplusul de fortd de munca necalificatd contribuie
la exportul de marfuri, pentru a caror fabricare nu este nevoie de munca de inaltd calificare [13,
p.109-111; 38, p.77-81; 46, p.98-1001].

La intrebarea de a explica in ce consta paradoxul Leontiev, nimeni nu este in stare sa dea
un raspuns convingator. Explicatiile principale spun: anul 1947, care a fost analizat de Leontiev,
nu a fost reprezentativ, s-a utilizat modelul cu doi factori (capital si munca); tarifele americane,
intr-o masurd mai mare, aparau ramurile interne care cereau o cantitate mare de munca pentru
fabricare; nu era considerat capitalul uman. Verificarea teoriei Heckscher-Ohlin cu ajutorul
datelor asupra unui numir mare de tari au confirmat existenta paradoxului Leontiev 1n alte tari

[3, p.186; 47, p.116].

3.2. Modelul standard al comertului international

3.2.1. Avantajele comparative si cheltuielile constante de substitutie

Teoria avantajelor comparative a lui D.Ricardo, dupd cum s-a mentionat anterior, Se
fundamenteazi pe teoria valorii bazate pe munca. Aceasta Inseamnd ca valoarea relativd a
produsului este determinata de cantitatea de muncd consumatd la fabricarea sa. Munca este
factorul de productie identic $i unic. Aceste presupuneri sunt incorecte, de aceea teoria valorii,
bazatid pe munca, nu trebuie utilizati pentru a explica avantajele comparative. In viata de toate
zilele, munca nu este unicul factor de productie si nu se foloseste in proportie fixatd egald la
fabricarea tuturor produselor (existd marfuri care cer atit cantitate relativ mare de munca, cat si
capital mare).

La fabricarea multor produse, exista anumite posibilitati de substitutie (inlocuire) a unor
factori de productie prin altii, iar unele tipuri de muncad se deosebesc dupa -calificare,
productivitate si platd. La fundamentarea teoriei avantajelor comparative nu doar prin consum de
muncd, dar si prin alti factori de productie a contribuit zeoria de substitutie, pe care se bazeaza
pe modelul standard al comertului international. Teoria avantajelor comparative in baza teoriei
cheltuielilor de substitutie a fost explicatd in 1936 de economistul austriac Gottried von

Haberler.
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In conformitate cu teoria cheltuielilor de substitutie, valoarea unui produs se stabileste
dupa cantitatea celui de al doilea produs, care trebuie donat pentru eliberarea resurselor,
suficiente pentru fabricarea suplimentard a unei unitati de primul produs. Tara cu cheltuieli de
substitutie mai mici de fabricare a oricarui produs dispune §i de avantaje comparative asupra
acestui produs, precum si concomitent de dezavantaj comparativ asupra celui de al doilea produs.

Astfel de model al avantajelor comparative distinge situatia in conditiile de cheltuieli
constante de substitutie [38, p.61-65; 47, p.31-34]. Cheltuielile de substitutie pot fi redate grafic
cu ajutorul limitei posibilitatilor de productie (curba transformarii posibilitatilor de productie),
care indicd combindrile alternative a doua produse. Aceste combindri alternative tara le poate
fabrica utilizind in totalitate toate resursele de productie si cele mai bune tehnologii de care
dispune. Sa analizam un exemplu concret cu curbe reprezentdnd posibilititile de productie pentru
produsele 511l in tarile A s1 B (tab.3.5, Fig.3.7).

Tabelul 3.5. Posibilitatile de productie pentru doui produse in doua tari

Tara A | Tara B
Cantitatea
produsul | produsul 11 produsul | produsul 11

180 0 60 0
150 20 50 20
120 40 4 40
90 60 30 60
60 80 20 80
30 100 10 100

0 120 0 120

Datele prezentate in Tab.3.5. mirturisesc cd tara A poate sa producd 180 de unitdti de
produs I (180 I) si 0 unitati de produs II (0 II), sau 150 Isi 20 II si asa mai departe pana la 0 I si
120 II. Fiecare 30 I, la a caror fabricare tara A renuntd, se elibereazd resursele care dau
posibilitate sa se fabrice suplimentar 20 II. Aceasta este dovada faptului ca 30 I = 20 II, adica

acelasi volum de resurse da posibilitate sd se producd 30 I sau 20 II. De aici si cheltuielile de
substitutie a unei unititide produs I in tara A sunt egale cu 2/3 de produs II ‘I = % Il siraman

constante in toate combindrile de productie posibile a doud produse.

Tara B poate majora fabricarea produsului II cu 20 de unititi pe seama a 10 unititi de
produs I la care va renunta, cu alte cuvinte, cheltuielile de substitutie in tara B alcatuiesc 11=2II
siraman, de asemenea, constante. Posibilitatile de productie ale tarilor A si B sunt prezentate de
liniile posibilitatilor de productie in Fig.3.7. Fiecare punct pe linie reprezintd o combinatie
alternativa de produs I si Il. Astfel, in punctul E tara A produce 90 de unititi de produs I 1 60 de
unitati de produs II, iar tara B in punctul E" —40 15140 IL
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Fig.3.7. Limitele posibilitiitilor de productie ale tarilor A si B

Punctele, situate maijos de liniile posibilitatilor de productie, reprezinta variantele posibile,
dar ineficiente de fabricare a doua produse (tara fie nu utilizeazd pe deplin resursele sale, fie
utilizeaza tehnologie mai proastd). Punctele, situate mai sus de limita posibilitatilor de productie,
reflecta variantele care nu puteau fi realizate cu resursele si tehnologiile de care dispunea tara.

Cheltuielile constante apar in caz cd factorii de productie sunt de acelasi fel, de aceeasi
calitate s1 de substitutie reciprocd. Atunci, de exemplu, daca fiecare tard va indrepta resursele
sale de producere la produsul II pentru fabricarea produsului I, atunci ea nu trebuie sa utilizeze
un volum de resurse mai mic sau mai putin util pentru fabricarea produsului I, indiferent de
faptul cat produsul I se produce in total. Prin urmare, cheltuielile constante sunt o dovada ca
pentru fabricarea fiecarei unitati suplimentare a celui de al doilea produs, trebuie sa renunti la
cantitatea constanta a primului produs.

Exemplul analizat arata ca cheltuielile de substitutie a produsului I sunt echivalente cu acea
cantitate de produs II, la care tarile trebuic sa renunte pentru a elibera resurse suficiente la
fabricarea unei unitati suplimentare de produs I. Aceasta se numeste norma maxima de
transformare (caracterizeazi oferta pe piatd). Cheltuiclile de substitutie in tirile A si B nu sunt
omogene si aceastd deosebire se manifestd prin unghiul diferit al liniei la limita posibilitatilor de

productie (curba transformarii posibilitatilor de productie). Unghiul curbei transformarii pentru

.. 120 2 . - _ . .
tara A constituie 0 = 3’ adica este egal cu cheltuielile de substitutie a produsului I in tara A si

. . - . . . 120 :
este constant. Unghiul curbei transformarii pentru tara B constituie 0 - 2 si, de asemenea, este

egal cu cheltuielile de substitutie. Ficand o presupunere precum cd preturile produselor sunt
echivalente cu cheltuielile de productie si tarile produc ambele produse, atunci in cazul

cheltuielilor de substitutie a produsului I sunt egale cu pretul acestui produs relativ la pretul

P P - P 3 P
produsului 11 P—' . Din acest motiv, in tara A —- = 3 si ﬁ = 5 =15, iar in tara B P—' =2si
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P . P
ﬁ =12. Intara A corelatia P—' este mai mica decat in tara B [% < 2) , ceea ce este o dovadd a

avantajului relativ privind produsul I. Tara B are un avantaj comparativ pentru produsul 1l

13

In conditiile de cheltuieli constante, se tine seama doar de oferta de mérfuri in fiecare tara,
iar cererea nu se analizeazd. La baza comertului international std faptul ca, in primul rand,
cheltuielile fiecarei tari sunt constante, dar diferite intre ele, in al doilea rand, tarile dispun de
avantaje comparative pentru diferite marfuri, ceea ce se reflectd in diferenta preturilor relative la
marfuri

In conditiile de autarhie, tara consumi doar produsele care le produce, de aceea limita
posibilitatilor de productie este concomitent si limita de consum. In conditiile comertului liber,
tara A se specializeazd la fabricarea produsului I si il produce in punctul C la limita sa de
posibilitati de productie (180 I si O II). Totodata, tara B se specializeazd in produsul II si il
produce in punctul C" (0 I si 120 II). Tara A poate realiza, de exemplu, schimbul cu tara B — 70
de unititi de produs I contra 70 de unitdti de produs II, siatunci inceteazi consumul in punctul
N (110 I si 70 II), iar tara B inceteaza consumul in punctul N’ (70 I si 50 II). In cele din urma,
tara A castigd din comert 20 de unitati de produs I (110 I - 90 I) si 10 unitéti de produs II (70 Il -
60 II), iar tara B — respectiv 30 si(70 1- 40 1) si 10 II (50 II - 40 1I).

In asemenea mod, poate fi calculat castigul total din comert. In conditiile de autarhie, tirile
A si B in comun au produs 130 I (90 I + 40 1), iar prin specializare - 180 | (produsul I este
fabricat doar de tara A), deci castigul total alcatuieste 50 I (180 I - 130 I). Cu privire la produsul
I, in conditiile de izolare tarile produceau 100 II (60 I + 40 II), iar prin specializare — 120 Il
(produce doar tara B) si castigul total constituie 20 11 (120 II - 100 II).

Modelul analizat privind avantajele comparative in conditiile cheltuielilor de substitutie
constante marturiseste despre faptul ca legea avantajelor comparative se poate fundamenta nu
doar pe teoria valorii bazate pe munca, cisi pe teoria cheltuielilor de substitutie.

Acest model cerceteaza situatia specializarii perfecte a tarilor in fabricarea marfurilor la
care dispun de avantajul lor relativ si incetarea fabricarii marfurilor, in care avantajul relativ il au
alte tari. Insa cheltuielile constante nu corespund conditiilor de viati normale. Cercetarea lor
serveste drept trecere la cercetarea unei situatii mult mai realiste cu cheltuieli crescande

(cheltuielile de substitutie a unui produs contra altuia, de regula, sunt in crestere).
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3.2.2. Avantajele comparative si cheltuielile de substitutie crescande in modelul

standard

Modelul standard in comertul international se bazeazia pe cheltuielile de substitutie in
crestere §i cerceteaza cererea si oferta totale.

Cheltuielile de substitutie crescinde inseamna ca tara, pentru a produce fiecare unitate
suplimentara de produs Il, trebuie sa renunte la lansarea cantitatii produsului | nu constante, ci
crescande (de la tot mai mult $i mai mult).

In cheltuielile crescande, curba posibilititilor de productie are forma nu a unei linii drepte,
ciconcave, in raport cu inceputul coordonatelor sale. O astfel de curba concava a posibilitatilor

de productie indica volumele de oferta interna (Fig.3.8).
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Fig.3.8. Limitele posibilititilor de productie ale tarilor A si B in conditiile de cheltuieli crescande

In Fig.3.8 sunt prezentate limitele presupuse ale posibilititilor de productie a doud produse
in doud tari, a caror formd este o dovada ca tarile se ciocnesc cu cheltuieli de substitutie
crescande in fabricarea ambelor produse. Tara A are de gind sa produca mai mult produs I,
incepand din punctul C. Intrucat in acest punct tara A deja utilizeaza toate resursele si cele mai
avansate tehnologii, ea poate sa produca mai mult produs I, doar reducand producerea produsului
II. Pentru fiecare 20 de unitati suplimentare de produs I, ea trebuie sa renunte la o cantitate tot
mai mare de produs II. Cheltuielile de substitutie in crestere, care sunt exprimate in produsul II
(in Fig.3.8 se ilustreaza prin sigeti orientate in jos care se prelungesc), predetermind forma
curbei posibilitatilor de productie.

O situatie analogd a dinamicii cheltuielilor de substitutie se observa si in tara B la

fabricarea produsului II. Deplasidndu-se mai sus de punctul C' péana la punctul K', noi urmarim
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cantitatea 1n crestere a produsului I (sdgetile indreptate la stinga care se prelungesc), la care tara
B trebuie sa renunte pentru fabricarea tuturor celor 20 de unitati suplimentare de produs II.

In conditiile cheltuielilor de substitutie crescinde, norma maximi de transformare a
produsului I pentru produsul II, de asemenea (a se vedea pct. 3.2.1), inseamna cantitatea de
unitati ale produsului 11, la a caror fabricare tara trebuie sd renunte in favoarea fabricarii fiecarei
unitati suplimentare de produs I. Aceasta este aceeasi curba a posibilitatilor de productie, insa ea
are o altd forma si marturiseste despre cheltuielile de substitutie crescande ale unui produs cu
altul. In asemenea mod, norma maxima de transformare poate fi un alt nume al cheltuielilor de
substitutie a produsului I, a carei cantitate se indica pe axa absciselor, si este redatd prin
inclinatia curbei posibilitatilor de productie in punctul de productie.

Sa admitem cd norma maxima de transformare a tirii A in punctul C este egald cu % ,
atunci tara trebuie sa renunte la 4 unitati de produs II, pentru a elibera resurse de productie
pentru o unitate suplimentara de produs I in acest punct. Dar dacd cu cresterea productiei (130 I)
norma maxima de transformare in punctul K va fi egald cu 1, atunci tara A 1n acest punct va
trebui sd renunte deja la o unitate de produs II pentru producerea unei unititi suplimentare de
produs I. Adica producerea unei cantitditi mai mari de produs I este insotitd de cheltuieli de
substitutie in crestere.

Prin urmare, cheltuielile de substitutie crescdnde apar ca rezultat al faptului ca resursele
(factorii de productie) nu sunt omogene si nu sunt utilizate in proportii analoage stabilite. Acest
lucru inseamnd cd tara, pe masura maririi productiei oricarui produs, trebuie sa foloseasca
resursele care devin mai putin eficiente sau mai putin utile pentru fabricarea acestui produs. Din
cauza aceasta, tara renuntd la cantitdti din ce In ce mai mari de produs II, pentru a elibera
cantitatea de resurse necesara pentru fabricarea fiecarei unitati suplimentare de produs .

Analizdnd in modelul standard factorii de productie care se reflectd in limitele
posibilitatilor de productie, e necesar a acorda atentie preferintelor cererii acestei tiri, ceea ce se
realizeazd cu ajutorul curbelor indiferentei sociale. Curbele indiferentei sociale indica diferite
combinatii a doud produse, care aduc satisfacerea identica a necesitatilor tarii.

Un grad mai inalt de satisfacere indica curbele mai inalte, iar mai mic — cele inferioare.
Curbele indiferentei sociale sunt convexe in raport cu inceputul coordonatelor.

Admitem ca curbele indiferentei in tirile A si B sunt diferite, Intrucat avantajele cererii n

ele nu sunt identice (Fig.3.9) [47, p.49].
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Fig.3.9. Curbele indiferentei sociale in tairile A si B

Punctele N s1 C indica acelasi grad de satisfacere a necesitatilor pentru tara A, deoarece se
afla pe curba indiferentei I. Unui nivel mai inalt de satisfacere a necesitatilor corespund punctele
TsiK.

Desi in punctul T, In comparatie cu punctul C, nevoia de produs II este mai mare $i mai
micd de produs I, In general, nivelul de satisfacere a nevoilor in punctul T este mai mare, intrucéat
se afld pe curba indiferentei II. Punctul E pe curba indiferentei III marturiseste un nivel mai inalt
al satisfacerii.

Curbele indiferentei sociale au o inclinatie negativa, intrucat tara, consumind mai mult
produs I, trebuie sa consume mai putin produs II, dacd ea doreste sd aibd acelasi nivel de
satisfacere a necesitatilor. Daca tara va continua sa consume aceeasi cantitate de produs II odata
cu cresterea consumului de produs I, atunci ea se va afla pe o curbd mai inalta a indiferentei.

Cererea, care exista pe piatd, se caracterizeaza prin norma maxima de substitutie.

Norma maxima de substitutie a produsului II de catre produsul I in consum este egald cu
cantitatea de produs 11, la care tara trebuie sa renunte, pentru a dispune de o unitate suplimentara
de produs I si, totodata, sa asigure pastrarea nivelului de consum existent (adicd sa ramana
aceeasicurbad a indiferentei).

Norma maxima de substitutie se exprima prin inclinatia curbei indiferentei in punctul de
consum si scade, deplasandu-se in jos. Asa norma maxima de substitutie In punctul N este mai
mare decat in punctul C (curba indiferentei I). Scdderea normei maxime de substitutie este o
dovada cd cu cat mai mult produs I i mai putin produs Il consuma tara, cu atdt mai scumpa este
pentru ea sporirea unitatii de produs Il pe seama fiecarei unitati suplimentare de produs L.

Sa analizdm interactiunea dintre ofertd (norma maxima de transformare) si cerere (norma

maxima de substitutie) in conditiile autarhiei (Fig.3.10) [13, p.119; 47, p.52].
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Fig.3.10. Echilibrul in conditii de autarhie

Pentru tara A, curba indiferentei L este cea mai Tnaltd pe care ea poate s-o atingd la limita
capacitatilor de productie.

Tara A se afli in stare de echilibru (maximizeaza bundstarea sa), cand productia i
consumul se afla in punctul E. Deci, cu alte cuvinte, tara consuma o cantitate maximala de
produse I si II pe care le produce. In mod analogic, tara B se afla in stare de echilibru in punctul
E'. Existd numai cate un punct de satisfactiec maximald a necesititilor pentru fiecare tara,
deoarece curbele indiferentei nu se pot intersecta, iar o curba mai inaltd in conditiile de limitare a
resurselor nu se poate atinge.

In tarile A si B, curbele capacititilor de productie si curbele indiferentei au configuratie
diferita, de aceea si preturile relative de echilibru ale produselor I i Il in punctele E si E’ vor fi

diferite. Pretul relativ de echilibru al produsului I in tara A este indicat de dreapta care trece prin
punctul E si constituie P = % de produs II, iar in tara B pretul relativ de echilibru al produsului
| constituie PE:4 unitate de produs II. In asemenea mod, intrucit in conditiile du autarhie

P. <P, atunci tara A dispune de avantaj relativ asupra produsului I, iar tara B — asupra

produsului I1.
Preturile relative de echilibru in fiecare tara se determina side cerere, side oferta.

Sa examindm interactiunea dintre oferta si cerere in conditiile comertului (Fig.3.11) [13,
p.122; 47, p.53].
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Fig.3.11. Echilibrul in conditiile comertului

Odata cu initierea relatiilor comerciale, tara A se specializeaza in fabricarea produsului I,
pe care il va exporta, ceea ce va duce la cresterea productiei produsului I si la reducerea
productiei produsului II. Punctul ramurii de productie pe curba capacitdtilor de productie,
incepand cu punctul de echilibru, in conditiile de autarhie (punctul E), se deplaseaza in jos si,
totodatd, se va intalni cu cheltuielile de substitutie in crestere la fabricarea produsului L

Inclinatia curbei capacititilor de productie creste. Tara B, dispunind de avantaj comparativ
in fabricarea produsului I, va mariproductia sa si va scadea productia in fabricarea produsului I.
Punctul productiei pe curba capacitatilor de productie, incepand de la punctul E’, se va deplasa
in sus. Cheltuielile de substitutie, care le Intdmpina tara B, provoaca reducerea inclinatiei curbei
capacitdtilor de productie. Acest proces de specializare va continua, pand cand preturile relative

la produse (inclinatia curbei capacitatilor de productie) nu vor deveni identice in ambele tari. Un

astfel de pret relativ total se va afla in intervalul dintre PE= % si PE,= 4 si la nivel, cand

comertul este echilibrat. In exemplul nostru, el se afld in punctele C (tara A) si C’ (tara B) si este

egala PC = PC, =1. Astfel, modelul standard precizeazi teoria avantajelor comparative, tinand

seama de cheltuielile de substitutie in crestere.

in modelul standard al comertului international se analizeazi, de asemenea, si cererea.
Avand in vedere cd 1n economia echilibratd volumul de consum este egal cu volumul de
productie, pe grafic ele se vor intersecta. Tara A mareste fabricarea produsuluiI si se deplaseazi
din punctul E in punctul C. Ea exporta 60 de unitati de produs I (CK) si le schimba contra 60 de
unititi ale produsului II (KN) din tara B. In consecinti, aceastd curba a normei de substitutie
maximale (cerere) se deplaseaza la un nivel II mult mai inalt gi se va atinge de curba pretului
relativ balansat in punctul N, in care tara va consuma produsul mai mult cu 20 de unitati (70 I -

50 1) si produsul II cu 20 de unitdti (80 II - 60 II). De asemenea, tara B se deplaseazi din punctul
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E’ inpunctul C’pe curba capacitatilor de productie si schimba 60 I1 C’K': contra 60 | &'N ':.
Curba normei de substitutie maxime la fel se deplaseaza la nivelul II mult mai inalt i se atinge
de dreapta pretului relativ balansat in punctul N, in care tara va putea consuma cu 20 de unitati
mai mult produs 1 (100 I - 80 1) si produs II (60 II - 40 II). Astfel, posibilitatile de consum ale
ambelor produse, atit in tara A, cat si 1n tara B, au crescut gratie faptului cd curba indiferentei 11
este instalatd maisus de curba indiferentei .

In conditiile specializarii si comertului, fiecare tara poate consuma la limita capacitatilor
sale de productie, iar in conditiile autarhiei limita capacitatilor de productie constituie limita
consumului sau.

Modelul standard in conditiile cheltuielilor de substitutie in crestere se deosebeste de
modelul avantajelor comparative cu cheltuieli de substitutie constante, iIntrucat in cazul
cheltuielilor de substitutie in crestere nu se realizeaza in totalitate specializarea tarii A in
fabricarea produsului I, iar tara B — in cea a produsului II. Cu toate ca tara A si produce mai mult
produsul I, dar mai continui, la fel, si produci o anumita cantitate de produs II. In mod analog si
tara B, specializandu-se in produsul II, continud sd fabrice si produsul I. Aceasta tine de faptul ca
tara A, specializindu-se in produsul I, si tara B, specializdndu-se in produsul II, se ciocnesc de
cheltuielile de substitutie crescande ale acestor produse. Cu specializarea fiecarei tari, preturile
relative la produse se apropie pani cand devin echivalente. in acest moment, devine nerentabil a
continua producerea produsului cu avantaj comparativ, deoarece s-a ajuns la pretul de echilibru.
Acest lucru se realizeazi pand la atingerea specializdrii integre a tarilor 1n industrie.
Specializarea de mai departe nu are sens, deoarece in timpul cheltuielilor de substitutie crescande
aceasta va costa maiscump decat importul de marfuri.

Pretul relativ de echilibru dintre tarile din exemplul citat a fost stabilit pe calea controlului
preturilor relative diferite, paAnd la momentul cand a fost gasit acela prin care comertul ar fi
balansat (s-a utilizat metoda analizelor si erorilor). Trebuie de acordat atentie la faptul ca cu cat
mai inaltd este cererea de produs II in tara A, exportat de tara B, si este mai mica cererea de
produs I in tara B, care se exportd din tara A, cu atat mai aproape va fi pretul relativ de echilibru
in conditiile comertului catre pretul de vanzare prealabil relativ al tarii A (pana la %) si cu atat
mai mica va fi partea castigului din comert in tara A. Stiind pretul relativ de echilibru in

conditiile comertului, se poate afla cum se va repartiza castigul din comert intre tiri. In exemplul

nostru (Fig.3.11), pretul relativ de echilibru al produsului | (DC =P, =1 garanteazi un castig

egal ambelor tari (20 I 5120 II). Totusi, cererea de marfuri in fiecare tard poate sa difere, de aceea
castigul din comert se repartizeaza in proportii diferite. Castigul din comert este alcatuit din doua

componente: castigul din schimb, castigul din specializare (Fig.3.12) [47, p.57].
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Fig.3.12. Castigul din schimb si din specializare
Presupunem cd in conditiile comertului tara A in unele imprejurari nu se poate specializa in
fabricarea produsului I si continud sa-1produca in aceleasi cantitati ca sipana la negot (punctul E

pe curba capacititilor de productie). Insi pretul relativ mondial (’q =1 este mai mare decat

pretul relativ intern al tarii A (3E= % . De aceea tara si fara specializare are o anumita rezerva

de preturi: potrivit pretului mondial, tara exportd 20 I si importa 20 II. Consumul se majoreaza,
gratie curbei indiferentei I ocupa un nivel mult mai inalt si punctul T se afla mai sus de punctul
E. Deoarece specializarea lipseste, majorarea consumului marturiseste despre obtinerea de cétre
tara A a castigului numai din schimb, adicad datoritd faptului cd ea a intrat in relatii comerciale
cu tara B.

Dacd e sa presupunem ca tara A se specializeaza totusi in produsul I si il fabrica in punctul
C, atunci ea poate schimba 60 I contra 60 II din tara B. Astfel consumul va fi in punctul K pe
curba normei de substitutie maxime. Deplasarea consumului din punctul T in punctul K este o
dovada privind castigul tarii din specializarea in productie.

Un caz frecvent al modelului standard il reprezintd comertul dintre o tard micd si una mare.
In circumstantele de cheltuieli de substitutie constante numai tara mici se va specializa sa fabrice
produsul avantajului sdu comparativ. Tara mare, specializindu-se la fabricarea produsului, in
care detine avantaj comparativ, va continua sa fabrice ambele produse, deoarece tara micd nu va
putea si indestuleze cerintele tirii mari cu produsul in care tara mica are avantaj comparativ. Insi

in cazul cheltuielilor de substitutie crescande se observa o specializare incompleta si in tara mica.
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Sa analizdm aceasta situatie cu ajutorul Fig.3.11. Sa ne imaginam ca tara | este o tara foarte

mica si se afla in echilibru in punctul E in conditiile autarhiei, iar tara B — o tard foarte mare.

Pretul de echilibru mondial al produsului I constituie P, =1. El a fost stabilit fara influenta tarii

mici in care pretul relativ intern este mai mic si constituie P L= % . In conditiile comertului tara

A se specializeazd sd fabrice produsul I pand cdnd nu va atinge punctul C pe curba sa de
capacitati de productie, n care P, =1 (adicad pretul relativ intern este egal cu pretul mondial).

Insi o specializare totaldi in productia produsului I tara A nu va atinge. Ea exportd 60 I in
schimbul contra 60 II din tara B si atinge punctul N pe curba substitutiei consumului de produse
IT mult mai sus. Aceasta dd posibilitate tarii A sd consume cu 20 de unitati de produs I si cu 20
de unitati produs II mai mult. Acelasi lucru s-a intAimplat cand noi nu am considerat ca tara A
este mica. Diferenta constd in faptul cd in situatia analizata tara A nu influenteazi asupra
preturilor relative ale tirii B mari, precum si asupra pretului relativ mondial. In afara de aceasta,
tara A obtine tot castigul din comert.

In modelul standard, premisa initiald a avantajelor relative este diferenta in capacititile de
productie si nivelurile de consum. Un caz specific il prezintd comertul bazat pe gusturi diferite si
efectuat in conditiile de coincidenta totald a capacitatilor de productie ale tarilor-parteneri

comerciali (Fig.3.13) [13, p.125; 47, p.59].
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20 40 60 80 100 120 140 160 180 200  Produsul I

(0]

Fig.3.13. Comertul bazat pe diferentele de gusturi

Deoarece curbele capacitatilor de productie ale ambelor tari coincid, pe Fig.3.13 ele sunt
prezentate printr-o curba, adica pentru fabricarea fiecarei unititi suplimentare de produs I in
fiecare tara trebuie sa se renunte la cantittile similare de produs II. Astfel, niciuna dintre tari nu

are avantaj comparativ nici la produsul I, nici la produsul Il. Pentru a explica, se va dezvolta oare
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in aceste conditii comertul international, se desfisoara studierea cererii. In Fig.3.13 se arati ci

ambele tari au o curba comuna a capacitatilor de productie si curbele indiferentei diferite

(intrucat preferintele consumatorilor diferd). Pentru tara A si tara B, acestea, respectiv, sunt

curbele indiferentei I si I', care se ating cu curba capacitatilor de productie in punctele A si A'

respectiv. Punctul A marturiseste cu privire la nivelul maximal de indestulare a nevoilor tarit A

sise afla mai sus de punctul A'. De aceea tara A dispune de avantaj relativ la produsul I, iar tara

B — la produsul II.

In conditiile comertului, tara A, specializindu-se in fabricarea produsului I, se deplaseazi
in jos pe curba capacitatilor de productie pand in punctul B, iar tara B, specializindu-se in
produsul I, se deplaseaza in sus catre punctul B'. Specializarea continua pana i nuse egaleaza

1

in ambele tari si comertul nu va deveni echilibrat. Aceasta are loc la suprapunerea punctului B cu

punctul B' si atunci apare pretul de echilibru €@, =P, = 1:. La asemenea pret, tara A exportd 60

unitati de produs I si importd 60 unitdti de produs II (CB si CE), iar tara B vinde tarii A 60 II in

schimbul 60 I (B'C' si C'E'). Nivelul consumului in tara A creste pand la punctul E pe curba

indiferentei II, iar in tara B — pana la punctul E' pe curba indiferentei sale II'.

Ambele tariau sporit consumul lor cu20 I s120 IL

Asadar, comertul avantajos reciproc se poate baza doar pe diferentele de gusturi ale
ambelor tari. E necesar a acorda atentie cad cu un astfel de model al comertului, structura
productiei, pe masura ce tarile pleaca de la autarhie, devine tot mai identica.

Asadar, modelul standard din comertul international poseda urmatoarele trasaturi specifice:
« modelul examineazid cererea si oferta globale. Cererea este caracterizatd de norma de

substitutie maxima, iar oferta — de norma de transportare maxima,

e 1n model se prezintd o situatic mai reald cu cheltuieli de substitutie in crestere, care apar ca
rezultat al neomo genitatii resurselor, utilizate in diferite proportii la fabricarea produselor;

e in conditiile autarhiei, echilibrul se stabileste pe calea interactiunii dintre norma maxima a
transformarii 1 norma maxima de substitutie pe piata interna. Tara se afla in echilibru cand
atinge curba indiferentei cea mai inaltd in limita data a capacitatilor de productie;

» in conditiile relatiilor comerciale, pretul relativ de echilibru se stabileste pe calea cercetari,
cu alte cuvinte, se verifica corelatiile diverselor preturi relative la marfuri in interiorul tarii i
peste hotare, pana nu va fi gasit pretul de la care comertul va deveni balansat. Térile incep
specializarea in fabricarea produselor lor cu avantaj comparativ si se ciocnesc cu cheltuielile
de substitutie in crestere. Specializarea continud pana cand preturile in tari nu vor deveni
aceleasi sicomertul nuse va afla in echilibru;

o 1in cheltuielile de substitutie 1n crestere, specializarea nu este totala;
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o castigul din comert se constituie din castigul de la specializare si castigul din schimb.
3.2.3. Dezvoltarea modelului standard: modelul echilibrului general

Modelul standard a capatat mai departe dezvoltare in lucrarile economistilor englezi Alfred
Marshall, Francis Edgeworth, James Meade. Gratie cercetarilor efectuate de ei asupra modelului,
s-a facut o generalizare finald a cererii §i ofertei, atat pe piata internd cat si pe cea internationala.
In acest scop, s-a examinat un model mult mai exact al pretului relativ al marfii in conditiile
comertului, adica s-a efectuat o analiza a echilibrului general (echilibru, care cuprinde intreaga
lume) prin intermediul curbelor schimbului sau curbelor cererii reciproce [13, p.126-130; 25,
p.68-82; 44, p.81-85; 47, p.73-81].

Curba schimbului (curba cererii mutuale) asambleaza elementele cererii si ofertei si indica
volumul marfii de import, de care are nevoie tara, pentru a Inviora §i exporta o anumita cantitate
a produselor sale. Prin urmare, curbele schimbului reflecta dorinta tarii de a exporta §i importa in
circumstantele de preturirelative diferite.

Vom mentiona ca volumul comertului international se apreciaza prin diferenta dintre
productie si consum in interiorul tirii. De aceea excedentul productiei In comparatie cu
consumul, impune tara si exporte marfa, iar insuficienta — si importe marfa. In conditiile de
echilibru general, importul produsului II trebuie sa echivaleze cu exportul produsului I, inmultit
cu pretul sau relativ.

Sa analizdm curba schimbului in tara A (Fig.3.14).

A
100 Produsul 1T 2) = Curba schimbului tarii A b)
111 =
Z
E 8
8 1\ =
E Py=1
H = B
A 1)
6 \‘3- 5 . E
45 ...................................... G < P ~ l/
F 40 P
20 ]
C B\ Pr =" 5 H %
p=1 —
0 > 0 G C R
10 30 5070 o5 130 Produsul T 20 40 60 Exportul produsului I

Fig.3.14. Structura curbei schimbului in tara A
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In conditiile de autarhie, tara A produce si consumi in punctul A. Odati cu initierea
o . P, . R . g
legiturilor economice | P; =— =1/, productia se deplaseazi in punctul B si tara efectueaza
11

exportul a 60 unitati de produs I si importul a 60 unititi de produs II din tara B. Tara ajunge la

punctul E pe curba indiferentei III (Fig.3.14, a).

P . S
Daca P; = P—' = }/ , tara se deplaseaza din punctul A in punctul F de productie si schimba
1

40 I'si20 II. Nivelul maximal de consum este caracterizat de punctul H pe curba indiferentei I11.
Legatura reciprocd dintre export si import este demonstratd in Fig.3.14 b, in care punctul cererii
reciproce E fixeazd volumul de export I asteptat (60 I) pentru a garanta volumul necesar al

produsului I (60 II). Acest punct constituie punctul de cerere reciproca si indica ca prin acest

. P . . : :
pret relativ. —- tara propune schimbul 60 I contra 60 II. La modificarea pretului relativ se

1
modifica si volumele de export si de import. in exemplul nostru cu P, = % tara consuma in
punctul H siexportd 40 I in schimbul contra 20 II.
La pretul relativ P, = % (pretul autarhiei) export §1 import nu va exista.

Unind punctul E cu punctul H, precum sicu alte puncte, obtinute in mod analogic, se poate

construi curba cererii reciproce (Fig.3.14, b).

Pentru tara B, curba cererii reciproce poate fi construita in acelasi mod (Fig.3.15).

Produsul 11
4 a) A b)
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% P|:\ =2
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85 5
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40 20
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> 0 >
20 40 65 80 100 Produsul I 20 40 60 Importul produsului T

Fig.3.15. Structura curbei de schimb a tarii B

Spre deosebire de Fig.3.14, in cazul dat pe axa absciselor se depun necesititile tarii B din

importul I, iar pe axa ordonatelor — dorinta de a exporta contra acestuia produsul II.
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Acum trebuie de efectuat o analiza a echilibrului general (international), adicd a cerceta
cum anume legaturile reciproce ale curbelor schimbului dintre doua tari stabilesc pretul relativ de

echilibru in circumstantele comertului (Fig.3.16).

p=Pp =1
Tara B

P
Produsul II 60 e TaraA E‘%E

50
40 |G
30
20

10

C G,
10 20 30 40 50 60 Produsul I

Fig.3.16. Echilibrul general

(pretul relativ de echilibru al mérfurilor in comert)
Unghiul inclinatiei OE ilustreaza pretul relativ cu care se efectueazi comercializarea,

segmentul de pe axa absciselor OG arata cantitatea produsului I, ce este exportata de tara A si
importatd de tara B, segmentul pe axa ordonatelor OG' marturiseste despre cantitatea produsului
II importat de tara A siexportat in tara B.

Pretul relativ de echilibru al marfii la care comertul va fi balansat il indicd punctul de
intersectie al curbelor de schimb al tarilor A si B € = E':. In punctul E apare echilibrul general
la nivel international $i concomitent se echilibreaza cererea si oferta pe pietele internd si
internationald. La un alt pret relativ, cantitatile necesare de export si import ale ambelor marfuri
pot fi diferite. Aceasta actioneaza asupra pretului relativ al marfii, si in consecintd el este treptat
adus pana la nivelul de echilibru.

Curbele cererii reciproce ale tirilor A si B se intersecteaza in punctul E si stabilesc

echilibrul —-=P; =P, =1. Punctul E pe curba schimbului tarii A indica precum la P, se

1
realizeaza schimbul 60 I contra 60 II, iar punctul E' pe curba schimbului tirii B indica precum ca

. P ) .
tara propune 60 II contra 60 1. Inalt sens —- (adica la alt pret relativ) comertul nu va fi balansat:
1

cererea va depasi oferta sau, dimpotriva, oferta — cererea. Astfel cand Pr = 5> 40 unitati de

produs I, pe care tara le va exporta (punctul H), vor deveni insuficiente pentru importul
produsului I, de care are nevoie tara B la un asa pret comparativ mic.
La cererea excedentd, si ofertd neindestulitoare, pretul relativ trebuie sd creasca pani la

nivelul echilibrat, egal cu 1.
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Trebuie de acordat atentie, in primul rand, pretului relativ de echilibru P, =1, care se
stabileste de intersectarea curbelor de schimb ale ambelor tari; el a fost gasit cu ajutorul
modelului echilibrului general, corespunde celui care a fost stabilit cu ajutorul modelului

standard si, in al doilea rand, tarile obtin un castig similar din comert.

3.2.4. Instrumentele de analizi a comertului international ce rezulta din modelul

standard

Conditiile comertului

Castigul din comertul international depinde de modificarea preturilor de export-import. Se
deosebesc conditiile comertului de marfuri, profitabile sifactoriale.

Conditiile de marfuri ale comertului pot fi exprimate prin corelatia dintre preturile de
export si de import la un anumit produs sau prin raportul indicelui de export si indicelui de
preturi in general, daci se studiaza comertul extern al tuturor marfurilor din tara. In cel din urma

caz, se aplicd formula 3.1:

T (3.1)

unde P,— indicele preturilor externe;
P = ZX_ p — (X —cota fiecarei marfi i in valoarea sumara a exportului in anul de bazi);
X [

P. - corelatia pretului curent al mirfii i la pretul sdu in anul de baza;

P,, —indicele preturilor de import;
P = Z im p (im,— cota fiecarei marfi iin valoarea sumara a importului in anul de baza).
im 1 1

Dacd indicele conditiilor comertului T =1, aceasta Inseamna ca preturile de export si de
import ale comertului au rdmas invariabile. Daca T >1, inseamna ca fiecare unitate a marfii
exportate poate fi procurati contra mai multor mérfuri de import. Intrucat un volum mai mare de
import devine posibil in loc de ex-cantitatea de export, bunastarea tarii creste. Astfel, conditiile
comertului s-au ameliorat comparativ cu perioada de bazd. Daca indicele conditiilor comertului
T <1, aceasta Inseamnd ca contra fiecarei unititi de marfd exportatd pot fi procurate mai putine
marfuride import. Deoarece volumul mai mic de import devine posibil in loc de ex-cantitatea de
export, bunistarea tirii scade. In asemenea mod, conditiile comertului s-au inrdutatit.

Conditiile profitabile ale comertului — este indicele care aratd capacitatea potentiald a tarii
de a importa marfuri pe seama castigului obtinut din export in intregime. Acesta se calculeaza ca

fiind circumstantele comertului multiplicate cu indicele cantitativ al exportului:
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T =—-Q, (3.2)

unde Q — indicele volumului de export.

Sporirea indicelui este o dovada ca 1n urma profiturilor crescande din export potentialul de
import sporeste.

Conditiile factoriale comerciale — acesta este indicele care leagd preturile de import cu
productivitatea (eficacitatea) unuia sau a catorva factori de productie. Se remarca ce cantitate de
import poate fi obtinuta contra unei unitati de crestere a randamentului in sectoarele de export.

Conditiile unifactoriale ale comertului "uf se calculeaza dupa formula:

T =—>*.Z, (3.3)

unde Z,— indicele productivitatii in sectorul de export din tara. In asemenea mod,
T, masoard volumul de import pe care tara il primeste contra unei unitdti a factorului de
productie intern, investit in export.

Conditiile bifactoriale ale comertului "bf _ se calculeaza ca fiind conditii de marfuri ale

comertului, multiplicate cu indicele privat al productivitatii (eficacititii) ramurilor de export in

tara data tx si indicele productivititii ramurilor de export din tara, din care marfurile se
importd, cu alte cuvinte, indicele productivitatii importului k )
m -

PX ZX

P.. Z

m m

T, = 100 (3.4)

Astfel, T, indica cate unitati ale factorilor interni contine exportul din tara care se schimba

contra unei unitdti de factori straini pe care-icontine importul.

Elasticitatea exportului si importului

Modificarea exportului (oferirea marfii pentru export) si importului (cererea de marfuri
strdine) depinde de modificarea conditiilor comertului. Aceastd dependentd se caracterizeaza de
notiunile ,elasticitatea exportului” (oferta relativa de export) si ,elasticitatea importului” (cererea
relativa de import) [13, p.137-138].

Elasticitatea importului ( E,,— este modificarea cererii de import ce decurge din
modificarea conditiilor comertului. Elasticitatea importului se calculeaza ca raportul modificarii
volumelor de import la schimbarea pretului sau procentual, adica

_AIM (%)
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Daca preturile la marfurile de import scad, volumele importului cresc, daca preturile cresc,

importul se reduce. Cererea de import se consideri elasticd dacd E, >1. Aceasta inseamnd ca

scaderea preturilor la marfurile de import cu 1% a adus la sporirea cererii pentru ele cu mai mult
de 1%.

Cererea de import se considera neelasticd E,, <1. Aceasta iInseamnad ca scaderea preturilor

la marfurile de import cu 1% a adus la cresterea cererii pentru ele cu mai putin de 1%. Tara va
majora cheltuielile de import la scdderea preturilor (intrucat scdderea preturilor de import
inseamnd ameliorarea conditiillor comertului), daca cererea de import este elasticd, deoarece
cererea de marfuri de import sporeste in mai mare masura decat scade pretul lor.

Tara va reduce cheltuielile de import, daca cererea de import nu este elastica. Dar intrucét
volumul de import este limitat de posibilitatile exportului (prin export se castiga mijloace pentru
import), in cazul elasticitatii importului i scaderii pretului sau, volumul exportului trebuie sa

creasca.

Elasticitatea exportului € :— aceasta este modificarea ofertei de marfuri de export, ce

X
decurge din schimbarea conditiilor comertului. Elasticitatea exportului se calculeazi ca raportul
procentual al volumelor de export la schimbarea procentuald a pretului de import, deci

AX (%
x = F((O/Z)) (3.6)

La scaderea preturilor la marfurile de import, volumele exportului cresc, iar la cresterea
preturilor pentru import — se micsoreaza.

In asemenea mod, elasticitatea cererii de import si elasticitatea ofertei de marfuri pentru
export sunt in legiturd reciprocd una cu alta. Elasticitatea la nivel inalt este o dovada a
dezvoltarii mecanismului de piatd. Aceasta dd posibilitate producatorilor de marfuri sa
reactioneze adecvat la modificarea preturilor. Elasticitatea slaba este o dovadd a dezvoltari
insuficiente a mecanismului de reglementare a proceselor economice.

Tipurile dezvoltarii economice

Comertul international este influentat direct de dezvoltarea economica. Caracterul acestei
influente depinde de factorii de productie care progreseazi — substituentii importului sau
expansorii exportului [213, p.140-142; 18, p.125-127; 47, p.146].

Din punctul de vedere al influentei asupra comertului mondial, dezvoltarea economica
poate fide expansiune a exportului, de substitutie a importului si neutra.

Dacd lansarea produselor de export ale unei téri creste intr-o proportie mai mare, decat

lansarea produselor care pot fi obiectul de import, dezvoltarea economica ce duce la expansiunea

mai mare decat proportionald a comertului se numeste de expansiune a exportului.
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Dezvoltarea expansiunii exportului este determinatd de cresterea fabricarii produselor de
export in tard. Sporirea ofertei pe piata mondiala duce la scaderea preturilor relative, deoarece
tara este obligatd sd vanda la export mai multe marfuri de export ale sale, al caror pret relativ
scade pentru a cumpira ex-cantitatea de marfuri de import, al ciror pret relativ creste. In urma
acestui fapt, dezvoltarea expansiunii exportului duce la inrautatirea conditiilor comertului tarii
date siameliorarea lor in tarile-parteneri comerciali.

Dacéd consumul produsului care este obiect de import in tard creste in proportie mai mare
decat consumul in tard a produsului destinat pentru export, influenta dezvoltirii economice
asupra consumului va duce la expansiunea comertului intr-o proportic mai mare §i se va numi de
substitutie a importului.

Dezvoltarea procesului de substitutie a importului este determinata de fabricarea in tard a
produselor de substitutie a importului. Expansiunea producerii interne duce la scdderea cererii de
import, a preturilor relative la import si la cresterea preturilor relative la export. Astfel
dezvoltarea substitutiei importului duce la ameliorarea conditiilor pentru comert (scaderea cererii
de import provoaca si reducerea preturilor la produsele de import) ale tarii date si la inrautatirea
lor in tarile-parteneri comerciali.

Pentru o anume tard concreta, este avantajos modelul de dezvoltare intraeconomicda de
substitutie a importului s1 modelul de dezvoltare a expansiunii exportului in straindtate, deoarece
conditille de comert ale tarii cu celelalte tiri se amelioreazd. Modelul de dezvoltare
intracconomica de substitutie a importului si cel de expansiune a exportului peste hotare
agraveazi conditiile comertului tirii date cu lumea din exterior. In dezvoltarea neutri a
comertului are loc cresterea volumului fizic al comertului international, fird modificarea
conditiilor comerciale dintre tari Dezvoltarea neutrd a comertului, In mod teoretic, este cu
putintd in cazul cand are loc cresterea tuturor factorilor de productie cu ritmuri asemanatoare in

toate tarile.
3.3. Teoriile alternative ale comertului international

Teoriile contemporane ale comertului international de obicei se cerceteaza:

— pe de o parte, ca alternative in raport cu teoria Heckscher-Ohlin, deoarece acestia
analizeaza circumstantele care nu sunt cuprinse de teoria raporturilor dintre factorii de productie.
Aceste teorii caracterizeaza comertul international indeosebi in baza ofertei de marfuri;

— pe de altd parte, ca alternative in raport cu teoriile clasice, care se considera invechite.

Aceste teorii analizeazd comertul international in baza cererii, din punctul de vedere al

preferintelor consumatorilor.
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3.3.1. Teoria decalajului tehnologic

Teoria decalajului tehnologic a fost elaboratd de economistul american Michael Posner in
1961. Aplicarea in analiza comertului international a acestei conceptii a insemnat refuzul
ipotezelor teoriei Heckscher-Ohlin relativ la utilizarea in toate tarile a tehnologiilor similare in
fabricarea acelorasi produse. M.Posner pornea de la faptul cd una si aceeasi tehnologie nu
intotdeauna este utilizatd concomitent in diferite tari, iar raspandirea ei la scard mondiala cere 0
anumitd perioadd de timp. Drept rezultat, o tara poate sa foloseasca o tehnologie noud sau alta,
cand intr-o alti tard aceastd inovatie incd nu a ajuns. in afard de aceasta, firma inovatoare nu este
cointeresatd ca aceste tehnologii noi sa devind cat se poate de repede un bun al tuturor [29, p.69;
47, p.151].

M.Posner introduce notiunile de loch de imitatie si loch de cerere. Prin ,loch de imitatie”
se intelege intervalul de timp dintre momentul aparitiei produsului dat in tara I $i momentul cand
producatorii din tara I vor putea sa-1 lanseze pe piata lor nationala. Loch-ul cuprinde perioada de
studiere a noii tehnologii si insusirea ei, timpul pentru procurarea de resurse necesare,
corespunzitoare reechipdrii tehnice a industriei, insusi timpul fabricarii si lansdrii produsului pe
piata.

Loch-urile de imitare se deosebesc in functie de specificul ramurii, iar pentru ramurile cu
acelasi nume in economia mondiald, deosebirile lor sunt determinate de diferentele nationale ale
industrieil. Stabilirea loch-ului se refera la sfera de productie. Prin ,loch-ul cererii” se intelege
intervalul de timp dintre momentul aparitiei noului produs pe piata din tard si acel moment de
timp cand consumatorii recunosc acest produs ca produs substituent al articolelor sau ca un
obiect de consum calitativ nou. El este conditionat de cauze psihologice (fidelitatea
consumatorilor pentru anumite marfuri sau firme producatoare, inertia in conceperea noilor
tehnologii siproduse etc.), tehnice (informatia incompleta si prea tarzie cu privire la noul produs
siasupra calititilor sale de consum, posibilele domenii de aplicare), alte cauze si poate sa varieze
in functie de ramura sau conditiile nationale ale industriei.

In aceastd teorie, loch-ul de imitatie se compara cu loch-ul cererii. De exemplu, in caz ca
loch-ul de imitatie alcatuieste 20 de luni, iar loch-ul cererii — 10, atunci loch-ul pur va alcatui 10
luni (deci loch-ul de imitatie minus loch-ul cererii). In decursul acestui interval, tara I va exporta
activ noul produs in tara II. Pand in aceasta perioada, in tara II cererea reald la produs lipseste.
Dupa terminarea sa, firmele din tara II vor fabrica ele insele produsul dat si-1 vor livra pe piata

internd, ceea ce va conduce la micsorarea exportului din tara I.
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Asadar, M.Posner a afirmat cd o mare parte a comertului dintre tarile dezvoltate se bazeaza
pe implementarea noilor procese tehnologice si noilor produse. Firma, care introduce noul
produs, se poate folosi de monopolul sdu la export pand cand pe piatd nu vor apare firme
imitatoare cu acelasi produs. Un asemenea monopol temporar cel mai frecvent este fundamentat
pe patente si licente, emiterea carora stimuleazi inventiile si elaborarile de noi tehnologii.
Decalajul tehnologic al unei companii de celelalte oferd un avantaj concurential nou tarii
originare a produsului.

Aceasta teorie sustine ca tara poate sd-si mentind pozitia de exportator principal pe piata
mondiald doar cu conditia unei activitati de inovatie constantd. Totusi, aceastd inovatie are §i
unele neajunsuri, intrucat nu explica care ar trebui sa fie proportiile decalajului tehnologic, cum

apar ele si cum sunt lichidate.

3.3.2. Teoria ciclului de viata a productiei

Principiile de bazi ale teoriei ciclului de viatd a productiei a fost elaborat de Raymond
Vernon in 1966. Ea dezvoltda modelul decalajului tehnologic si se intemeiazd pe conceptia
ciclului de viata a productiei, care a fost propusa la inceputul anilor *60 de cétre specialistii scolii
de business din Harvard afirmand ca vanzarea productiei si profitul din aceasta cu timpul se
schimba. Aceastd conceptie, ce tine de analiza intarzierilor de transmitere a noilor tehnologii la
scard mondiala, se apropie de procesele reale care stabilesc dinamica si structura fluxurilor
comerciale [29, p.70; 47, p.152].

Produsul trece, iIn mod consecvent, prin patru etape ale ciclului de viata:

1. in etapa aparitiei noului produs pe piati, nivelul vanzirilor este mic. Din cauza

cheltuielilor pentru introducerea acestui produs castigul, de asemenea, este mic.

2. Etapa cresterii se caracterizeaza prin marirea castigului si a vanzarilor.

3. La etapa maturitatii, din motivul cresterii concurentei si saturatiei pietei, nivelul de

vanzari si castig se stabilizeaza.

4. La etapa recesiunii, productia se invecheste, nivelul de vanziri i castig scade.

Asadar, la prima etapa, produsul este fabricat cu tehnologii intensive, apoi urmeaza
dezvoltarea sa i producerea In masd, cerand un surplus semnificativ de capital (investitii) si in
ultimele doud etape el se transformd intr-un produs obignuit, indestulat de 0 muncd mai putin
calificata, cererea caruia treptat scade.

Astfel, fiecare etapa a ciclului de viatd a produsului corespunde etapei de schimb

international.
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Prima etapa duce la schimbul international: produsul se fabrica si se consuma in tara in
care a fost elaborat. Aceasta se explicd prin faptul ca caracteristicile de calitate ale produsului,
volumele si tehnologiile producerii sale inca nu s-au stabilit, deoarece firmele abia insusesc
producerea acestui produs si piata pe care el se vinde. In afard de aceasta, nivelul de venituri ale
populatiei tarii producdtoare este suficient de Tnalt pentru a procura produsul nou; piata sa interna
este mai convenabild pentru Incercarea noului produs, deoarece aparitia sa raspunde asteptarilor
consumatorilor din aceastd tara. Productia nationalda depinde, mai intdi de toate, de cererea
internd, care reflectd dispozitia si achizitiondrile potentiale ale consumatorilor autohtoni. Astfel,
in etapele de aparitie a noului produs, majoritatea achizitionarilor au loc pe piata interna.

La etapa de crestere cererea de produse se manifesta si in alte tari dezvoltate cu aceleasi
gusturi si preferinte, deciapare sicreste exportul din tara inovatoare in alte tari dezvoltate. Acest
lucru se explicad prin faptul ca produsul se stabilizeaza conform nivelului tehnologiei, pretul sau
scade (economie la scard de producere) si producdtorul incearcd sa-si extinda piata de desfacere,
aceasta efectudndu-se pe seama altor tari dezvoltate; compania inovatoare se strdduie sa
prelungeasca monopolul sau temporar, prima sa foloseasca pietele externe, deoarece pe teritoriul
sau piata deja este atacata de imitatori.

Etapa maturitatii continud etapa de dezvoltare s§i se caracterizeaza prin stabilizarea
castigului. Totusi, succesul produsului poate inviora concurenta din partea producatorilor straini,
care au deja avantaje fatd de exportatori. In primul rand, asupra vanzirilor in interiorul tirii nu se
extind cota si tarifele. In al doilea rand, scad semnificativ cheltuielile de transport de la livrarea
productiei de la producator la consumator. Cand presiunea concurentei devine tot mai puternica,
are loc tranzitia la etapa de scadere.

In etapa de recesiune, tara inventatoare devine importator, iar tarile dezvoltate imitatoare —
exportatori. Aceasta se explica prin faptul ca produsul se transforma in unul obisnuit, compania
inventatoare treptat renuntd la produs in favoarea noilor produse, cererea nationald este
indestulata, iar restul de cerere se satisface de import, totodata apare o noua cerere de produse
din noua generatie; produsul obisnuit se fabrica de forta de munca de calificare inferioara, iar
cheltuielile de productie joacd unrol principal pe piata competitivd, adica firmele sunt nevoite sa
atingd un nivel minim al cheltuielilor de productie. Apare stimulentul de a transfera fabricarea
acestui produs in tarile dezvoltate, unde valoarea bazata pe munca estre scazuta.

In asemenea mod, R.Vernon demonstreazi ci la stabilirea legiturilor comerciale dintre tari
un rol important 1l joaca tehnologiile si cercetarile, cd in tarile dezvoltate industrial existd mult
mai multe posibilitdti tehnologice si de cercetari stiintifice necesare pentru elaborarea produselor
noi. In astfel de tiri, precum SUA, companiile pot si detini avantaje comparative in stiinta si

tehnica care vor duce la avantaj competitiv in crearea de noi produse. Pentru a extinde faza
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cresterii ciclului de viatd a produsului, aceste firme se prea poate vor exporta produsele elaborate
de ele. Pe de altd parte, In importul american se va urmari tendinta de privilegii pentru produsele
a cdror fabricare nu prea depinde de tehnologii sau cercetari stiintifice.

Teoria ciclului de viatd a productiei caracterizeazi aspectul dinamic al avantajelor
comparative care consta in faptul ca in decursul ciclului de viata al produsului are loc schimbarea

succesiva a furnizorilor saipe piata mondiala.

3.3.3. Teoria similitudinilor in preferinte

Teoria similitudinilor in preferinte a fost elaboratd de economistul suedez Stephan Linder
in 1961, in care el a Incercat sa explice structura comertului unei tari aparte, proiectandu-si
analiza comertului international exclusiv pe problema vizand cererea [29, p.71; 38, p.118-119;
46, p.130].

Drept bazi S.Linder a luat volumul schimbului cu marfuri similare dintre tarile cu nivel de
dezvoltare comparabil, renuntand la teoria Heckscher-Ohlin, al carei moment initial era oferta de
produse pe piata mondiald. Abordarea noud avea ca suport principiile:

o conditiile de productie sunt dependente de conditiile cererii. Productia este cu atat mai
eficienta, cu cat cererea este mai mare;

o conditiile productiei nationale depind indeosebi de cererea interna. Anume cererea
reprezentativa nationald constituie baza producerii §i conditia necesard, dar si insuficienta
pentru a putea exporta produsul;

e piata externd —aceasta reprezintd doar prelungirea pietei interne, iar schimbul international —
este prelungirea schimbului interregional.

S.Linder considera ca gusturile consumatorilor, de reguld, sunt determinate de nivelul de
venituri, insa limiteazid analiza doar la articolele industriale. Gusturile si preferintele
consumatorilor anumitei tiri sunt determinate de structura cererii, care obligd, respectiv,
producatorii sa reactioneze. Tarile cu profituri inalte vor avea nevoie de produse de consum de
inalta calitate i produse tehnic complexe cu destinatie industriala, pe cand tarile cu profituri mici
vor avea nevoie de marfuri de consum de prima necesitate de calitate inferioard si de produse
industriale mai putin complexe. Astfel se stabileste legatura dintre venit per capita $i structura
productiei anumitor marfuri. Un astfel de asortiment de marfuri determind 1 exportul tarii.

Asadar, discrepantele in venituri sunt un impediment potential pentru comertul
international. Tara bogatd gaseste piete de export in alte tari bogate, a carei populatie are nevoie
de produse de calitate inaltd, progresive, dar nu 1n tari sarace, in care cererea intotdeauna este

mica. Tarile sarace 51 gasesc piete de desfacere pentru produsele lor in alte tari cu o structurd
84



similard a cererii. De aici se concluzioneazi: comertul international cu articole industriale va fi
mai intensiv Intre tarile cu niveluri similare de venit, in comparatie cu schimbul de marfuri dintre
tarile cu diverse niveluri de venit, in plus schimbul se face cu produse identice sau similare.
Apropierea tarilor in temeiul nivelului de dezvoltare cere de la ele echilibrarea calitatii
produselor. Diversitatea infinita a produselor duce la comercializarea avantajoasa a produsului
care, in principiu, este acelasi, decianalog.

Totusi, teoria Linder nu da explicatii ce fel de marfuri industriale specifice va exporta tara

sicare le va importa.

3.3.4. Aplicarea teoriei economice la volumul productiei

In teoria Heckscher-Ohlin una din ipoteze era ci fabricarea produselor in doud tari este
insotitd de randamentul stabil al volumului, cu alte cuvinte, volumele productiei cresc
proportional cu cresterea consumului de resurse. Cu toate acestea, comertul dintre tarile cu
asigurare identicad cu factori de productie poate fi avantajos mutual daca se dezvoltd in baza
specializarii in ramurile 1n care are loc un efect in crestere de la volum [13, p.176-178; 38, p.82-
85; 47, p.142-1441.

Randamentul crescdnd de la volum — este o astfel de conditie de productie, in care ritmurile
volumului de fabricare a productiei depasesc ritmurile de consum al resurselor de productie
(factorii de productie). Astfel, daca cheltuielile de productie cresc de doud ori, atunci volumul
fabricarii productiei va creste semnificativ mai mult. Efectul volumului se caracterizeaza prin
scaderea cheltuielilor cu o unitate de productie pe masura cresterii volumului de productie.
Aceasta se explica prin posibilitatea de a adanci diviziunea muncii, prin intermediul specializarii
largind productia, efectudind economia tehnologicd in conditiille conservarii cheltuielilor
permanente la nivel neschimbat.

In conditiile comertului, doua tari incep si se specializeze in fabricarea produselor din
avantajul lor comparativ si cu cat mai profunda va fi specializarea in fiecare tara, cu atat mai
mare randament economic va obtine. In procesul comertului international, tirile vor iesi la
specializarea totald a productiei.

Comertul international in baza randamentului crescdnd de la volum se caracterizeaza prin
doud trasaturi, care nu existd in modelele D.Ricardo si Heckscher-Ohlin. Aceastad teorie explica
comertul cu produse similare, o parte a carora in schimbul de marfuri total este suficient de
importanta si tinde spre crestere, limpezeste comertul dintre tarile care dispun de factori de

productie aproximativ similari §i, de asemenea, admite aparitia monopolului sau oligarhului.
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O chestiune importantd in aceastd teorie o prezintd determinarea influentei efectului de la
volum in structurile de piatd, deci pe seama caror progrese structurale se realizeazid dezvoltarea
productiei si reducerea cheltuielilor medii (cheltuielile medii se calculeaza prin diviziunea
cheltuielilor generale la cantitatea unitatilor productiei fabricate). Aceasta si-a gasit reflectare in
lucrarile economistului american Paul Krugman [17, p.145-187]. Progresele structurale pot fi
externe, in raport cu o anume firmi-producator, si interne, daca iau nastere in interiorul firmei.

Economia externd din volumul productiei apare la reducerea cheltuielilor la o unitate de
productie de catre fiecare firma, care face parte din ramurd, in urma cresterii productiei din
ramurd in totalitate (deci ca rezultat al factorilor externi in raport cu firma).

Economia internd din volumul productiei apare cand cheltuielile la o unitate de productie
se reduc in cadrul firmei ca rezultat al cresterii volumelor sale de productie (deci scaderea
cheltuielilor nu depinde de marimea ramurii in totalitate).

Aceste doua modele de economii din volumele productiei prevad o structurd diversd in
intregime.

Ramura, in care efectul volumului este extern, cu alte cuvinte, in ea firmele mari nu dispun
de avantaje speciale, constd dintr-un numdr semnificativ de firme nu prea mari si are concurenta
desavarsita. Producdtorul, pe piata competitivd desavarsita, poate realiza oricare cantitate de
productie la pret curent, asupra cdruia el nu poate influenta. Efectul extern al volumului
presupune ca se majoreazd numdarul de firme care produc unul si acelasi produs, insd cantitatea
fiecaruia ramane invariabila.

La efectul intern din volum, firmele mari au avantaje fata de cele mici. Volumul fabricarii
productiei ramane cel anterior, insd numarul firmelor care-l produc scade. Aceasta duce la
crearea structurii de piatd cu concurentd imperfectd, in care producdtorii monopolisti au
posibilitate sa influenteze asupra pretului de piata al produsului si s@ asigure cresterea volumelor
de vanziripe seama reducerii cheltuielilor.

Situatia cu monopolul pur se IntAmpla foarte rar, comparativ cu oligopolul, in conditiile
caruia se dezvoltd concurenta monopolistd. De aceea vom analiza legatura reciprocd dintre
concurenta monopolistd sicomertul international.

Modelul concurentei monopoliste se construieste pe doud premise principale:

o fiecare firmd poate garanta diferentierea produsului sau, adicd deosebirea produsului sdu de
produsul firmei-concurent. Productia modernd, de regula, fabricd nu produse similare, dar
distincte (de exemplu, ,Chevrolet”, ,,Volvo”, ,Renault”). Cumparatorii nu vor achizitiona
produsul altor firme numai de aceea ca este mai ieftin. Diferentierea produsului da
posibilitate fiecarei firme sa obtind monopolul asupra unui produs concret din ramura data,

deci firma devine monopolista;
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o fiecare firmd se ciocneste de concurenta altor firme, care produc produse intersanjabile, cu
toate ca preturile pentru productia sa depind de preturile altor firme producatoare de produse
similare, insa ea nu examineaza influenta politicii sale de preturi pe toatd piata si actioneaza
in asa mod ca sicum ar fi monopolist.

P.Krugman incepe construirea modelului concurentei monopoliste cu descrierea cererii cu

care se ciocneste firma [13, p.179-180; 17, p.154-158].

Ecuatia care descrie cererea are urmatorul aspect:
1 —

Q=S[——b~(°—Pj, 3.7)
n

unde: Q — volumul de vanzari ale firmei,
S — volumul de vanzari ale ramurii;
N — numadrul de firme din ramura;
b — variabila cererii, care indica dependenta cotei de piata a firmei de pretul marfii
sale;
P — pretul marfii acestei firme;
P — pretul mediu al mirfurilor care fac concurenta.
Totodata, se prevede indeplinirea urmatoarelor conditii:
— firma vinde cu atat mai multe marfuri, cu cat mai mare este cererea productiei sale in ramura
sicucat mai inalte sunt preturile la marfurile concurentilor in ramura data;
— vanzirile firmei vor fi cu atat mai mici, cu cat mai inalte sunt preturile produselor sale sicu
cat mai mare este numarul de concurenti in ramura data.
Pentru a constata influenta concurentei monopoliste asupra comertului international, se
stabilesc trei modele de legaturi reciproce intre numarul de firme sipretul la produsele acestora:

1) numiarul de firme si cheltuielile medii ale firmei tipice. In acest model, toate firmele sunt
simetrice/identice si vinzarea se efectueazi la preturi similare. inacest caz P =P, adica volumul
de productie al fiecarei firme Q: alcatuieste % parti din volumul total al ramurii S . In acelasi
timp, cheltuielile medii sunt proportionale indirect volumului de productie al unei anumite firme
(ecuatia 3.7). De aceea cheltuielile medii €@C :depind de dimensiunile pietei si de numarul de

firme care activeaza in ramura:

AC:E+c:ng+c, (3.8)

Q

unde: F — cheltuielile constante care nu depind de volumele de productie ale firmei;

¢ — cheltuielile maxime ale firmei.
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Aceasta ecuatie aratd ca cu cresterea volumelor de productie ale firmei Q:, cheltuielile ei

medii se micsoreaza, intrucit cheltuielile constante € se repartizeazi pentru o mai mare

cantitate a produselor fabricate. La P =P, (toate firmele primesc un pret egal pentru intreaga lor
productie), ecuatia 3.7 are aspectul: Q = S .
n

Daca l-am pune in partea stangd a ecuatiei 3.8, prima parte a sa va fi o dovada ca cu cat mai
multe firme lucreaza 1n ramura, cu atit mai inalte vor fi cheltuielile fiecareia dintre ele. Acest
lucru se explica prin faptul ca atunci cand existd un numar mai mare de firme, fiecare dintre ele
fabricd o cantitate mai mica de productie. Dependenta dintre n si cheltuielile medii sunt
prezentate in fig.3.17 de curba CC, care are forma in ascensiune;

Cheltuielile, C

Pretul, P

A

AC3 CcC

Py

Py;
AC,
AC, /

et

0

PP

»

Nnq n, N3 Numarul de firme, n

Fig.3.17. Echilibrul pe piata concurentei monopoliste
2) numarul de firme si pretul. Pretul care il stabileste o firma tipica, la fel depinde de
numarul firmelor care activeaza in ramurd. Corelatia dintre numarul firmelor si pretul la care ele

vand productia lor, are la baza ecuatia 3.7. si aspectul (daca S se va inmulti la expresia dintre

paranteze):
Q:(%+Sb-5J—SbP (3.9)
Dependenta volumului total de vanzari ale productiei monopolistului de pret are urmatorul
aspect:
Q=A-B-P, (3.10)

in care A i B — marimi constante.

Ecuatia 3.9 este la fel ca si ecuatia 3.10, cu diferenta ca in loc de A in ea se foloseste

expresia §+S-b-|3, jar in loc de B — Sh.
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Daca in formula plafonului venitului firmei (cunoscutd din teoria generald a economiei)

MR = P—% va fi schimbat B cu Sh, vom obtine: MR = P—2

Sh
Firmele care doresc sd-si maximalizeze veniturile se straduie ca plafonul veniturilor lor sa

fie egal cu plafonul de cheltuieli, adica:

MR:P—Q:C (3.11)
Sh
De aici pretul care se stabileste de firma tipica, poate fi calculat prin formula:
P=c+ Q (3.12)
Sb

Insd, dupa cum deja s-a mentionat, daci firmele vor stabili un pret similar, ele isi vor vinde
. . S g . - . . .
produsul in cantitatea Q =—. Acum sd substituim aceastd valoare Q in ecuatia 3.12 si vom
n
obtine:

Pyt (3.13)
b-n

Aceasta reprezinta echivalarea dependentei dintre numarul firmelor si pretul la care ele isi
vor vinde produsele. Este o dovada a faptului c@ cu cat mai multe firme activeazd in ramura, cu
atdt mai acerba este concurenta §i cu atdt mai mici vor fi preturile. O astfel de dependenta
reciproca este prezentatd in Fig.3.17 de curba PP care are o forma descrescanda;

3) numarul echilibrat de firme. Situatia in ramurd a fost analizata cu ajutorul curbei PP,
care indicd cd cu cat mai mare este numarul de firme in ramura, cu atat mai mic este pretul,
deoarece cresterea numarului de firme Inaspreste concurenta dintre ele, precum si cu ajutorul
curbei CC care arata ca cu cat sunt mai multe firme in ramura, cu atat mai inalte sunt cheltuielile
medii, deoarece la marirea numarului de firme, fiecare dintre acestea isi vinde mai putina
productie, de aceea ele nu-sipot stabili un pret mai mic decat cheltuielile medii.

Intersectia curbelor CC si PP in punctul E corespunde numarului de firme n,, garantind
acesteia venitul zero (pretul P, rispunde cheltuielilor AC,). In perspectiva pe termen lung,
numarul de firme in ramura tinde spre valoarea n,. Astfel, daca admitem ca nia valoarea n,
€, <n, , atunci in acest caz P =P, cheltuielile medii se reduc €@C, , si firmele incep sa
primeasca profit monopolist. In cazul n, > n,, firmele stabilesc P = P,, cheltuielile medii ating
AC,, siin consecinta firmele suporta pierderi.

Cu timpul, in ramura profitabila apar noi firme, iar in cea nerentabild — numadrul lor se

reduce. Aceasta inseamnd cad N, corespunde valorii numirului de firme in ramurd, iar P,-
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pretului de echilibru. In perspectiva pe termen lung, numarul de firme in ramuri tinde citre n,,
sipunctul E corespunde starii de echilibru pe termen lung a ramurii. Astfel, modelul concurentei
monopoliste da posibilitate sa se determine numarul echilibrat al firmelor si pretul de echilibru
pe care ei il stabilesc.

In ramura cu concurentd monopolistd, numarul de firme si nivelul de preturi depind de
marimile (capacitatile) pietei. Comertul international da posibilitate sd se mareasca dimensiunile
pietei. In conditiile autarhiei, in ramurile cu eficienti in volumele de productie, asortimentul
marfurilor si volumele de productie ale lor sunt limitate de dimensiunile pietei. In conditiile
comertului, tarile formeazi piata mondiald care dupd dimensiunile sale este mai mare decat
fiecare piatd nationald, acest fapt ajutdnd la evitarea limitarilor mentionate. Tarile, de asemenea,
capatd posibilitate de a se specializa la fabricarea unui asortiment mai ingust de produse si sa
importe produse pe care nu le produc, ceea ce duce la diversificarea méarfurilor pentru
consumatori. Comertul devine profitabil mutual, chiar sipentru tarile cu acelasi grad de asigurare
curesurse si tehnologii.

Extinderea dimensiunilor pietelor duce la cresterea numarului de firme si a volumelor de
vanzari. Consumatorilor pe pietele mari, comparativ cu cele mici, le sunt propuse marfuri la
preturi mult mai mici si intr-un asortiment mult mai larg.

Pornind de la ecuatia (3.8) care reflectd curba CC (a se vedea Fig.3.17), putem spune ca
majorarea volumului total de vanzari Q: duce la reducerea cheltuielilor medii ale numarului dat

de firme (1: Aceasta se explica prin faptul ca atunci cand extinderea pietei se efectueaza fara a

se schimba numarul de firme, volumul de vanzari, ce-irevine fiecarei firme, va creste odata cu
scaderea concomitentd a cheltuielilor medii ale fiecarei firme. Asadar, la compararea a doua
piete, una dintre care dupa volumul de vanziri este mai mare decét cealalta, observam ca curba
CC a pietei mai mari se va afla mai jos de curba CC a pietei mai mici. Insi dimensiunile pietei
nu influenteazd asupra situatiei curbei PP care se descrie de ecuatia 3.13, in care nu exista
indicatorul dimensiunilor pietei. Astfel, extinderea dimensiunilor pietei nu duce la deplasarea

curbei PP.

90



Consecintele cresterii dimensiunilor pietei in conditiile comertului international sunt

prezentate In Fig.3.18 [17, p.161].

Cheltuielile, C

Pretul, P cC,
E,
Py
CcC
E, 2
P
0 n; n, Numarul d; firme, N

Fig.3.18. Consecintele extinderii pietei

Pana la comert, piata se afld in echilibru in punctul E,, in care numarul de firme n; vind
marfuri la pretul P,. Cu inifierea comertului, dimensiunile pietei tarii, care se masoara prin
volumul total de vanziri in ramura € :, se extind. Aceasta se manifestd prin deplasarea curbei
CC (curba cheltuielilor medii) mai jos din pozitia CC, inpozitia CC, . Deoarece curba PP nu-si
schimba pozitia sa, echilibrul se deplaseazi in punctul E,, in care numarul firmelor creste pana
la n,, iar pretul scade de la P, pani la P,.

Asadar, in conditiile de concurentd monopoliste, este avantajos sd se dezvolte comertul
international, Intrucat cumparatorii devin o parte a unei piete mai mari $i au posibilitate sa obtina
mai multe marfuri variate la un pret mai mic, iar fiecare firma va initia fabricarea unui volum de
productie mai mare. Pentru a atinge efectul unui volum mai mare de productie, fiecare firma
trebuie sd-si concentreze producerea in tara sa, sau intr-o tard strdind, insa vanzarea productiei

trebuie sa aibd loc consumatorilor din ambele tari.

3.3.5. Teoria come rtului in cadrul ramurii (intraramura)

Comertul international in conditiile concurentei monopoliste, din punctul de vedere al
diferentierii nomenclaturii productiei, constd din doud fluxuri: comertul interramural si comertul
intraramural [29, p.76, 135-142; 13, p.181-186; 17, p.165-172; 47, p.143-151].
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Comertul interramural — reprezintd exportul si importul produselor care se atribuie la
felurite grupe de marfuri. Comertul interramural reflectd avantajele comparative ale tarilor in
productia de marfuri, se dezvolta in conditii diferite de asigurare a factorilor de productie, drept
rezultat sporesc profiturile relative la factorii de productie excedentari si scad relativ la cei
neindestulatori. Comertul se efectueaza, de regula, intre tarile dezvoltate si tarile in dezvoltare,
mai ales, cu articole finite §i produse similare intre ramurile mari (de exemplu, industrie si
agriculturd). Schimbul interramural poate fi explicat prin teoria Heckscher-Ohlin.

Comertul intraramural — reprezintd exportul si importul produselor care fac parte din
aceeasi grupa de marfuri.

Schimbul intraramural nu reflectd prezenta avantajelor competitive. Dezvoltarea sa se
stimuleazi prin intermediul economiei la volumul fabricatiei productiei diferentiate. Comertul se
dezvolta in conditii de asigurare identica cu factori de productie si conduce la cresterea de
venituri la toti factorii de productie. El se efectueazi, de regula, intre tarile dezvoltate si tarile cu
teritorii aproximativ similare. Tarile comercializeaza piese de rezerva, componente, elemente,
produse diferentiate din ramurile care fabrica articole industriale.

Comertului intraramural ii revine o parte insemnata a fluxurilor comerciale mondiale.

Volumul comertului dintre tari se stabileste prin intermediul indicelui comertului intraramural

~

Vg
X = IM|
Uu=1-———, (3.14)
X+ 1M

unde X —volumul de export al anumitei ramuri si grupe comerciale;

IM — volumul de import al anumitei ramuri i grupe comerciale.

Valoarea U se schimba de la zero pana la 1. Daca U =0, in acest caz tara sau numai
exporta, sau numai importd marfa (comertul intraramural nu existd). Daca U =1, volumele de
export si import coincid si comertul intraramural se realizeaza in volum maxim. Prin urmare, cu

cat mai mult indicele U Se apropie de 1, cu atit mai mari sunt volumele comertului intraramural.
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Totodata, se constata ca utilizarea indicelui U pentru a stabili cota comertului intraramural
este complicat, deoarece asupra valorii sale influenteazd dimensiunea ramurii sau a grupei
comerciale. Cu cat mai mare este scara ramurii, cu atit mai mare este valoareca U si mai mare
probabilitatea faptului cd tara va exporta variante de marfa diferentiatd, iar altele le va importa.

Utilizarea indicelui U are valoare mai mare pentru stabilirea diferentelor in comertul

A

Pretul, P

5

4 \D

A
3 AC
2 o E
MC
D
1
MR
Y 1 2 3 4 5 6 Numarul de ljl’lité!:i de productie, Q

Fig.3.19. Comertul intraramural cu miéirfuri diferentiate
intraramural al anumitor ramuri, precum si pentru explicarea modificarilor in schimbul
intraramural in cadrul uneiramuri.

Modelul comertului intraramural este ilustrat in Fig.3.19.

Acest model reprezinta ca atare modelul concurentei monopoliste. Linia D este curba
cererii de marfuri diferentiate ale firmei pe care le produce. Pe piata acestei marfi se afla un
numdr mare de firme, care vind productie analogd, si schimbarea nesemnificativa a pretului
aduce schimbari semnificative in volumele de vanziri ale firmei In conditiile concurentei
monopoliste, firma trebuie sd reducd pretul la unitate de produs pentru a mari volumul de

vanzari. De aceea curba plafonului de profit la firmei (VIR: este dispusa mai jos de curba cererii,
de aici MR <P . Astfel, de exemplu, firma poate sa vanda 2 unitati de produs la pretul P=45$%

(punctul B) sisa aiba profit 9 $, sau sa vanda 3 unitatide produs la pretulde 4 § (punctul A) si sa
obtind profit 12 $, cu toate ca schimbarile in profitul total (plafonul profitului MR) este mai mic
Q-9= 3: decat pretul P = 4$pentru o unitate de produs vandut [47, p.148-149].

Firma se specializeazi in una din varietatile de produs si actioneazi in conditiile
randamentului crescator de la volum. Curba cheltuielilor medii AC este o dovada privind
micgorarea cheltuielilor pe masura cresterii volumelor de productie, in consecintd curba
cheltuielilor maxime se afld mai jos de curba cheltuielilor medii AC. Aceasta insemnd cd la
scaderea AC cheltuielile maxime trebuie sd fie mai mici decat cheltuielile medii. Volumul optim
al productiei pentru firma constituie 3 unitati (punctul E). Dacad firma va fabrica un volum mai

mic de produse, atunci plafonul profitului MR va fi mai mare decat cheltuielile maxime MC.
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Aceasta vorbeste despre faptul cd profiturile depasesc cheltuielile de productie si firma dispune
de rezerve pentru a extinde productia. Daca se produce mai mult decat 3 unitati de produse,
atunci MR < MCsi firma va micsora productia, intrucat consuma mai mult decat obtine. Astfel
volumul maxim de productie este echivalent cu 3 unitati, fiecare dintre ele firma o poate vinde cu
4 $ (punctul A). Ramura devine profitabila si atrage la ea noi firme pana cand devine echilibrata.
In situatia de echilibru, curba de cheltuieli medii AC trece prin punctul A si indica precum ca
firma obtine doar profit mediu GA:.

Legatura dintre comertul intraramurd si interramurd demonstreazi un astfel de exemplu
[47, p.150]. Existd doud tari A si B. Tara A, avand un surplus de resurse de muncd, fabrica
produsul I care necesitd un volum mare de munca. Tara B, avand un surplus relativ de capital,
fabricd produsul II. Produsele I si II sunt similare si de aceea in conformitate cu teoria
Heckscher-Ohlin, tara A exporta produsul I si importa produsul II, iar tara B exporta produsul II
si importd produsul I. Acest exemplu ilustreazd comertul interramura care este fundamentat pe
avantajele relative. Dacd produsele I si Il nu sunt similare $i sunt de cateva game de sortimente
(adicd sunt produse diferentiate), atunci tara A va continua sda exporte produsul II (in cadrul
comertului interramurd, care este bazat pe avantajele comparative), Insd concomitent va importa
din tara B unele varietiti ale produsului I in urma diferentierii produsului I intre doud tari. In
acelagi mod, tara B va exporta produsul 11, dar si va importa unele varietati ale sale din tara A.
Aceasta se desfasoara in cadrul comertului interramura care este bazat pe economia de scara.

In asemenea mod, comertul intraramurd se desfisoari doar cu produse similare, iar la
diferentierea produselor apare atit ca comert interramurd, cat si intraramurd. Cu cat similitudinile
tarilor sunt mai mari in dotarea cu resurse, tehnologii, cu atdt mai mare parte ocupa comertul

intraramura dintre ele.
3.3.6. Teoria avantajelor competitive (concurentiale)

in 1991, economistul american M.Porter a publicat studiul Avantajele competitive in care a
aratat dezvoltarea avantajelor competitive pe o baza calitativ noud, a elaborat o noua abordare a
problemelor din comertul international [6, p.295-297; 41]. El a pornit de la faptul ca pe piata
mondiald fac concurentd firmele, dar nu tarile. Era necesar a intelege cum firma creeazi si
mentine avantajele competitive pentru a stabili care este rolul tarii in acest proces. M.Porter
considera cd succesul pe piata mondiald depinde de strategia competitiva selectatd corect, iar
unitatea principald in concurentd este ramura, adicd grupa de concurenti care fabrica produse sau
presteaza servicii si fac concurentd unul altuia.

Asupra selectarii strategiei competitive influenteaza:
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— structura ramurii in care activeaza firma. Concurenta in ramurd depinde de astfel de factori:

a) aparitia noilor concurenti;

b) aparitia produselor sau serviciilor de substitutie;

C) capacitatea furnizorilor de a negocia;

d) capacitatea cumparatorilor de a negocia;

e) rivalitatea dintre concurentii care deja exista.

Acesti factori influenteazi asupra preturilor stabilite de firme, cheltuielilor lor, investitiilor
de capital, in genere, determina rentabilitatea ramurii.
— pozitia pe care o ocupd firma in ramura

Asupra pozitiei firmei actioneaza acesti factori:

a) avantajul competitiv stabil. Acest lucru va fi daca in firma cheltuielile sunt mici si ea
fabrica o mare cantitate de marfuri diferentiate;

b) sfera concurentei sau adancimea scopului spre care se orienteaza firma in cadrul ramurii
sale. Frrma hotaraste/stabileste cantitatea gamei de sortimente de produse pentru
fabricare, ce canale de desfacere a marfurilor sa fie utilizate, care cerc de consumatori sa
fie deservit, in care partiale lumii sd fie vandutd productia sa.

Conceptul strategiilor tipice presupune ca fiecare strategie si se intemeieze pe avantajul
competitiv 1 firma isi selecteaza strategia sa in functie de avantajele de care dispune.
Avantajul competitiv se obtine pornind de la faptul cum firma organizeaza si indeplineste
anumite tipuri de activitate, in urma careia sunt create anumite valori pentru cumparatori.
Tipurile de activitate ale firmei se unesc in lantul valorilor firmei prin care se intelege
sistemul genurilor de activitate intre care exista legaturi ce apar cind metoda indeplinirii unui
sau altui gen de activitate influenteazi asupra valorii sau eficacititii altor genuri de activitate.
Administrarea acestor legaturi poate deveni sursa avantajului competitiv.
Firmele capatd avantaj competitiv cand fac inovatii.
La cauzele principale ale inovatiilor care permit sa atingi avantaje competitive se atribuie:
— noile tehnologii;
— noile cerinte ale cumparatorilor;
— aparitia unui nou segment in ramura;
— schimbarea valorii sau componentelor de productie;
— reglementarea la nivel de guvern (standarde, limite comerciale, protectia mediului ambiant).
Firmele care au reactionat primele la schimbarea structurii ramurii obtin avantaj. Gratie
acestui fapt, ele au posibilitate s utilizeze efectul la scard, sda reducd cheltuielile, sa creeze

Imaginea firmei, sa stabileasca legaturi cu clientii atuncicand Inca nu existd o concurenta acerba.
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Durata avantajului competitiv depinde de sursele avantajului competitiv, de numarul lor,
de modernizarea productiei.

M.Porter distinge patru elemente (determinante) caracteristice unei tari concrete care
alcatuiesc si 1n care concureazi firmele locale. Ele influenteazi succesul international al tarii.

1. Ansamblul factorilor de productie care sunt necesari in formarea avantajului competitiv
al tarii. In afard de factorii traditionali (capital muncd, paméant), M.Porter remarca nivelul de
pregatire in calificare a lucratorilor si calitatea infrastructurii tarii (sistemul de transport, sistemul
de comunicatii, serviciile postale, sistemul de ocrotire a sanatatii, transferul de plati dintre banci
etc.). M.Porter evidentiaza factorii generali, care pot fi aplicati in mai multe ramuri (de exemplu,
reteaua rutelor automobilistice, personalul cu studii superioare) si specializati, care creeaza o
bazi pe termen lung pentru avantajul competitiv siaplicabili intr-un numar limitat de ramuri.

2. Conditiile (parametrii) cererii: volumul de cerere, dinamica dezvoltarii sale, diferentierea
tipurilor de productie, exigentele cumparatorilor fatd de produse si servicii.

3. Ramurile conexe si auxiliare. Existenta in tard a ramurilor furnizorilor sau a celor
conexe, care sunt competitive pe piata mondiald, determind avantajul competitiv national.

4. Strategia firmei, structura sa organizatorica si nivelul de competitivitate. Firmele sunt
create, organizate si gestionate In functie de caracterul competitiv pe piata internd, totodata
elaborandu-se diverse strategii si scopuri Particularitdtile nationale influenteaza asupra
conducerii firmelor, precum si asupra formeiconcurentei dintre ele.

O importanta speciala intru atingerea capacitatii de concurentd in ramura are nivelul
concurentei pe piata internd. M.Porter subliniazd sensul cazului si rolul guvernului in formarea
avantajului competitiv.

Aceasta situatie — este un eveniment care are putin comun cu conditiile de dezvoltare a tarii
siasupra caruia deseori nu pot influenta nici firmele, nici guvernul national.

La evenimentele cele mai importante se referd: inventivitatea, succesele tehnologice
considerabile (biotehnologia, microelectronica si altele similare), schimbdarile bruste ale
preturilor la resurse, schimbari importante pe pietele financiare mondiale si ale cursurilor
valutare, cresterea variatd a cererii mondiale si cererii locale, deciziile politice ale guvernelor
straine, razboaiele. Evenimentele ocazionale pot schimba pozitiile tarilor care fac concurenta:
lichidarea avantajelor concurentilor vechi, puternici si intensificarea potentialului de export al
altor state.

Rolul guvernului in formarea avantajului competitiv national constd in influenta sa asupra
tuturor celor patru determinante:

— asupra factorilor de productie — prin subventii, politica fata de capitalurile pietei etc.;

96



— asupra nivelului cererii de consum — pe calea stabilirii de diferite standarde, infaptuirea
achizitiilor de stat;

— asupra conditiilor de dezvoltare conexe si auxiliare ale ramurilor — prin intermediul
controlului asupra mijloacelor de publicitate side reglementare a dezvoltarii infrastructurii;

— asupra strategiei firmelor, structurii lor organizatorice si concurentei prin politica fiscald
proprie, legislatiei antimonopoliste, pe calea reglementarii investitiilor si activitatii pietei
hartiilor de valoare.

Influenta statului poate fiatat pozitiva, cat si negativa.

O atentie deosebitd a acordat M.Porter asupra faptului ca in multe tiri firmele, care
activeaza cu succes pe pietele mondiale, cuprind 1n activitatea lor si determina dezvoltarea unei
intregi grupe de ramuri (clustere). Reflectdnd dinamica avantajelor competitive ale tarii, clusterii
se formeaza, se extind, insa ei pot sd scada si sa se ruineze.

Teoria lui M.Porter Tmbind 1n cadrul ei atat elemente din teoriile clasice, in care se
analizeaza factorii de productie ai tarii, cat si elemente din teoriile contemporane, orientate intru

activitatea anumitor firme.
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Capitolul 4. POLITICA COMERT ULUI INTERNATIONAL

4.1. Tipurile de baza ale politicii comerciale

Reglementarea comertului international presupune influenta statului orientatd spre un
anumit scop in relatiile comerciale cu alte tari.

La scopurile fundamentale ale politicii comerciale externe se refera:

— modificarea volumului de export/import;

— modificarea structurii comertului extern;

— dotarea tarii cu resursele necesare;

— modificarea corelatiilor dintre preturile interne siexterne.

Se deosebesc trei abordari principale in reglementarea comertului international:

— sistemul de masuri unilaterale, in care instrumentele reglementarii de stat sunt folosite de
catre guvernul tarii in mod unilateral si sunt coordonate cu partenerul comercial;

— incheierea acordurilor bilaterale, in care se coordoneazi masurile politicii comerciale dintre
partenerii comerciali;

— incheierea de conventii multilaterale.

Politica comerciald se coordoneaza sise reglementeaza de catre tarile-participante (Acordul
general cu privire la tarife si comert, care face parte din sistemul de acorduri OMC, acordurile
din sfera comertului ale tarilor-membre UE) [13, p.198; 31, p.170; 59, p.337].

Statul poate folosi fiecare dintre aceste abordari in orice combinare.

Trasatura de bazid in reglementarea de stat a comertului international este aplicarea in
cooperarea mutuald a doud tipuri diferite de politica comerciala externa: liberalizarea (politica
comertului liber) si protectionismul.

Prin ,comertul liber” se intelege politica amestecului minim a statului in comertul extern
care se dezvoltd in baza fortelor de piatd libere de cerere si ofertd, iar prin ,protectionism” —
politica statului de a proteja piata internd de concurenta straind pe calea utilizarii instrumentelor
tarifare si netarifare ale politicii comerciale.

Aceste doua tipuri de politica comerciala caracterizeazd masura amestecului statului in
comertul international.

Prin urmare, chestiunea principala a politicii comerciale consta in faptul — ce sa se aleaga
pentru asigurarea dezvoltarii economice a bundstarii natiunii: comertul liber sau protectionismul?

Teoriile clasice ale comertului international raspund univoc la aceasta intrebare — comertul
liber. Criticind protectionismul, adeptii comertului fara restrictii afirma ca el este daunator
pentru economia nationald, deoarece lichideazi concurenta, limiteaza capacititile consumatorilor

de a-si satisface necesitatile lor, duce la cresterea preturilor. Libertatea comertului, bazatd pe
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principiul avantajelor comparative, dimpotriva, contribuie la dezvoltarea economica a tarii si a
economiei mondiale in intregime, deci favorizeaza specializarea internationald si astfel da
posibilitate a folosi pe deplin potentialul fiecarei tari in crearea bogitiei, stimuleaza concurenta si
limiteazd monopolul, largeste cercul de marfuri §i servicii oferite consumatorilor, da nastere la
urmdri politice pozitive, intrucat tirile devin mai interdependente, scade pericolul actiunilor
antagoniste in relatiile dintre ele.

Modelul clasic al liber-schimbului international de marfuri dispune de o mare putere de
convingere si, in Intregime, gaseste afirmare 1n practica comerciald, mai ales, in tarile dezvoltate
industrial, cu economie de piatd, care obtin un castig mai mare din comert. Dupa cel de-al Doilea
Razboi Mondial, aceste tari inlaturau, in mod consecvent (si continud sa inlature), restrictiile in
calea schimbului reciproc si au atins un progres economic si social semnificativ. De aceea in
lumea occidentald conceptia comertului liber ramane predominanta. Cu toate acestea, a firmatia
ca doar libertatea comertului optimizeazd folosirea factorilor de productie deja nimeni n-0
recunoaste neconditionat. Multi economisti-teoreticieni la analiza problemei in alegerea politicii
comerciale avertizeaza in privinta aplicarii absolute a principiilor comertului liber considerand ca
urmarea de cdtre ei trebuie sd se pund in concordantd cu situatia reald a economiei mondiale si
conditiile reale ale tarii concrete.

Este vorba cd concluziile teoriei clasice a comertului international sunt juste doar in
anumite imprejurdri: libertatea concurentei si egalitatea partenerilor comerciali. Insi in viata
reald concurenta libera, mai ales in conditiile actuale, mai degraba este o exceptie decét o regula.
Concurenta oligomonopolistd dominantd pe piata mondiald este apropiatd dupa structurd de
monopol (complotul, rolul de lider in preturi).

Practica gestiunii afacerilor de catre corporatiile transnationale incalca, in mod esential
principiul de concurentd purd si desavarsitd, iar actiunile lor anticoncurentd nu cad sub
legislatiile nationale care sa restrictioneze monopolul. Preturile stabilite de CTN nu reflectd in
fiecare caz concret nici cheltuielile de productie, nici echilibrele de piatd. Ele sunt stabilite de
politica de adaptare la specificul unei anumite piete nationale si la strategia interna de
maximizare a profitului (preturile de transfer). Aceasta — pe de o parte. Pe de alta — partenerii in
comertul international se deosebesc esential si se afld in situatie inegala:

a) dupa nivelul de dezvoltare economica;

b) dupa gradul de dependentd de comertul extern;

c) dupa gradul capacitatii de a influenta schimbul comercial, in particular, preturile.

Unii economisti (de exemplu, economistul francez F.Perroux) considera ca pretul mondial
nu este un pret de echilibru iIntre cerere si ofertd, ci rezultatul interactiunii dintre fortele

dezechilibrate si interese, care au un raport indirect cu mecanismul de piatd. Aceastd
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circumstantd, in mod firesc, pune pe picior de egalitate tirile slab dezvoltate si tarile cu
economia in tranzitie in situatii dependente de tirile dezvoltate si CTN. In asemenea cazuri,
devine problematica posibilitatea de a atinge o dezvoltare economica pe calea liber-schimbului
fard protectia producdtorului national de concurenta strdind. De aceea, fard a tine seama de
avantajele demonstrate teoretic ale comertului liber si de faptul ca liberalismul a fost forta
motrice de bazd in dezvoltarea comertului in Occident, deocamdatd nicio tard din lume nu a
renuntat la politica protectionistd §i, intr-o misurd sau alta, recurge la masuri de reglementare a
comertului international

Dacd in conditiile politicii de liberalizare regulatorul principal al comertului extern este
piata, in protectionism este exclusd activitatea liberd a fortelor pe piatd. Se presupune ca
potentialul economic i competitivitatea pe piata mondiald a anumitor tari este diversa. De aceea
actiunea libera a fortelor pe piatd poate fi dezavantajoasd pentru tarile mai slab dezvoltate.
Concurenta nelimitatd din partea térilor puternic dezvoltate poate sa duca in tarile slab dezvoltate
la stagnarea economiei §i la formarea unei structuri economice ineficiente.

Realizarea politicii protectionismului contribuie la dezvoltarea in tara a anumitor ramuri de
productie; deseori prezintd o conditie necesara in industrializarea tarilor agrare; reduce somajul
Insa inldturarea concurentei striine micsoreazi interesul producatorilor autohtoni pentru a
introduce realizarile progresului tehnico-stiintific, ridicarea eficacitatii productiei.

Pentru protectionism sunt caracteristice astfel de forme:

— protectionismul selectiv, indreptat contra unor tarisau unor produse;

— protectionismul de ramura, protejand anumite ramuri;

— protectionismul colectiv, pus in aplicare de asociatii economice de integrare ale tarilor in
raport cu alte tari care nu fac parte din aceasta asociatie;

— protectionismul latent, care se realizeaza prin metode de politica economica interna.

In fiecare tard, existi argumente economice, sociale si politice care apari interesele
protectionismului.

Argumentele principale de limitare a comertului extern le constituie:

— necesitatea de a asigura sistemul de aparare;
— majorarea gradului de folosire a fortei de munca;
— diversificarea in scopul stabilitatii;
— protectia noilor ramuri;
— protectia contra dumping- ului;
— forta de munca ieftina.
Necesitatea de a asigura apdrarea. Apararea pe timp de pace a ramurilor, necesare pentru

productia militard, pentru ca in circumstante de rdzboi sd nu depinzi de furnizorii straini, suna
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destul de convingator. Totusi, la o analizd mai Indelungatd a acestui argument, se adevereste ca,
in primul rdnd, prin categoria necesard pentru productia militara, practic, poate fi inclusa orice
ramurd; in al doilea rand, aceasta politicd poate fi eficientd daca s-ar admite ca nu vor urma
masuri de raspuns, ceea ce e putin probabil. De aceea majoritatea economistilor considerd ca
metodele alternative (de exemplu, subventiile directe) de aparare a ramurilor strategice sunt mai
eficiente atat in plan economic, cat si in plan social.

Cresterea gradului de ocupare a fortei de muncd. Un motiv serios in aplicarea masurilor
protectioniste il constituie somajul. Somerii formeaza un grup de presiune in sustinerea limitarii
importului, drept conditie de crestere a gradului de ocupare a fortei de munca in interiorul tarii.

Intr-adevar, afirmatia ca libertatea comertului poate si duci la somaj are un temei. Importul
scade cererea de unele marfuri de productie autohtond si duce la somaj in ramurile care le
produc. Totusi, resursele neutralizate nu pot sd ramand fira aplicatie, deoarece noi traim intr-o
lume cu resurse limitate. In lipsa de restrictiuni in ramura comertului producitorii de marfuri de
export cer un flux de fortd de munca, compensand reducerea locurilor de munca in ramurile care
sunt in concordantd cu importul. Comertul liber nu influenteaza atat gradul general de ocupatie a
fortei de munca, cat modifica tipul de ocupatie a fortei de munca. Se considera ca somajul, care
apare ca rezultat al comertului, — este o problema pe termen scurt, care poate fi solutionatd prin
metode alternative: ridicarea calificarii profesionale, transferul la un loc nou, adaos la
indemnizatia de somer etc.

La adoptarea deciziilor privind restrictiile la import, trebuie de comparat cheltuielile ce tin
de posibila majorare a preturilor, de cheltuielile provocate de somaj, avand totodatd in vedere si
cheltuielile sociale care ating oamenii, §i se intensifica prin faptul intrucat potentialii candidati la
concediere cel mai frecvent sunt persoanele mai putin apte a gasi un loc de munca alternativa.

Diversificarea pentru stabilitate. Esenta acestui argument protectionist consta in aceea ca
dependentei tarii de conjunctura socioeconomica si politica pe pietele mondiale a unor sau altor
produse.

In realitate, diversificarea contribuie la ocrotirea economiei interne de influenta
evenimentelor politice internationale, de recesiunea productiei in strainatate, de fluctuatiile
ocazionale de cerere si ofertd la unul-doud produse concrete i, in asemenea mod, asigura
stabilitatea internd mai mare. Dar e necesar a tine seama ca cheltuielile economice de
diversificare pot fi destul de semnificative si extrem de ineficiente (In special, in tarile cu
economia de monoculturd). In afard de aceasta, argumentul diversificarii pentru stabilitate,
practic, nu este aplicabil in tarile industriale dezvoltate care au deja o structura diversificata a

economiei.
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Protectia ramurilor noi. Logica argumentului pentru a proteja noile ramuri consta in faptul
ci fabricarea lor devine competitivi doar un anumit timp. Intreprinderile ramurii trebuie si
atingd nivelul competitiv al cheltuielilor de productie pe seama efectului de la scara productiei cu
trecerea timpului, calificarii si experientei lucratorilor etc. si doar atunci se pot scoate masurile
protectioniste.

Sunt exemple din ramurile care au crescut din competitivitate gratie protectiei de stat.
Aceasta este industria automobilelor in Brazilia si Coreea de Sud. Dar exista si alte exemple
cand masurile protectioniste nu au dat rezultatele asteptate. De exemplu, industria de automobile
in Argentina si Australia a ramas neinsemnata chiar dupd multi ani de lucru. Pentru ca politica de
apdrare a noil ramuri sa fie viabila, e necesard o mare probabilitate ca viitoarele avantaje vor
depdsi cheltuielile initiale. 1 nudoar aceasta. Trebuie sa existe siguranta cd asa-numitul ,,ragaz”
nu va scadea din tendintele intreprinzitorilor spre minimizarea cheltuielilor si desdvarsirea
calitatii articolelor. O valoare nu lipsitd de importantd in alegerea metodei de sustinere
temporara a noilor ramuri (protectionismul comercial si subventionarea directd) are intrebarea:
cine trebuie sa suporte cheltuielile: investitorii, contribuabilii sau consumatorii?

Protectia contra dumping-ului. Dumping, sau vanzarea marfurilor sub nivelul pretului de
cost, se utilizeaza, de regula, pentru a inlatura concurentii, a ocupa o situatie monopolistd si
urmdtoarea ridicare a preturilor. In acest sens, dumping-ul — este ,piraterie economica”, care
meritd in Intregime taxe antidumping.

Insa dumping-ul nu trebuie si fie folosit ca justificare a barierelor comerciale constante, ca
forma a discriminarii de pret. In afard de aceasta, ca dumping poate fi distins si rezultatul legii in
vigoare cu privire la avantajele comparative, ceea ce, in cele din urma, submineaza insesi bazele
comertului international

Forta de munca straind ieftind. Cei care sustin acest argument considerd ca prin
protectionism firmele autohtone si lucratorii pot fi ocrotiti de concurenta distrugatoare din partea
acelor tari in care remunerarea muncii este micd. Cu alte cuvinte, fira masuri de protectie din
partea statelor, lucratorii autohtoni pot primi acelasi salariu mic ca si lucratorii din tarile slab
dezvoltate. Sa analizdm ce se IntAmpla cand un jurist bine platit angajeaza un minor la lucru ,,in
graba” cu 4 $ pe ord. Va saraci oare juristul? Nu, ba dimpotriva, va castiga, deoarece acum
juristul va avea mai mult timp pentru a examina mai multe cauze. Astfel daca, de exemplu,
lucratorii americani s-au concentrat la fabricarea productiei complicate de mare valoare, aceasta
le da posibilitate firmelor americane sd achite salarii mari muncitorilor in SUA. Dar aceasta
posibilitate va depinde side durata de mentinere a nivelului inalt al capitalului in SUA. Mai mult
decat atat, nivelul salariului lucratorilor strdini, in felul sdu, nu Inseamna ca produsele fabricate

de ei vor costa mai ieftin. Pentru a dovedi acest fapt, trebuie de comparat retribuirea muncii si
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productivitatea muncitorilor din ambele tari Dacd muncitorul american mai bine remunerat
posedad o productivitate mai mare, el poate concura liber, fird teamd ca i se va plati mai putin.
Prin urmare, argumentul inaintat in interesele protectionismului devine suficient de controversat,
deoarece existd cheltuieli de forta de munca, care au mai mare importantd decat cheltuielile de
salarizare. Aceasta se observa din formula:

Retribuirea muncii
Productivitatea muncii
Sa aducem un exemplu mai aproape de realitate. S& admitem ca muncitorul american,

Cheltuielile de forta de munca =

avand o productivitate a muncii mai inaltd, produce 10 motoare/zi si primeste 80 $. Producatorul
mexican pliteste muncitorului care produce pe zi doar 2 motoare echivalentul de 20 $.
Cheltuielile de fortd de munca la motorul fabricat in Mexic constituie 10 $. Aceasta este mai
mult decat pentru motorul fabricat in SUA, cu toate ca existd ,avantaj de la forta de munca
ieftina”. Evident, intr-o asemenea situatie, importul de marfuri (motoare) in SUA din tarile cu
»hivelul mic de salarizare” nu poate fi mai ieftin.

Sa admitem ca muncitorii autohtoni totusi vor putea concura in una dintre ramuri. Aceasta
insd nu inseamna ca ei nu vor avea avantaj relativ in altd ramura. Comertul care se bazeaza pe
principiul avantajelor comparative este mutual avantajos. $i, dimpotriva, ignorarea acestui
principiu scade volumul total al productiei si nivelul de trai in ambele tari.

Asadar, arta politicii comerciale constd in faptul de a gisi punctul echilibrului dintre doua
tendinte: comertul liber si protectionismul. Fiecare politicd are partile sale pozitive §i neajunsuri
care depind de mprejurarile, locul si timpul aplicarii sale.

Pentru tarile industrial dezvoltate, este caracteristicd tendinta generalda de liberalizare a
regimurilor comerciale, extinderea zonei comertului liber, dar totodatd se remarcd intensificarea
periodica sia marfurilor protectioniste.

Politica comertului liber garanteazi o dezvoltare esentiali a economiei. In aceste tari,
domind intelegerea faptului cd dezvoltarea economiei nationale are loc In urma si pe calea
schimbului international, cd in prezent comertul este momentul de bazia in viata economica a
tarilor si cd, in consecintd, doar competitivitatea poate servi unicul arbitru real in comert, el
trebuie sa constituie scopul principal al economiei politice in orice tara.

Liberalizarea comertului are un caracter regional si este insotitd de pastrarea barierelor
comerciale intre grupdri. Toate tarile principale industriale dezvoltate, cu exceptia Japoniei, fac
parte din unul din grupurile comertului liber: UE, GATT, NAFTA si Acordul Australia-Noua
Zeelanda cu privire la stabilirea de relatii economice mai strdnse. Contradictiile in politica
comerciald si barierele protectioniste dintre aceste grupdri nu sunt lichidate. Un obiect al

contradictiilor rimane schimbul de mérfuri dintre tiri si in cadrul zonelor regionale al comertului

103



liber. Statul pastreaza posibilitatea de a limita concurenta prin acordarea ajutorului
producatorilor nationali. Astfel, circulatia marfurilor in cadrul pietei comune in principiu era
liber: el nu se importa, $i nu era supus niciunui fel de limite cantitative. Totodatd, prin Acordul
de la Roma erau prevdzute clauze de protectie care permiteau o abatere temporard de la
principiul comertului liber in cadrul pietei comune in caz de aparitie a dificultatilor cubalanta de
plati etc.

Un exemplu de liberalizare a comertului extern al tarilor industriale dezvoltate este politica
comerciald a tarilor UE. In UE se aplicd pe larg tarifele regimului natiunii celei mai favorizate
(RNF), preferintele tarifare.

Regimul favorabil se aplica la marfurile din tarile mai slab dezvoltate (TSD) si tarile ACC
(95% tipuri de marfuri sunt scutite de plata impozitelor), apoi urmeaza tarile care au semnat cu
UE contractul cu privire la comertul liber (80%), beneficiarii GSP (54%) si tarile carora li s-a
oferit regimul natiunii celei mai favorizate (20%).

Directiile principale ale politicii in cadrul GSP pentru anii 2006-2015:

— orientarea cdtre tarile mai slab dezvoltate si cele mai vulnerabile (cu PIB mic, nu au iesire la
mare, situate pe insule mici, cu venituri limitate);

— simplificarea maxima a GSP. In loc de cinci mecanisme vor actiona trei: schema general,
initiativa ,,Totul, in afard de arme” si noul sistem ,.GSP-plus”, care asigura preferintele
comerciale pentru tarile cu particularitati specifice in sfera dezvoltarii;

— extinderea transparentei GSP;

— desavarsirea regulilor originii marfurilor, in special in directia contribuirii la colaborarea
regionala.

In ultimele decenii, in tarile industriale dezvoltate se observid o crestere economici
insuficientd, comparativ cu unele tari in curs de dezvoltare. Pentru a spori caracterul rezultativ al
lucrului economiilor nationale, ele folosesc asa-numita ,strategie a politicii comerciale”
(elaborata 1n anii 80 sec.XX). Ea prevede protectia firmelor nationale de concurentii straini atat
din interiorul tarii, cat si de peste hotare cu ajutorul subventiilor de export, tarifelor etc. Aceasta
le da posibilitate producdtorilor nationali sd obtina profit economic si sa ridice prosperitatea
statului. O astfel de politica trebuie sa stimuleze exportul si sa limiteze importul productiei unor
sau altor ramuri ale industriei, tindnd seama de progresele anumitor circumstante comerciale.

Politica comerciala a tarilor in dezvoltare este caracterizata de trei trasaturiprincipale:

— stimularea industrializarii in opozitie cu ramurile traditionale ale economiei lor — extractiva si
agrard. Politica de stat, indreptatd la dezvoltarea industrializarii, se intemeiaza pe argumentul
protectiei ramurilor noi. Bazindu-se pe acest argument, unele tari in dezvoltare practica o

politicd de substitutie a importului in industrializare, utilizand taxa si cotele de import. Dar
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consecinta unei astfel de politici este crearea unei productii ineficiente i foarte scumpe. Alt
grup de tari (tarile industriale noi) realizeazd industrializarea prin dezvoltarea exportului de
articole industriale;

— atenuarea inegalititii in dezvoltarea economiei nationale, cand sectorul industrial cu volum
mare de capital destul de modern, ce se deosebeste prin profituri inalte ale personalului, se
afla alaturi de sectorul agricol, care se caracterizeaza prin nivel mic de remunerare a muncii.
O consecintd a unei asemenea diferentieri 1n salarizare este introducerea protectiei vamale a
sectorului industrial. Aceasta este o variantd a protectionismului, ce tine de diferentele in
salarizare. Dar folosirea acestor masuri ale protectionismului duce la cresterea migratiei
populatiei rurale in orase, fapt ce acutizeazd problema ocuparii fortei de munca (duce la
somaj);

— speranta de a rezista, in opinia lor, In fata raporturilor inechitabile sau exploatarii din partea
tarilor dezvoltate. Astfel de relatii comerciale internationale inechitabile tarile incearcd sa le
evite prin negocieri internationale [27, p.285-308].

Prin urmare, pentru tirile in dezvoltare, cu toate distinctiile dintre ele, alegerea politicii
comerciale prezintd anumite dificultati in virtutea:

a) dependenteide situatia din tarile industriale dezvoltate;

b) starii de tranzitie a economiei, cu toate ca se orienteazi in general la formarea relatiilor

de piatd dezvoltate;

C) in linii generale, un nivel mai mic in dezvoltarea fortelor de productie;

d) unei astfel de structuri a economiei care cere orientare de export-import.

Pe de o parte, tarile in dezvoltare sunt cointeresate in liberalizarea relatiilor economice,
deoarece politica de investitii depinde de importul din tarile dezvoltate. Cota importului de
marfuri (mijloacele de productie), in investitiile interne ale tarilor in dezvoltare, aproape de doua
ori depasesc cota analoagd 1n tarile dezvoltate. lar principalul — acest import este o consecintd a
specializarii insuficient de eficace (ca in tarile dezvoltate) si, cel mai frecvent, consecinta
disproportiilor structurale.

Pe de alta parte, din multe cauze, dintre care principala este caracterul discriminatoriu al
politicii comerciale al tarilor industriale dezvoltate, in raport cu tarile in dezvoltare. Nivelul
protectionismului in tarile in dezvoltare este mai inalt decat in tarile industriale dezvoltate, unde
salariul tarifar mediu alcatuieste 5%. in tarile in dezvoltare, salariul tarifar constituie 249%,
atingdnd in unele tari (de exemplu, in America de Sud) 34%. Este vorba de faptul ca pentru a
acoperi necesitatile lor de consum, tarile in dezvoltare trebuie sd mareasca exportul lor si aiciele
se ciocnesc de politica protectionismului din partea tarilor industriale dezvoltate care incearca sa

apere pietele lor de marfurile din tirile in dezvoltare. In consecinti, cota celor din urma in
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comertul international se reduce. Sperand sa-si apere interesele, tarile in dezvoltare (cu toate ca
protectionismul ca forma de protectie a intreprinderii nationale si pietei locale — este un fenomen
complex, cel mai frecvent ducand la urmari contrare celor asteptate) tot mai frecvent aplica
protectionismul ca reactie de raspuns. Astfel, unele tari mai slab dezvoltate si tarile insulare mici
din America, bazinele Caraibe si Oceanului Pacific manifestd 0 oarecare rezerva in trecerea la
comertul liber, deoarece au teamd sa nu piardd preferintele de care se bucurd in prezent la
efectuarea livrarilor pe pietele tirilor dezvoltate. Pe langd aceasta, un mare numir de tari in
dezvoltare sunt alarmate in privinta perspectiveide a pierde profituride la scaderea sau schimbul
taxei de import pe seama careia intr-o masurda considerabild se completeazi vistieria statului.
Conform evaluarilor FMI, jumatate dintre tarile cu profituri mici, care au redus taxele de import
in ultimii 20 de ani siau suferit din cauza micsorarii profitului, au putut sa completeze doar 70%
de pierdery, 1ar alte tari mai putin dezvoltate in genere nu au putut restabili nivelul precedent din
intrarile in vistierie.

O tendinta caracteristicd in dezvoltarea relatiilor tarilor in dezvoltare il constituie faptul ca
un mare numar dintre aceste tdri aratd nedorinta sa-si deschida piete in cadrul acordurilor
multilaterale pe linia OMC si concomitent maresc numarul acordurilor bilaterale si regionale de
comert. Popularitatea intelegerilor pe linia Sud-Sud, tine in primul rdnd, de dorinta tarilor in
dezvoltare de a crea baza pentru urmatoarea participare in lupta competitiva pe piata mondiala.

Acordurile similare intre Nord si Sud au fost determinate, de asemenea, de cauze similare.
In acelasi timp, un stimulent motivational puternic, in cazul dat, a devenit tendinta de a obtine
acces preferential la piata straind. in cazul industriei textile din America Centrali si America de
Nord, un argument in interesele integrarii comerciale in cadrul Acordului Americii Centrale cu
privire la comert, a fost necesitatea de a asigura o 1naltd competitiec in lupta cu expansiunea
producatorilor chinezi.

O cauza importantd a popularititii regionale constituie la fel si motivul ca intr-o asemenea
abordare procesul de negocieri se simplifica si se desfdsoara mai rapid decat in cadrul OMC
[http:/Avww.wto.org].

Tarile cu economia in tranzitie, desi majoritatea dintre ele poseda potential uman la nivelul
tarilor industriale dezvoltate, cu economie de piatd, intimpina probleme similare cu problemele
tarilor in dezvoltare: schimbarea structurii economice, adaptarea la economia de piata,
modernizarea aparatului de productie si a infrastructurii etc. Aceste sarcini nu pot fi rezolvate
numai cu fortele de pe piati. In conditiile recesiunii productiei si somajului de masi,
,deschiderea” economiei poate sa devind un factor distructiv, daca nu va fi insotitd de sistemul

de protectionism normal, deci de protectia selectiva (de alegere) a anumitor tipuri de productie

106



de concurenta strdind, dacd relatiile comerciale cu partenerii nu vor avea un caracter de
colaborare sibazat pe acord sicoordonare a politicii economice (de tipul UE).

Tarile cu economia in tranzitie, date fiind imprejurarile slabei pregatiri pentru activitatea
comerciald, in concurenta internationald au nevoie de o perioada de adaptare la principiile
liberalismului, iar din partea comunititii mondiale — de elaborarea formelor de incredere si
colaborare in relatiile cu aceste tari, care au fost puse la baza Planului Marshall dupa cel de-al
Doilea Razboi Mondial. Fara aceasta, in opinia economistului francez M. Pébrot, nu se poate
ocoli problema de o parte sau de alta: industria tarilor cu economia in tranzitie devine in
dependenta de marile concerne ale Occidentului, iar in Occident pot sa apara probleme de
ocupare a fortei de munca in legaturd cu dumping-ul direct al unor marfuri din tarile Europei
Centrale si de Est.

Asadar, in fata tarilor in dezvoltare si tarilor cu economia in tranzitie std dilema: pe de o
parte, nu trebuie de Ingradit cu bariere protectioniste, caci aceasta limiteaza posibilitatea de a
insusi realizarile revolutiei tehnologice si de gestiune care stimuleazd influenta concurentei
internationale in parametrii de productie; pe de altd parte, urmarea oarba a principiilor libertatii
comertului duce la aparitia situatiei obiective a ,,colonialismului economic”. Intr-0 asemenea
situatie, pentru aceste tiri este foarte important indeosebi prevenirea privind neadmiterea
maniheismului (Invatatura religioasa despre lupta binelui cu rdul ca principii de viata bazate pe
egalitate in drepturi) in politica comerciala.

Cu toate ca s-a intensificat regimul de liberalizare a comertului, in prezent se observa o
tendintd pentru reinnoirea masurilor protectioniste in comertul international. Dupd suspendarea
Acordului cu privire la textile 1 imbracaminte, UE si SUA au introdus restrictii la importul unor
articole textile din China. Utilizarea masurilor netarifare de restrictii la import a sporit in toata
lumea, ceea ce partial a nivelat avantajele cdpatate dupa reducerea tarifelor. Numarul acordurilor
regionale si bilaterale a crescut brusc. Aceste acorduri au limitat posibilitatile de aplicare a
tarifelor prevazute pentru tari in cadrul RNF si deseori exclud acele produse de export in care se
specializeaza tarile in dezvoltare [http://www.un.org].

Arta politicii comerciale constd in a gisi punctul de echilibru intre doua tendinte: comertul
liber si protectionismul. Fiecare politica are calititile sale pozitive si neajunsurile sale care
depind de conditiile, locul si timpul de aplicare a ei.

Experienta istoricd da posibilitate sd se formuleze unele legitati in politica comerciala care
trebuie sd le ia in consideratic oamenii de stat in deciziile oficiale [18, p.267-271]:

1. Cand grupele interesate de export au o organizare lobbystd, politica de stat intr-o

masurd mai mare se orienteaza spre comertul liber.
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2. Politica este mai mult orientata spre comertul liber in tarile unde productia importata nu
concureazd cu productia internd sau serveste ca materie primd pentru ramuri importante.
Protectionismul nu este convingator cand nu ai ce apara.

3. Depresia economica sicresterea rapida a importului de concurentd contribuie la aparitia
protectionismului ca reactie fireascd in apdrarea gradului de ocupatie a fortei de munca si
veniturilor. Desi aceasta nu inseamna ca protectionismul — este cea mai buna metoda in
protejarea locurilor de munca si veniturilor, care sunt amenintate de concurenta importului.

La instrumentele reglementarii de stat a comertului international se atribuie:

— metodele tarifare ce reglementeazd mai ales importul si cele indreptate la apararea
producatorului de marfuri national de concurenta straind. Ele fac marfurile straine mai putin
competitive;

— metodele netarifare reglementeaza atat importul, cat si exportul (ajutd sa se scoatd pe piata
mondiald mai multa productie autohtona, ficaind-o mult mai competitiva).

Pentru determinarea orientativa a caracterului politicii comerciale, se folosesc doi
indicatori:

— nivelul mediu al tarifului vamal. El se calculeaza ca tariful mediu al taxei de import, apreciat
dupa volumul valorii importului de marfuri la care se aplicd. Acest indicator se stabileste
doar la marfurile al caror import este impozabil,

— nivelul mediu al restrictiei netarifare. El se calculeazd ca parte in expresie valorica a
importului sau exportului ce cade sub aceste restrictii [13, p.201].

Regimul restrictiilor introduse la fiecare indicator se calculeaza deschis, daca nivelul lor

constituie maiputin de 10%, moderat — 10-15%, restrictiv — peste 25%, prohibitiv — 40-100%.

4.2. Metode tarifare in reglementarea come rtului inte rnational

Tariful vamal — instrumentul principal si cel mai stravechi in politica comertului extern.
Este un cod de tarife sistematizat al taxelor vamale, la care sunt supuse marfurile si alte obiecte
importate pe teritoriul vamal al tarii Sau se exporta in afara teritoriului dat.

Taxa incasatd la vama prezinta in sine un import la marfuri si la alte articole care se
transferd dupa hotarul vamal al statului.

Taxele indeplinesc urmatoarele functii:
— fiscala, cand sunt utilizate la formarea, mobilizarea, acumularea resurselor financiare ale

statului. Aceasta functie se atribuie atat la taxele de import, cat si la cele de export;

— protectionista, cand se introduc pentru reducerea sau inlaturarea importului, prin aceasta

protejand producatorii autohtoni de concurenta straind;
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balansata, cand se introduc pentru preintdimpinarea exportului de marfuri nedorit, ale caror
preturi interne sunt mai micidecat cele mondiale.
De obicei, se disting astfel de tipuride taxe [13, p.204-206; 38, p.149-157; 59, p.299].
Tipurile de taxe
Dupa metoda de incasare:
ad-valorem (valorica) (Tay), calculata in procente la valoarea vamala a marfurilor care sunt

impozabile (de exemplu, 30% din valoarea vamala).
Ta = 4 im (4.1)

unde Py — pretul marfii pe piata interna;
Pim — pretul marfii la care ea se importa.
specifica (7s), calculata in totalul banesc stabilit la o unitate de marfa care se impoziteaza (de

exemplu 15 $ pentru 1 tona):
T, =Ps-P,, (4.2)

unde Pg — pretul mediu intern al marfii care are nevoie de protectie vamala;

combinati, imbindnd doud tipuri numite supra de impozitare vamala (de exemplu, 30% din
valoarea vamald, dar nu mai mult de 15§ pentru 1 tond)

Pe obiectul de impunere:

taxa de import, calculata la marfurile care se aduc pe teritoriul vamal al statului;

taxa de export, calculata la marfurile care sunt scoase dupa hotarele teritoriului vamal al

tarii. Tariful taxei de export & e: este echivalent cu surplusul procentual la pretul de export
(mondial) al produsului P, fata de pretul de vanzare pe piata interna:

PP
T =—"p5 (4.3)

d

Dupa caracter:
taxa sezoniera (de import si de export), calculatd la marfurile cu caracter sezonier pentru
reglementarea operativd a comertului international. Termenul de valabilitate nu depaseste
cateva luni pe an;
taxa speciala, aplicata de catre stat in cazurile urmatoare:
a) de protectie, daca marfurile se aduc pe teritoriul vamal al tarii in astfel de cantitati si

conditii care provoacd sau amenintd sa aduca prejudicii producatorilor locali similari sau

direct marfurilor care fac concurent;
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b) ca masura de prevenire fatd de participantii la comertul economic extern care incalca
interesele statului in ramura dati, precum si ca masurd de Incetare a concurentei
necinstite;

C) ca masurd de raspuns la actiunile de discriminare si (sau) ostile din partea statelor straine,
dar si ca raspuns la actiunile anumitor tari, care restrictioneazd realizarea drepturilor
legale ale subiectilor din activitatea economica externa a statului;

taxa antidumping, se aplica la aducerea pe teritoriul vamal al tarii a marfurilor la pretul

considerabil mai mic decat in tara de export in momentul exportarii, daca un astfel de import

aduce sau amenintd sa aducd prejudicii producatorilor locali similari sau marfurilor care fac
concurentd sau impiedicd organizarea sau largirea productiei acestor marfuri,

taxa compensatorie, se aplica la introducerea pe teritoriul vamal al tarii a marfurilor la a

caror fabricare sau export, direct sau indirect, s-au utilizat subventiile, dacd un astfel de

import aduce prejudicii sau ameninta sa dauneze producitorii locali sau direct marfurile care
fac concurentd ori Impiedica organizarea sau largirea productiei de marfuri similare.

Dupa origine:

autonome — taxe, care se introduc in baza deciziilor unilaterale ale organelor puterii de stat;

contractuale — taxe, stabilite in baza acordurilor bilaterale sau multilaterale;

preferentiale — taxe cu tarife mai mici, comparativ cu tariful in vigoare. Ele se calculeazi in

baza acordurilor multilaterale la marfurile provenite din tarile in dezvoltare sau tarile care

formeaza impreund cu tara datd uniunea vamala, sau zona de comert liber, sau circuland in
comertul de langa frontiera.

Dupa tipurile de tarife:

constante — taxele tarifului vamal stabilite de organele puterii de stat, care nu pot fi

schimbate 1n functie de unele sau alte circumstante;

variabile — taxele tarifului vamal care pot fi schimbate in cazurile stabilite de organele puterii

de stat.

Dupa metoda de calcul:

nominale — cotele vamale indicate in tariful vamal;

efective (autentice) — nivelul real al cotelor vamale la marfurile finite, calculate tinind seama

de nivelul taxelor impuse la punctele de import si elementele acestor marfuri. Adica aceasta

este marimea taxei care protejeazd in mod real si eficient piata internd sau re glementeaza
exportul si tranzitul. Tara uneori importd materia prima scutitd de taxe vamale, sau introduce
cote tarifare mai mici la importul de resurse de productie decét la importul de produs final, la

a carui fabricare a fost aplicatd resursa datd. Aceasta se face intru stimularea producatorilor

de marfuri locali din industria prelucratoare si ridicarea gradului de ocupatie a fortei de
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munci. In acest caz, salariul tarifar efectiv care este calculat in baza valorii adaugate interne
sau valorii de prelucrare in interiorul tarii va depasi salariul tarifar nominal care se calculeaza
in baza valorii produsului final. Valoarea addugata internd echivaleaza cu pretul produsului
final minus cheltuielile de import al resurselor de productie care sunt utilizate la fabricarea
produsului.
Salariul tarifar nominal efectiv arata gradul de asigurare in apararea ramurilor interne care
fabrica produsul ce face concurentd importului, din acest motiv, este important pentru
producatori.

Calcularea salariului tarifar efectiv €, _se efectueaza dupd formula:

T -K-T,

Ty = W (4.4)
unde T, —salariul tarifar nominal al produsului final;

T, — salariul tarifar nominal al componentelor importate;

K — o parte din costul componentelor importate din valoarea produsului final.

Formula 4.4. este o dovada ca:

— salariul tarifar efectiv la produsul final va fi egal cu salariul tarifar nominal €

o =1, ;, daca
nivelul nominal al tarifului la componentele de import este egal cu nivelul nominal al
tarifului la produsul final sau daca la fabricarea produsului final nu se utilizeaza componente
de import € =0 ;

— salariul tarifar efectiv la produsul final va fi mai mare decat cel nominal ('ef > Tn B cand

salariul tarifar nominal este mai mare decat cota tarifului componentelor de import
€ >7 siinvers;

n " im -

— cu cresterea cotei tarifului la componentele de import, salariul tarifar efectiv se reduce, si
invers;
— cu marirea coeficientului K, salariul tarifar efectiv va creste.

Salariul tarifar nominal poate fi doar pozitiv, iar efectiv — atat pozitiv cat si negativ, daca
tariful la componentele de import este semnificativ mai mare la produsul final [13, p.210; 47,
p.207-211].

Tarile uneori folosesc cota tarifara, ce prezintd in sine o diversitate de impozite vamale
variabile, a caror taxe depind de volumul marfii de import. La importul in cadrul unei anumite
cantitati de marfuri, produsul se impoziteazd in baza salariului tarifar intracotd, iar la depasirea
unei anumite cantitati de import — conform salariului tarifar supracota cel mai inalt. Folosirea

acestui instrument al politicii comerciale dd posibilitate, intr-o anumitd masurd, a depasi
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contradictia care apare intre interesele producatorilor de mirfuri nationali 1 introducerea cotei de
import, deoarece, pe de o parte, producatorii de marfuri cointeresati de tarif, care i apard de
concurenta straind, iar pe de altd parte, ei in calitate de consumatori nu sunt cointeresati de
acesta, intrucat tariful i lipseste de posibilitatea de a achizitiona marfuri de import ieftine.

Pentru apérarea producatorilor nationali ai produsului final si stimularea importului de
materie primd sisemifabricate, se poate folosi escaladarea tarifara.

Escaladarea tarifara — este ridicarea nivelului de impunere asupra marfurilor pe masura
cresterii gradului de prelucrare a lor. Cu ridicarea cresterii procentuale a salariului tarifar pe
masura Tnaintdrii de la materia primd catre productia finita, se ridicd si gradul de protectie a
productiei finite a producatorilor de marfuri de concurenta straina.

Valoarea vamala si tara de origine a marfii

Calcul, plata si incasarea taxei la marfuri se efectueaza in baza valorii lor vamale. Valoarea
vamald — este pretul marfii care de facto este platitd sau este pasibild de platd in momentul
intersectiei hotarului vamal al tarii si la care poate fi vandura in tara de destinatie.

Valoarea vamala a mirfurilor se stabileste atdt la marfurile care se importa, cat si la cele
care se exporta.

Pentru stabilirea pretului vamal al marfurilor importate, se folosesc sase metode:

1) la pretul tranzactiei de marfuri care se importa;

2) la pretul tranzactiei de marfuri identice;

3) lapretul tranzactiei de marfuri similare (analoage);
4) inbaza retinerii pretului;

5) inbaza anularii pretului,

6) de rezerva.

Metoda principala in stabilirea valorii (pretului) vamale a marfurilor este o metoda unica.

Dacad metoda principald nu poate fi folositd, atunci se aplicd consecutiv fiecare dintre
metodele numite supra.

Valoarea vamala a marfurilor, care se exporta, se stabileste in functie de tipul de contract.

In contractul de cumpirare-vinzare sau de schimb, pretul vamal al marfurilor se stabileste
in baza pretului care a fost de fapt achitat sau care este pasibil de platd pentru marfuri in
momentul intersectiei hotarului vamal al tarii date.

Intr-un astfel de contract, valoarea vamali a marfurilor se stabileste in baza pretului aprobat
de documentele comerciale, de transport, bancare, contabile si altele, contindnd informatii cu
privire la pretul marfurilor evaluate, tindnd seama de cheltuielile pentru transportul si asigurarea

lor pana la punctul de intersectie a hotarului vamal al tarii.
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La taxarea vamald a marfurilor, un moment important este stabilirea tirii de origine a
marfii.

Prin fara de origine a marfii se are in vedere tara in care a fost confectionat in totalitate
produsul sau supus unei prelucrari sau tratiri suficiente.

Cauzele aplicarii regulilor in stabilirea tarii de origine a marfii:

1) la importul conform contractelor preferentiale, tarile importatoare trebuie sa fie sigure ca
taxele preferentiale se atribuie doar la produsele din tirile asupra cdrora se extind
preferintele. Cu alte cuvinte, ele au nevoie de confirmarea faptului ca marfurile importate
au fost, daca nu totalmente, cel putin intr-o mai mare masurd transformate in tara in care
se bucura de preferinte;

2) la importul conform salariilor tarifare RNF, stabilirea tarii de origine nu are mare
insemnatate, deoarece o astfel de taxa se aplicd in baza nediscriminarii fata de import din
toate sursele. Insd acolo unde masurile la hotarul vamal iau in consideratie tara de
origine, stabilirea ei este necesara. La aceste masurise refera:

— incasarile taxelor antidumping $icompensative;

— aplicarea restrictiilor cantitative la anumite tari;

— aplicarea cotelor tarifare;

— aplicarea marcilor si etichetelor indicand tara de origine.

3) acumularea datelor statistice privind comertul extern.

In asemenea mod, tara de origine a mirfii se stabileste in scopul de aplicare a masurilor
tarifare si netarifare In reglementarea intrarii marfurilor pe teritoriul vamal al tarii, scoaterea
marfii de pe acest teritoriu, precum si garantarea evidentei marfurilor in statistica comertului
extern.

Sistemele nationale contemporane pentru stabilirea originii marfii sunt diverse, dar in
ansamblu ele sunt bazate pe doud principii esentiale:

1) principiul valorii adaugate in productie sau a prelucrarii ulterioare. Productia se considera
produsa in tara in care a fost adaugat un anumit procent (40%, 50%, 60%) la valoarea ei;

2) originea (provenienta) se stabileste in baza modificarilor in clasificarea tarifara, de
exemplu, in Armonizarea sistemului de descriere si codificare a marfurilor, care il
folosesc tarile-membre OMC.

Consecintele economice de la introducerea taxei

Consecintele economice de la introducerea taxei sunt diverse: ele influenteazd asupra

productiei, consumului $i bunastarii tarii, care a introdus tariful pentru import, si partenerilor
comerciali [13, p.212-218; 177, p.222-223; 38, p.130-135; 47, p.203-216].
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Introducerea tarifului de import pentru a apara producatorii nationali, care suporta pierderi

din afluxul de marfa ieftina, influenteazi asupra economiei atat a unei tari mari, cat sia unei tari

mici. Tara se socoate micd, daca schimbarea cererii din partea ei la marfurile de import nu duce

la schimbarea preturilor mondiale, i in caz ca schimbarea cererii de mérfuri de import duce la

schimbarea preturilor mondiale.

Influenta tarifului asupra economiei unei tari micieste indicata in Fig.4.1.

S
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=
Jd H
tariful
B
(@ N [N
P. >
D
Qa Q= Violumul importuljui Qua Q2 Cantitat(_ea
_dlup? introducereg, produsului, Q
tarifului
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l«——— la introducerea tarifului ——p

Fig.4.1. Influenta introducerii tarifelor intr-o tara mica

Consumatorii pot procura de la producatorii nationali la pretul mondial Pc doar Ql din

aceastda marfa. Cererea nesatisficutd echivaleaza Qle si poate fi acoperitd de import. Tara

introduce taxa pe importul unei unitati de marfi in marimea t, ce duce la ridicarea pretului

marfii de import de la Pc pana la PC +1t. Astfel pretul intern creste, iar pretul mondial se

conserva la nivelul anterior. In urma acestui fapt in tara:

se reduce volumul total de cerere (de la széné la Q4) ce are loc pe contul producatorilor,

care nu vor putea achizitiona acest produs la pret inalt;

se micsoreazd volumul de import, ce are loc in urma maririi productiei interne $i micsorarii
cererii;

sporeste productia de marfia internd, deoarece la pretul crescut producdtorii de marfa
nationali, care fac concurentd importului, vor putea sa puna pe piatd o cantitate mai mare de

marfuri (nu Ql, Ci QS);

cresc pierderile sale economice, apdrute din necesitatea productiei interne sub protectia
tarifului la cantitatea suplimentara de marfuri in cheltuieli mult mai inalte. Cu cat mai mult
sporeste protectia pietei interne prin intermediul taxelor de import, cu atat mai multd cantitate

de resurse, care nu sunt destinate special pentru lansarea produsului dat, va trebui folosita
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pentru fabricarea sa. Tara ar fi putut sa nu suporte pierderi, dacd ar fi cumparat marfuri la
preturi mai joase de la vanzatorul striin;

— efectul de consum, adicd reducerea consumului intern (BN). Bunidstarea consumatorilor
scade, cai consumul produsului tine de cresterea pretului sdu pe piata interna;

— efectul de productie, adica extinderea productiei interne (CM).

Pe piata internd are loc schimbul marfurilor straine eficiente, din punctul de vedere al
cheltuielilor, mai putin eficiente in productia de marfuri autohtone. Pagubele pentru tara, in
general, sunt egale cu suma ce corespunde suprafetelor triunghiurilor CJM si NHB (Fig. 4.1).

Astfel, la introducerea tarifului pentru import, apar urmatoarele efecte economice:

— efectul profitului de stat, adica statul obtine profit suplimentar care este egal producerii cotei
tarifului la volumul de import (MJHN);
— efectul comercial, deci reducerea importului (BN+CM).

Asadar, la introducerea tarifului pentru import de tara micd, preturile mondiale nu se
schimba, si conditiile comertului nu se amelioreazd mult, pentru a compensa influenta negativa a
tarifului asupra economiei.

Urmarile de la introducerea tarifului pentru import de cétre o tard mare sunt aproape la fel
ca si in tara mici. Insi ele provoaci sciderea nivelului preturilor mondiale si ieftinirea
importului.

Tariful pentru import, introdus intr-o tara mare, nu doar apara piata de concurenta straina,
dar este si mijloc de Tmbundtatire a conditiilor comerciale cu lumea externa. O tard mare este un
importator mare de marfuri pe piata mondiald. De aceea daca ea restrictioneaza importul sdu cu
tarife pentru import, acest lucru scade cererea mare de marfa dati. In consecinti, vanzitorii
marfii sunt nevoiti sa reduca pretul. La un nivel constant al preturilor la marfurile de export si
reducerea preturilor la méarfurile de import, conditiille comertului tarii se imbunatitesc.
Introducerea tarifului pentru import va duce la rezultate pozitive doar intr-un caz, daca ele nu vor
fi acoperite de pierderi economice negative pentru tard din cauza calculului sau. Cu alte cuvinte,
efectul pozitiv al tarifului se atinge 1n caz ca efectul conditiilor comertului in expresie valorica
este mai mare decat suma pierderilor, care apar in urma eficacititii mai mici din productia
internd, comparativ cu cea mondiald sireducerea consumului intern de marfa.

Tariful optim

La introducerea tarifului de catre o tara mare, volumul comertului sau scade, insa conditiile
comertului se iImbunatitesc. Totusi, pe de o parte, micsorarea volumului in comert duce la
scdderea bundstarii tarii, iar pe de altd parte — ameliorarea conditiilor comertului duce la ridicarea

bunastarii tarii. De aceea apare problema de a gasi un nivel optim al tarifului.
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Tariful optim este o astfel de taxa care asigurd profitul maxim de la ameliorarea conditiilor
in comert minus efectul negativ drept rezultat al reducerii volumelor pentru comert (Fig4.2) [13,

p.119; 38, p.135; 47, p.218-220].
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Fig.4.2. Tariful optim
Tariful vamal poate fi stabilit intr-un larg diapazon de la zero (in condtiile comertului

liber) pana la nivelul prohibitiv (importul marfii in tara inceteaza. La T =0, prosperitatea tarii
corespunde nivelului E . Pe misura tranzitiei tarii de la conditiile comertului liber la ridicarea
salariului tarifar, prosperitatea creste pana la nivelul maxim E, (tariful optim), iar apoi scade,

cum numai salariul tarifar va depasi nivelul optim. Pierderile economice incep tot mai mult sa
acopere castigul obtinut. Aceasta continud pana cand nivelul tarifului nu va fi prohibitiv si tara
nu va ajunge in conditiile autarhiei. Din cauza lipsei importului ieftin, prosperitatea economiei va
scadea pana la nivelul E3.
Tariful optim se calculeaza prin formula:
o T)->aT,
L L (4.5)

unde Toj — salariul tarifar optim inramura j ;

T,) —salariul tarifar nominal inramura j;

T - salariul tarifar nominal in ramura i;

a; — o parte a productiei in ramura i in volumul productiei din ramura j la preturile
comertului liber.

Salariul tarifar optim Intotdeauna comparativ nu e mare, pozitiv "0 >0 simai mic decat
salariul tarifar prohibitiv " S T3 . Tara, stabilind tariful maxim, amelioreaza conditiile

comertului, dar ele se inrautitesc la partenerul sdu comercial. Prosperitatea tarii — a partenerului
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comercial scade, cand concomitent se reduce volumul comertului si se inrdutatesc conditiile
acestuia §i atunci tara poate sa introduca tariful optim propriu. Astfel castigul mare al térii apare
pe seama partenerilor sdi comerciali, drept rezultat — redistribuirea veniturilor. Concomitent,
aceasta duce la pierderi in economia mondiald, unde se folosesc irational factorii de productie.
Metodele tarifare de protectie a comertului extern intotdeauna sunt legate de cheltuieli
suplimentare ale consumatorilor. Astfel, economistii au calculat cd consumatorul mediu nipon
anual cheltuie cu 890 $ mai mult din cauza restrictiilor comerciale la produsele alimentare, la
cosmetica §i produsele din industria chimica; in SUA tarifele in 21 de ramuri de productie sunt
cauza cheltuielilor anuale de 10,2 mird.$ sau 40,8 $ la un consumator. Venitul potential al
consumatorilor de la suprimarea tuturor tarifelor si restrictiilor cantitative alcatuia circa 70 mlrd.

$ sau 1,3% PIB [31, p.185].

4.3. Metode netarifare de reglementare a comertului international

Tariful — este unica metoda de realizare a politicii comerciale. Pentru reglementarea
comertului international, sunt utilizate si alte feluri de restrictii in comertul extern — netarifarea
[13, p.232-257; 38, p.143-160; 47, p.235-245].

Restrictiile netarifare se realizeazd prin metode administrative, financiare, de credit si
altele, exista peste 800.

Restrictiile netarifare sunt rispandite pe larg in practica comerciali. In prezent, mai mult de
jumatate din comertul mondial este obiectul barierelor netarifare creand amenintarea principala
in sistemul comercial mondial

Cel mai frecvent, conform datelor ONU, metodele netarifare sunt aplicate de tarile din
Orientul Apropiat si din Africa de Nord (Tab.4.1.) [14; 59].

Tabelul 4.1. Aplicarea metodelor netarifare de reglementare a comertului

international de catre tarile lumii

Cota metodelor netarifare la exportul in regiuni si grupele de tari (%)
Orientul Asia de
9 . .. Asia . America Europa si | Réasarit si .
Mirfuri Tarile de Aproplat Latina si Asﬁa ’ regiunez Africa
dezvoltate Sud %leAl\%fg Caraibi Centrala Oceanului de Sud
Pacific
splrzgsf: agricole 4824 | 1487 | 57,69 34,24 32,93 24,42 18,58
Produse minerale 6,72 3,29 573 6,64 6,72 452 016
si combustibil
Produse 10,67 7,20 10,96 11,68 7,15 557 1,74
industriale
Alte produse care
nu s-au indicat 10,05 752 10,22 12,87 7,20 558 191
mai tnainte
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In tarile Organizatiei Colaborarii Economice si Dezvoltare (OCED), metodele netarifare se
utilizeazd mai frecvent la importul productiei textile si imbracamintei in scopul protectiei
producatorilor nationali ai aceleiasi productii, iar in tarile In dezvoltare se controleazi, mai ales,
importul productiei minerale, carburantilor, utilajului (in primul rand, electric), metalelor si
pietrelor pretioase.

Extinderea restrictiilor netarifare este determinatd de faptul cd introducerea lor este un
privilegiu al guvernului tarii i ele nu se reglementeaza de acordurile internationale. Guvernele
pot sd aplice liber orice forme de restrictii netarifare, ceea ce nu este posibil in privinta tarifelor
care sunt reglementate de OMC. In afard de aceasta, barierele netarifare de obicei duc la
ridicarea imediatd a pretului la produs si de aceea consumatorul nu simte influenta lor in forma
de import suplimentar (la introducerea tarifului, pretul marfii creste pana la suma taxei).

In numeroase cazuri, folosirea metodelor netarifare in regim vamal relativ liberal poate si
duca la un caracter mai restrictiv al politicii comerciale de stat In totalitate.

Restrictiile netarifare pot fi clasificate in grupe: cantitative, latente, financiare.

4.3.1. Restrictii cantitative

La restrictiile cantitative se refera cotarea, licentierea, restrictiile ,.benevole” la export.

Cotarea. Cota este forma cea mai raspandita a restrictiilor netarifare.

Cota — este o masura de restrictie cantitativa la exportul sau importul de marfuri pentru o
anume cantitate sau suma pe o anumitd perioada de timp. Cel mai frecvent, cota se foloseste la
reglementarea importului de productie agricola.

Daca scopul guvernului este realizarea controlului traficului unui sau altui produs, dar nu
limitarea sa, atuncicota poate fi stabilitd la un nivel mai Tnalt decat posibilul import sau export.

Dupa directia actiunii, cota se subdivizeaza in:

— de export, puse in aplicare de guvernul tarii pentru preintdmpinarea exportului de produse
deficitare pe piata internd, precum si pentru atingerea scopurilor politice. Aceste cote se
aplica rareori;

— cote de import, puse in aplicare de guvernul tarii pentru a proteja piata interna de concurenta
strdind, pentru a ajunge la echilibrul balantei comerciale, reglementarea cererii §i ofertei in
interiorul tarii ca masurd respectiva la politica comerciald discriminatorie a altor state.

Potrivit proportiei de cuprindere, cotele se divid in:

— globale, care se stabilesc la importul sau exportul anumitui produs pentru o anume perioada
de timp si nu depind de faptul din care tara se importa sau in care se exportd (de exemplu, in

SUA cu ajutorul cotelor se reglementeaza importul de branza Roquefort, unele varietati de
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ciocolatd, bumbac, cafea etc.). Scopul introducerii acestor cote reprezinta atingerea nivelului
necesar al consumului intern. Volumul cotelor globale este stabilit ca diferenta dintre
productia internd si consumul produsului la care se constata;

— individuale, este cota stabilita in cadrul cotei globale pentru fiecare tara care exporta sau
importa marfa. Ele se stabilesc in baza acordurilor bilaterale.

Consecintele economice de la aplicarea cotelor constau in aceea ca:

— cotele sunt mai efective decat tarifele instrument al restrictiei importului, introducerea lor da
posibilitate sa se mentind volumele de import la nivel constant, cu toate ca sporirea cererii, la
randul sdu, ridicad pretul marfii. La nivelul precedent al volumului de import, productia
internd §i consumul cresc;

— cotele prezintd in sine o marime absoluta si sunt inflexibile in raport cu pretul produsului;

— ele sunt mai eficiente pentru efectuarea de actiuni mai rapide de cdtre organele
administrative, cu ele este mai usor de manipulat (tarifele, de obicei, cer adoptarea legislatiei
respective);

— cotele reprezintd o sursd directd a venitului monopolist; ele intotdeauna maresc veniturile
producatorilor de produse de substitutie a importului; retin concurenta de import (tarife le, de
obicei, 0 admit).

Licentierea. Cotarea se efectueazi de catre organele guvernamentale in baza emiterii
licentelor.

Licenta — este permisiunea, eliberatd de organele de stat pentru importul sau exportul de
marfa 1n cantitatea stabilitd pentru o anumita perioadd de timp. Licenta se elibereaza de catre stat
prin departamentele speciale Tmputernicite.

Licentierea poate sa se manifeste in forma de:

— parte componenti a procesului de cotare. In acest caz, licenta este un document care confirma
dreptul de a importa sau exporta marfa in cadrul cotei aprobate;

— instrument independent de reglementare de stat.

Licentierea exportului (importului) se realizeazd in formd de regim automat si regim
neautomat de emitere a licentelor.

Emiterea licentelor in regim automat presupune eliberarea licentei pentru a efectua intr-o
perioadd anumitd exportul (importul) de marfuri, fatd de care nu se stabilesc cote (restrictii
cantitative sau altele). Licentierea in regim automat nu exercitd influentd restrictivd asupra
marfurilor, al caror export (import) este pasibil de licentiere.

Licentierea in regim neautomat presupune eliberarea licentei pentru realizarea pe durata
unei anumite perioade a exportului (importului) de marfuri fatd de care se stabilesc anumite cote

(restrictii cantitative sau altele).
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Se deosebesc cateva variante de licente:

1. In functie de faptul care drept (de import sau de export) este adeverit cu licentd, se

deosebesc aceste variante:

de export — dreptul la exportul marfurilor de un anumit sortiment, relativ la care au fost
stabilite restrictii cantitative sau ordin de aprobare la export;
de import — dreptul de import de marfuri de un sortiment anume, relativ la care au fost
stabilite restrictii cantitative sau ordin de aprobare la import.
2. In functie de perioada de actiune, licenta poate fi:
generald — autorizatie la operatii de export (import) asupra unui produs (produse) anume
si/sau cuo tard (grup de tiri) anume in decursul perioadei in vigoare a regimului de licentiere
pentru acest produs (produse);
individuald — autorizatie de export sau de import de marfuri in decursul unei perioade de timp
anume.

Licenta individuala, in functie de volumul drepturilor autentificate, poate fi:
deschisa — permisiune deschisa de export si import de marfa in decursul uneiperioade anume
(dar nu mai putin de o lund) cu stabilirea volumului sau total;
unicd — permisiune valabila o singurd datd, avind un caracter nominal §i oferitd pentru
efectuarea fiecdrei operatii separat de cdtre un subiect concret a activitatii economice externe
pe o perioadd nu mai micd de cea care este necesara pentru realizarea operatiei de export-
import.

Licentele individuale, in functie de fundamentirile regimului de licentiere, se impart in

astfel de variante:

antidumping — drept de import in decursul termenului stabilit pentru un produs (produse)
anume, care reprezinta obiectul cercetarii antidumping si/sau masurile antidumping;
compensativd — dreptul de import in decursul termenului stabilit la un produs (produse)
anume, care reprezintd obiectul cercetarii antisubsidiare si/sau masurilor compensative;
licenta speciald — dreptul de import in decursul termenului stabilit la un produs (produse)
anume care reprezintd obiectul special al cercetarii si/sau masurilor speciale.

Restrictia ,,benevola” la export (RBE) — este o restrictie cantitativa la export, bazatd pe

obligatia unuia dintre partenerii comerciali de a limita (sau largi) volumul de export aprobat in

cadrul acordului interguvernamental cu privire la cotele pentru exportul marfii.

Tara importatoare il obligd pe partenerul sdu comercial sd reduca ,benevol” (in mod

unilateral) exportul sdau. Motiv pentru RBE servesc, de obicei, cererile producatorilor de marfuri

nationali privind importul unui sau altui produs de peste hotare care duce la pierderi in productie

si la dezorganizarea pietei locale. In locul introducerii cotelor de import, tara importatoare
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efectueaza o presiune politica asupra tarii importatoare, cerand ca ea sa puna in aplicare restrictii
la exportul anumitui produs. Mijlocul de presiune asupra partenerului comercial este amenintarea
de introducere a restrictiilor la un nivel atit de inalt, incat va fi pusa la indoiald nsasi
posibilitatea comertului international dintre tari.

In general, efectul economic de la introducerea restrictiilor de export ,benevole” de citre
exportator este negativ pentru importator. Totusi, volumul pierderilor sale se micsoreaza gratie
majordrii importului de marfuri similare din tarile care n-au introdus restrictii ,,benevole” asupra

exportului lor.

4.3.2. Metode latente de limitare a come rtului

Un rol deosebit printre metodele netarifare in politica comerciald se acorda variantelor
latente in restrictiile comerciale, care includ peste 100 de denumiri. Prin intermediul lor, tarile
pot, in mod unilateral, sd limiteze exportul sau importul. La acestea se referd: barierele tehnice,
impozitele interne si taxele, achizitiile de stat, cererile privind continutul de componente locale.

Barierele tehnice reprezinta ca atare standardele nationale de calitate, cerinte economice,
restrictii sanitare, cerinte fatd de ambalaj si marcajul marfurilor, cerinte pentru respectarea
formalitatilor vamale complexe, a legilor de protectie a consumatorilor etc. Barierele tehnice
apar ca rezultat cd regulile tehnice $i administrative nationale pun piedici importului de marfuri
din strainatate. Aceasta are loc In cazul necorespunderii marfurilor de import calitatii
standardelor obligatorii, ocrotirii sanatatii §i securitdtii, care se aplica fatd de marfurile similare
nationale, necorespunderile produselor agricole normelor sanitare si fitosanitare, utilizate pentru
prevenirea importului in tard a daundtorilor i maladiilor care in aceasta tard nu exista.

Impozitele si taxele interne. Organele puterii de stat si puterii locale pot sa aplice diverse
impozite asupra marfurilor de import — directe (impozitul pe valoarea adaugata, taxe de regie
etc.) si indirecte (taxe pentru perfectarea vamala, inregistrare, taxe portuare etc.), in scopul de a
ridica preturile lor interne i a micsora competitivitatea pe piata interna.

Impozitele de import de langd granitd, de obicei, se introduc pentru compensarea de
impuneri similare la marfurile interne, pentru a crea aceleasi conditii de stat pentru concurenta la
pret si la calitate. Tnsa deseori aceste genuri de impozite se aplicd in exclusivitate la marfurile
interne fird impunerea simultani la asemenea miarfuri interne. in acest caz ele devin
discriminatorii, dar in acelasi timp ele sunt apreciate ca parte importantd a sistemului tarifar de
protectie.

Marimile impozitelor interne deseori depasesc dupa valoare marimea taxei de import §i

cota lor poate sd alterneze in dependenta de conjunctura pietei interne.
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Achizitiile de stat. Politica In cadrul achizitiilor de stat consta in faptul ca organele si
intreprinderile de stat trebuie sa procure marfuri anume doar de la firmele nationale, chiar daca
aceste marfuri sunt mai scumpe decdt cele de import. Aceasta majoreazd cheltuielile
guvernamentale, care cad ca o povara asupra plititorilor de impozite. Folosirea politicii
achizitiilor de stat, intr-o anumitd masurda, discrimineazd furnizorii strdini. Volumele acestor
achizitii ating 10-15% din PIB-ul tarii.

O mare cantitate de marfuri si servicii achizitionate direct de guvernele nationale, precum
siinfluenta care ele o exercitd prin intermediul acestei politici de achizitii asupra firmelor de stat
si private, au transformat achizitia de stat preferentiald ca fiind un indiciu al comertului dintre
cele mai caracteristice in prezent, in special in cazurile marfurilor si serviciilor de tehnologii
inalte.

Cerinte fata de continutul de componente locale. Metoda vizatd a politicii comerciale
latente prevede stabilirea legislativa a cotei produsului final, care trebuie fabricatd de
producatorii de marfuri locali (nationali), in cazul destinatiei acestui produs pentru vanzare pe
piata internd. De regula, aceasta metoda se practica de guvernele tarilor in dezvoltare in scopul
schimbului importului prin productia interna, precum si pentru a evita deplasarea productiei in
tarile in dezvoltare cu fortd de munca mai ieftind sipastrarea drept rezultat a gradului de ocupatie
a bratelor de munca.

Cererea privind participarea locald nu doar limiteaza importul, dar mai contine revendicari
fatd de investitorii strdini: obligatiunea firmei investitoare stradine este de a exporta o anumita
parte a productiei fabricate din tara care o primeste. Astfel de cerinte denatureazi comertul

international si contribuie la stabilirea barierelor netarifare.

4.3.3. Metode financiare ale politicii comerciale

Scopul finantdrii ca metodd de reglementare a comertului international, mai cu seama
pentru extinderea exportului, reprezinta discriminarea companiilor straine in interesele nationale
ale producatorilor si exportatorilor in baza reducerii valorii produsului exportat si ridicarii
competitivitatii pe piata mondiald. Finantarea exportului se efectueazi din sursele urmatoare:
bugetul de stat, banci, fondurile exportatorilor ingisi si bancilor care ii deservesc. La metodele
financiare ale politicii comerciale se atribuie: dumping-ul, subventiile, creditarea exportului.

Dumping-ul — este exportul de marfuri la preturi mai mici de pretul de cost, sau, cel putin,
la pret mult mai scazut decét cel de pe piata interna. Astfel dumping-ul se considerd o forma a

discriminarii valorice internationale.
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La realizarea dumping-ului contribuie: deosebirile dintre cererea de marfa in fiecare tara,
existenta conditiilor care-i permit producatorului sd stabileascd si sd dicteze preturile; barierele
comerciale si cheltuielile inalte pentru transport dau posibilitate producatorului sa ingradeasca
piata externd — unde isi vinde marfa la preturi mici, de piata internd — unde vanzarea are loc la
preturi mai mari.

In practica comertului international, in functie de motive si termenele de aplicare, se
distinge dumping-ul sporadic, stabil sipradalnic.

Dumping-ul sporadic — este vanzarea sporadica a surplusurilor de marfa pe piata mondiala
la un pret mai mic decat de pe piata internd. Acest fel de dumping este folosit in cazul cand in
firma se fabrica supraproductie de produse, cand ea nu are posibilitate si-si desfacd marfa in tara
sinu doreste sa-sistopeze productia sa.

Dumping-ul stabil — este vanzarea pe termen lung a marfii pe piata mondiald la pret mai
mic decét pe piata interna.

Dumping-ul pradalnic (intentionat) — este o scadere intentionatd temporara a preturilor de
export in scopul de a inlatura concurentii de pe piatd si stabilirea ulterioard a preturilor de
monopol.

Dumping-ul se poate realiza pe seama unor firme care spera sd ocupe piata externi cu
produsele sale si pe seama subventiilor de stat ale exportatorilor.

Cu toate ca dumping-ul aduce un anumit profit tirii importatoare, ameliorand conditiile
comertului sau, guvernele considera toate formele de dumping ale producatorilor strdini o forma
de concurentd necinstitd. De aceea el este interzis atat de regulile internationale OMC, cat si de
legislatiile nationale a numeroase tari

Subventiile. Guvernele multor tiri, pentru dezvoltarea unor ramuri §i promovarea politicii
de export necesare, foloseste subventionarea, adica se fac dotatii de stat producdtorilor la iesirea
lor pe piata mondiald. Cu alte cuvinte, subventia — este finantarea sau sustinerea de catre
organele de stat a producerii, prelucrarii, vanzarii, transportarii, exportului de marfuri, in urma
carora subiectul relatiilor de drept economic al tarii de export obtine privilegii (beneficii).
Asemenea sustinere a producatorilor de méirfuri nationali in acelasi timp discrimineaza
Importatorii.

In dependenti de caracterul platilor, existi subventionarea directi si indirecta.

Subventiile directe — sunt platile directe exportatorului dupd ce a efectuat operatia de
export, care echivaleaza cu diferenta dintre cheltuielile sale §i venitul obtinut. Subventiile directe
sunt in contradictie cu acordurile internationale s1 interzise de OMC.

Subventiile indirecte — este alocatia latentd pentru exportatori de tipul scutirilor la plata

impozitelor, conditii privilegiate de asigurare, returnarea taxelor de import etc.
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Dupa indiciile caracterului specific, subventia poate fi:

— legitima, care nu ofera temeiuri pentru aplicarea masurilor compensatorii;

— nelegitima, care ofera temeiuripentru aplicarea masurilor compensatorii.

In functie de subiectul ciruia i se oferd subventia, se deosebesc subventiile interne si
externe (pentru export).

Subventiile interne — finantarea bugetara a productiei interne de marfuri care fac concurenta
celor de import. Ele se considera unul dintre instrumentele financiare cel mai bine mascat al
politicii comerciale, precum si cea mai buna metoda de restrictie pentru import comparativ cu
tariful pentru import si cota, deoarece nu denatureazi preturile interne §i garanteazi mai putine
pagube tarii (pierderile in economia nationald apar din cauza ca: a) dupa ce au capatat subventii,
producatorii de marfuri locali ineficienti au posibilitate sa-si vinda marfa; b) subventiile se
finanteaza pe contul bugetului, adicd pe seama impozitelor.

Subventiile pentru export — finantarea nationald bugetara a exportatorilor, acest fapt
permitdndu-le sd vanda marfa cumparatorilor strdini la un pret mai mic decat pe piata internd si
astfel stimuland exportul.

Subventiile pentru export pot fi oferite in astfel de forme de baza:

— oferire de subventii directe intreprinderii;

— achitarea primelor in caz de efectuare a operatiilor de export;

— stabilirea privilegiilor (potrivit taxelor, In baza calculelor, mecanismului de percepere etc.)
pentru transport sau tarifelor de fraht pentru expedierile exporturilor, comparativ cu
transportarile pe piata Nationala;

— livrarea directd sau prin intermediere de catre organul de stat a marfurilor de import sau
nationale pentru utilizare in fabricarea produselor pentru export in conditii mai favorabile,
comparativ cu conditiile de livrare a produselor competitive pentru fabricarea produselor
destinate pentru consum pe piata internd, daca astfel de conditii sunt mai avantajoase decat pe
pietele mondiale pentru exportatorii lor;

— scutirea de amanare a platilor impozitelor directe, care trebuie sa fie platite de catre
exportatori la realizarea operatiei de export sau achitarii platilor in fondurile de asigurare
sociala;

— oferirea de reduceri la plata impozitelor;

— stabilirea, in cazul producerii si livrarii produselor pentru export a liberarilor de platd sau de
returnare a sumelor impozitelor indirecte achitate;

— micsorarea taxelor sau returnarea sumelor achitate la impozitele pentru importul resurselor

material-tehnice, a produsului pentru export;
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— indeplinirea de catre stat a programelor de garantare sau asigurare a creditelor pentru export,
programelor de asigurare sau garantare de a nu majora pretul la marfurile pentru export sau
programelor ce tin de riscurile valutare cu utilizarea cotelor primelor, insuficiente pentru
acoperirea cheltuielilor si pierderilor de durata lunga legate de realizarea acestor programe.

Subventia pentru export reduce pretul de export al marfii si cererea de marfa peste hotare
creste. In consecinta acestui fapt, conditiile comertului tirii care exportd se inrdutitesc. Insi de la
sciderea pretului de export, creste numérul de unitti al mirfii care se exporti. Intrucit de la
cresterea exportului, pe piata internd intrd mai putind marfd, pretul intern al acesteia va creste. Va
obtine castig sau va pierde tara exportatoare, depinde de faptul daca se va izbuti pe seama
majordrii volumului de vanziri si se compenseze pierderile ce tin de inrdutitirea conditiilor
comertului, adica scaderea pretului de export.

Subventia pentru export este articolul de cheltuieli din buget, aceasta insemnand un impozit
Suplimentar, povard pentru contribuabili (cheltuieli pentru finantarea subventiilor egale cu
fabricarea cantitatii de marfa, care se exportd dupa introducerea subventiei, potrivit marimii
subventiei).

In asemenea mod, intrucat subventiile micsoreazi cheltuielile producatorilor, ele
influenteaza asupra comertului international prin ameliorarea competitivitatii, in mod artificial, a
anumitei firme pe pietele pentru export, sau pe calea oferirii de avantaje produselor interne,
comparativ cu cele de import.

Creditele pentru export. Pentru a ascunde subsidiile pentru export de impunere, guvernele
folosesc creditarea pentru export, aceasta fiind prevdzutd pentru stimularea de catre stat a
producatorilor autohtoni in scopul dezvoltarii exportului.

Alocarea de credite pentru export se efectueazi in forma de:

— credite de subventionare pentru exportatorii autohtoni. Astfel de credite se acordd de catre
bancile de stat cu cotd procentuald mai mica decat cea de piata;

— de credite de stat importatorilor strdini cu conditia obligatorie de a cumpara produse doar de
la firmele din tara care le acorda acest credit [13, p.252].

Creditele pentru export se deosebesc conform destinatiei si termenelor de alocare
(Tab.4.2.).

Tabelul 4.2. Caracteristica creditirii pentru export

Destinatia creditului Termenele de alocare

Pentru exportul marfurilor de consum si

L Pe termen scurt (pand la 1 an)
materiel prime

Pentru exportul de masini si utilaje Pe termen mediu (pe termen de 1-5 ani)

Pentru exportul marfurilor de investitii si

prokecte mari Pe termen lung (pe termen mai mare de 5 ani)
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Alocarea de credite pentru export contribuie la exportul de marfuri, constituie un mijloc de

lupta pentru pietele externe de desfacere, accelereaza ritmul de dezvoltare a economiei nationale.

4.4. Particularitatile evolutiei reglementarilor tarifar-vamale in Republica Moldova

in Republica Moldova, reglementarea tarifar-vamala a activititii comerciale externe se
bazeaza pe normele legislatiei nationale 1n vigoare, precum si pe normele internationale
prevazute in tratatele si acordurile la care Moldova este parte, inclusiv: acordurile Organizatiei
Mondiale a Comertului (OMC), Organizatiei Internationale a Vamilor, Acordului Central
European de liber-schimb (CEFTA 2006),* acordurilor bilaterale de liber schimb cu tarile CSI
(Armenia, Azerbaidjan, Belarus, Federatia Rusa, Ucraina, Uzbekistan, Kazahstan, Kargazstan,
Turkmenistan) etc.

Reglementirile tarifar-vamale au inceput sa se dezvolte dupd 1992, odata cu definirea
reformelor de piatd ale economiei moldovenesti, care aveau in prim-plan liberalizarea comertului.
Baza legislativa a reglementarii tarifar-vamale a Republicii Moldova este asigurata de:

e Legeacuprivire la tariful vamal nr. 1380-XI111 din20.11.1997;

e Codul vamal nr.1149-XIV din 20.07.2000;

e Legea cu privire la modul de introducere si scoatere a bunurilor de pe teritoriul Republicii
Moldova de catre persoane fizice nr.1569-XV din 20.12.2002;

e Legea privind acordarea de licente pentru unele genuri de activitate nr.451-XV, 30.07.2001;

e Legea cu privire la reglementarea de stat a activitatii comerciale externe nr.1031-XIV din
8.06.2000;

e Codul fiscal nr.163-XI111 din 24.04.1997;

e Hotarari ale Guvernului privind activitatea comerciala externa si reglementarea tarifar- vamala
etc.

Unul dintre cele mai importante momente in evolutia reglementarilor tarifar-vamale a fost
marcat de aderarea Republicii Moldova la OMC, la 26 iulie 2001. Angajamentele Republicii
Moldova au fost adoptate de catre Grupul de lucru privind aderarea Moldovei la OMC si
ratificate de Parlamentul Republicii Moldova prin Legea nr.218-XV din 1 iunie 2001. Acest
eveniment a creat un sir de noi oportunitati, responsabilitdti i provocari pentru mediul de afaceri

sisocietatea civilda din Republica Moldova, in contextul integrarii in circuitul economic mondial.

! Acordul Central European de Liber Schimb (CEFTA 2006) — tarile partenere: Republica Albania, Bosnia si
Hertegovina, Republica Bulgaria, Republica Croatia, Republica Macedonia, Republica Muntenegru, Romania,
Republica Serbia si Misiunea Administrativa Interimara a Organizatiei Natiunilor Unite in Kosovo.
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Pe parcursul perioadei de aderare, precum si dupa aceasta, Moldova a inceput armonizarea
legislatiei in conformitate cu normele internationale i regulile OMC.

Tarifele la import sunt reglementate de Legea nr.1380 din 20.11.1997 cu privire la tariful
vamal si sunt aplicate 1n cadrul marjei maximale negociate in cadrul OMC. Parametrii tarifari se
pastreaza la nivelul anilor precedenti, si anume, media simpla a tarifului vamal constituie
aproximativ 5,67% si media ponderatda — 4,3%. Mai mult ca atat, media simpla a taxelor vamale
pentru produsele agricole constituie aproximativ 12,65%, iar pentru produsele industriale —
3,95%. Cu toate acestea, taxele vamale sunt stabilite doar pentru 50% din liniile tarifare, pentru
celelalte linii taxa vamali fiind ,,0”. In scopul respectirii principiilor transparentei, tarifele
aplicate la import sunt notificate anual la Secretariatul OMC, conform graficului stabilit — pana la
30 septembrie a fiecaruian.

La importul marfurilor in Republica Moldova, se aplicd drepturile vamale conform
legislatiei in vigoare. Astfel, se calculeazi si se achita procedurile vamale In marime de 0,4% din
valoarea In vama a marfii (Anexa nr.2 la Legea nr.1380 din 20.11.1997 cu privire la tariful
vamal), taxele vamale (Anexa nr.1 la Legea nr.1380 din 20.11.1997 cu privire la tariful vamal),
accizele (in dependentd de tipul marfii, titlul IV al Codului fiscal) si TVA (in marime de 20%,
titlul 111 al Codului fiscal). In cazul importurilor provenite din tirile cu care Moldova are
incheiate acorduri de comert liber sau beneficiazd de unele preferinte comerciale, taxa vamala nu
se percepe. Toate drepturile de import incasate se varsa la bugetul de stat.

Existd cote preferentiale oferite de Republica Moldova la importul produselor agricole din
tarile-membre CEFTA (Serbia, Croatia, Macedonia si Muntenegru).

Din anul 2003, s-au introdus un sir de instrumente protectioniste, cum ar fi taxa de
salvgardare pentru importul zaharului si produselor asociate, menite sa protejeze producatorul
national $isa sustind balanta de plati a Republicii Moldova.

De la 1 ianuarie 2008, Republica Moldova implementeazd noul Nomenclator al marfurilor
revizuit: Sistemul Armonizat de Codificare si Descriere a Marfurilor — 2007. Sistemul se aplica in
conformitate cu standardele internationale ale Organizatiei Mondiale a Vamilor si vizeaza
perfectionarea evidentei statistice a comertului exterior de marfuri.

in prezent, Moldova aplicd si contingente tarifare prevazute in cadrul Acordului CEFTA,
ceea ce semnificd aplicarea taxelor vamale preferentiale stabilite asupra importului produselor
agricole originare din tarile-membre CEFTA, a cdror mirime este prevazuta in Anexa nr.4 a
Regulamentului privind importul in Republica Moldova a produselor originare din tarile-membre
ale CEFTA.
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La importul in tard, produselor li se aplica taxa pe valoarea addugata (TVA) si accize,
taxele fiind aplicate in mod nediscriminatoriu atat pe bunurile importate, cat si pe cele produse in
tara.

Republica Moldova aplici principiul destinatiei la taxa pe valoarea addugati®. Mirimea
taxei pe valoarea adaugatd este stabilitd in Codul fiscal, titlul 11l (ratele standard sunt de 20%,
ratele reduse — de 8% si 5%). Ratele reduse de 8% se aplica in cazul produselor lactate si de
panificatie, precum sial unor produse farmaceutice.

Articolele 103 si 104 ale Codului fiscal stabilesc cazurile de scutire de TVA si TVA la cota
.07 pentru anumite tipuride importuri.

Alaturi de taxele ordinare aplicate la importul marfurilor, Republica Moldova aplica o serie
de alte plati la frontiera asupra unor categorii de marfuri importate, si anume: plata pentru
poluarea mediului, stabilita prin art.7 si 11 ale Legii nr.1540/1998, plata pentru sustinerea
plantatiilor vinicole, stabilitd prin Legea nr.57/2006.

La exportul marfurilor de pe teritoriul Republicii Moldova, nu se aplica taxe vamale.
Exceptii fac taxele la export pentru dezvoltarea unor ramuri importante pentru economia
moldoveneasca, de exemplu:

— taxa la exportul de nuci sau derivatele acestora. Aceasta este calculata din valoarea exportului
in marime de 1,5% si se achitd in mod obligatoriu in avans pana in momentul efectudrii
exportului marfurilor. Aceste taxe sunt aplicate in scopul formarii Fondului pentru incurajarea
dezvoltarii culturii nucului siexportului de nuci, derivatelor de nuci si lemnului de nuc.

De asemenea, marfurile si serviciile pentru export de pe teritoriul Republicii Moldova se
impoziteaza la cota zero TVA. La scoaterca marfurilor straine de pe teritoriul vamal, plasate sub
destinatia vamald de reexport, se restituic suma TVA achitatd la introducerea acestora pe
teritoriul vamal.

Pe primele pozitii in clasamentul partenerilor comerciali ai Republicii Moldova, in ultimii
ani, gasim aceleasi tari: Ucraina, Federatia Rusd, Roménia si Germania, modificandu-se doar
ordinea in care acestea apar in top in diferite perioade.

Republica Moldova importa din statele Uniunii Europene circa 45% din totalul productiei
de import. Principalul partener ramane a fi Romania, cu o pondere de aproximativ 10%, urmata
de Germania (7,6%), Italia (7%), Polonia, Grecia, cu ponderi modeste.

Principalii parteneri comerciali din spatiul CSI raman a fi: Federatia Rusa (15,2%) si
Ucraina (13,7%).

24 e e e . . .. . . o o . ..

In cazul aplicarii principiului destinatiei la impozitarea cu taxa pe valoare adaugata, are loc impunerea valorii
adaugate la bunurile consumate pe teritoriul national, indiferent daca aceasta valoare este realizata in tard sau in
strainatate.
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Conform evaluarilor recente ale Bancii Mondiale privind indicii tarifelor comerciale,
Republica Moldova are un regim tarifar-vamal destul de favorabil. Astfel, Moldova s-a plasat pe
locul 12 dintre cele 125 de tari evaluate.

Media simpld a tarifului vamal al Moldovei este de 5,2%, media simpla a tarifului vamal
pentru produsele agricole este de 12,65%, iar tariful mediu vamal pentru produsele neagricole
este de 3,95%. Cele mai semnificative tarife riman cele pentru zahar (30%), carne (20%),
produse lactate (15%), fructe si legume (15-20%) si cereale (15%)°.

Astfel, tariful vamal mediu din Moldova este comparabil cu cel al Uniunii Europene, fiind
mai mare pentru produsele agricole si mai mic pentru produsele neagricole. Respectiv, acest tarif
este mai mic decat ar putea fi in cazul unei tari cu venituri reduse, fapt ce favorizeaza dezvoltarea

schimburilor comerciale cu partenerii straini.

® Ministerul Economiei si Comertului al Republicii Moldova, ,,Accesul produselor de import pe piata autohtona gi
barierele identificate”. Chisinau, 2011.
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Capitolul 5. PIETELE MONDIALE DE MARFURI SI SERVICII

5.1. Clasificarile comerciale internationale ale marfurilor

Comertul international cu marfuri industriale $i materii prime este bazat pe clasificatoarele
comerciale internationale. In cadrul lor toate miarfurile se distribuie in sectiuni, grupuri,
subgrupuri etc. dupa unele sau alte criterii. Lista denumirilor comerciale in sistemul de clasificare
respectiv se numeste nomenclator (listda de marfuri). Nomenclatoarele de marfuri internationale
sunt utilizate drept baza pentru stabilirea tarifului vamal (cu cat mai amanuntit este nomenclatorul
de méarfuri, cu atdt mai eficient poate fi utilizat tariful in scopuri de protectie), se aplicd la
clasificarea marfurilor in statistica, in tarifele de transport. Ele dau posiilitate si se ordoneze
informatiile cu privire la legiturile comerciale externe, reprezintd o metoda eficientd de pastrare a
informatiei si de simplificare a procedurii de cdutare a pozitiei de marfa de care ai nevoie.

Pentru clasificarea marfurilor, in comertul international se folosesc: clasificarea standard de
comert international a ONU (CSCI) (redactia a 3-a, 1986); Sistemul armonizat de descriere si
codificare a marfurilor (SA); Clasificatorul marfurilor dupa grupuri economice agregate ONU
(KUEG) (redactia 1989) [31, p.246; 82, p.65; 59, p.292-298].

In CSCI, clasificarea marfurilor la nivel de grupuri se infaptuieste: dupa tipurile de materie
primi, din care a fost fabricat produsul; dupa gradul de prelucrare a produsului; dupa destinatia
produsului; dupa locul produsului in comertul international.

In a treia editie, CSCI contine 9 capitole, 67 de grupuri, 261 de subgrupuri, 1.033 de pozitii
de marfuri de bazi si3.118 subpozitii care pot fi concretizate In nomenclatoarele nationale (Tab.
5.1).

Tabelul 5.1. Schema de clasificare CSCI (redactia a 3-a)

Cantitatea
Codurile sectiunilor si denumirilelor | G ile si . e o
’ $ C;‘éﬂ‘;ﬁ; elosrl Subgrupurile Pozitiile Subpozitiile
0. Produse alimentare si animale vii 10 (00-09) 36 132 344
1. Bauturisi tutun 2 (11-12) 4 11 22
2. Materie prima nealimentard in afara 9 (21-29) 36 193 267
de carburanti
3. Combustibil mineral, lubrifianti si i
alte produse similare 4 (32-35) 1 25 37
4. Grasu’n}, l.llell'll‘l $1 ceruri de origine 3 (41-43) 4 21 44
vegetald sianimala
5. Produse chimice 9 (51-59) 33 126 474
6. Art1cple pr?lucratq, clasificate, in 9 (61-69) 52 233 829
special, dupd materiale
7. Magini, utilaj si mijloace de i
transport 9 (71-79) 50 214 653
8. Diverse articole finite 8 (81-85, 31 144 442
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87-89)
9. Produse' s1 tranzactii ne.lncluse in 491,93,
compartimentele sus-numite 96, 97) 4 4 6
Total 67 1033 3118

Clasificatorul se foloseste pentru publicarea datelor privind comertul extern al térilor-
membre ONU si de organizatiile internationale. In baza acestei clasificari, se stabilesc indicii
comparativi ai volumului si structurii exportului s1 importului in diferite tari, in afard de aceasta,
cu ajutorul unei ,,chei” speciale poate fi realizata regruparea produselor in alte clasificari.

Sistemul armonizat de descriere si codificare a mdarfurilor prezintd in sine cerinte

internationale fata de clasificare i informatia statistica asupra marfurilor, care sunt primite pentru

comertul extern (Tab.5.2).

Tabelul 5.2. Schema de clasificare SA

Cantitatea
Codurile sectiunii Grupurile Poztiile | Subpozitiile
(codurile) ’ ’
I.  Animale vii si produse animale 5 (01-05) 14 194
Il. Produse vegetale 9 (06-14) 790 270
I1l. Grasimi si uleiuri animale sau vegetale; carne si
organe comestibile; grasimi alimentare preparate; 1(15) 22 53
ceruride origine animald si vegetala
IV. Produse ale industriei de pregatire a produselor
alimentare si addugdrii condimentelor; bauturi i
spirtoase si fard alcool; tutun §i substituenti 9 (16-24) 56 181
artificiali ai tutunului
V. Produse minerale 3 (25-27) 67 151
VI. Produse ale industriei chimice siramurilor conexe| 11 (28-38) 176 759
VII. _Mase plastlf:e si articole din ele; cauciuc si 2 (39-40) 43 189
articole de cauciuc
VIII. Piei crude; piei tabacite; blanuri si produse
din acestea; piei brute si piei tabacite; articole din
ele; articole pentru sa si hamuri, harnasamente;| 3 (41-43) 21 74
articole de wvoiaj; genti si articole analoage;
articole din intestine
IX. Material lemnos si articolele sale; carbune de
lem; pluta; artlco'le de pAluta; qrtlcole din paie, 3(44-46) 7 79
salcie si alte materiale de Tmpletire; panere si alte
articole Impletite
X. Masa de bumbac si de lemn sau alte materiale de
celu.lozé si ﬁbr.e; r.nacula_tur_é de hartie si carton; 3 (47-49) a1 149
hartie, carton siarticole similare
Xl. Textile siarticole textile 14 (50-63) 149 809
XIl. Inciltiminte, acoperiminte pentru cap,| 4 (64-67) 20 55
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umbrele, bastoane, cravase si parti ale lor; flori
artificiale, articole din par

X1 Articole din piatra, ghips, alabastru, ciment,
azbestT mlcé. sau r.nateirlale analc.)age; articole de 3 (68-70) 49 138
ceramica, sticla siarticole de sticla

XIV. Perle naturale sau cultivate, pietre
semipretioase s1 pretioase, metale nobile i
nepretioase, metale pretioase placate siarticole 1(71) 18 52
similare; bijuterii s monede

XV. Metale feroase si neferoase, siarticole din 11 (72-

acestea 76,78-83) 157 587

XVI. Masini, utilaj sidispozitive mecanice;
aparataj electric siparti componente; aparate de
inregistrat sau de reprodus sunetul; aparataj video | 2 (84-85) 133 762
sidispozitive, mecanisme ale sale

XVII. Mijloace de transport terestre, aeriene,
C(I)smlce, navale, instalatii siechipament pentru 4 (86-89) 38 132
ele

XVIII. Instrumente siaparate optice, fotografice si
cinematografice, de masurat, de control, de
precizie, aparate si instrumente medico- 3 (90-92) 56 230
chirurgicale; ceasuri; instrumente muzicale; parti
siaccesorii ale acestora

XIX.  Armament $i munitii, dispozitive pentru ele 1(93) 7 17
XX.  Diverse articole finite 3 (94-96) 32 131
XXI.  Opere de arta, obiecte de colectionare si
anticariat 1(97) 6 7
Total 96 1241 5019

Sistemul armonizat a fost elaborat de Comitetul sistemului armonizat de pe langa Consiliul
pentru colaborare vamald (CCV). CCV — organizatie interguvernamentald, are rolul principal in
activitatea de reglementare multilaterald a practicii tarifar-vamale si fiind centrul metodic si de
coordonare in domeniul controlului vamal CCV a adoptat in 1983 Conventia Internationala cu
privire la Sistemul armonizat care la finele anului 1987 a fost ratificata de 53 de tari si de tarile-

membre UE. Sistemul armonizat este o anexd la Conventie. De la 1 ianuarie 1988, majoritatea
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tarilor lumii a trecut la noul tarif vamal, structurat conform SA. Toate tarile participante la OMC,

a caror cota constituie peste 90% din comertul mondial, au adoptat Sistemul armonizat.

Scopul SA:

— simplificarea in alcatuirea i elaborarea documentelor comerciale si vamale;

— reducerea cheltuielilor pentru descriere, clasificare si evidenta Incarcaturilor pentru comertul
exterior dupd volum, valoare, tarile de destinatie $i dupa alti parametri;

— simplificarea colectarii, evidentei datelor, efectudrii analizei economice privind comertul
exterior;

— simplificarea schimbului de rabat tarifar in cadrul OMC.

Structura nomenclatorului Sistemului armonizat (NSA) constd din sistemul de clasificare si
sistemul de codificare.

Sistemul de clasificare include 21 se sectiuni, 96 de grupuri, 33 de subgrupuri, 1.241 de
pozitii comerciale (de marfuri), 3.553 departamente de subcapitole, 5.019 subpozitii, deci
sistemul are 6 niveluri.

Marfurile in NSA sunt grupate dupa criteriile urméatoare:

— originea (produse de origine vegetala, animald);

— destinatia (produse alimentare i bauturi; materie prima industriald; combustibil si lubrifianti;
masini si utilaje incluzand si accesorii; mijloace de transport; marfuri industriale de consum
popular);

— gradul de prelucrare (materii prime cu destinatie de productie si nonproductie; semifabricate
cudestinatie de productie si nonproductie; articole finite).

Sistemul armonizat contine explicatii in aminunte, care contribuie la intelegerea similard a
grupurilor de clasificare, de stabilire a tarifelor la taxe, de comparare a datelor statistice privind
comertul extern.

Sistemul de codificare in SA da posibilitate de a prezenta informatia in forma comoda
pentru colectare, transmitere si prelucrare, precum §i pentru a efectua prelucrarea computerizata.
Codul fiecarui produs contine 6 cifre. Primele doua cifre indica grupul comercial; patru (primele
doua si ultimele doud) — pozitia comerciald; sase (ultimele doud sipatru precedente) — subpozitia.

Sistemul SA este aplicat de majoritatea tarilor lumii. Pe el se bazeazia si schema de
clasificare comerciala a tarifului vamal al Republicii Moldova (Nomenclatorul comercial).

Acesta contribuie la unificarea, perfectionarea evidentei statistice si intensificarea
controlului operatiilor de export-import.

Nomenclatorul RM

Clasificatorul de marfuri cu privire la grupurile economice agregate este utilizat in statistica

comertului international. Schema KUEG este prezentatd in Tab.5.3.
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Tabelul 5.3. Schema de clasificare KUEG
1. Produse alimentare si bauturi
1.1. Materii prime
1.1.1. pentruconsum industrial
1.1.2. pentruconsum personal
1.2. Semifabricate prelucrate
1.2.1. pentruconsum industrial
1.2.2. pentru consum personal
2. Materie prima industriala (nonalimentara)
2.1. Materie prima
2.2. Semifabricate
3. Combustibil si lubrifianti
Materie prima
Semifabricate
Benzina
Diverse semifabricate
4. Masini, echipamente sipiese pentru ele (in afard de mijloace de transport)
Masini si utilaj
Piese si accesorii
5. Mijloace de transport, piese pentruele
5.1. Autoturisme
5.2. Diverse autoturisme
5.2.1. Mijjloace de transport cu destinatie industriala
5.2.2. Mijloace de transport pentru uz personal
5.3. Piese pentru mijloacele de transport
6. Marfuri de consum
6.1. Marfuri de uz pe termen lung
6.2. Marfuri de uz pe termen mediu
6.3. Marfuri de uz pe termen scurt

7. Marfuri neincluse in grupurile sus-enumerate

Clasificatorul este bazat pe marfurile incluse in CSCI si SA. Toate marfurile enumerate in
aceste clasificari (CSCI s1 SA) sunt repartizate in corespundere cu destinatia lor in 7 grupuri, iar

in interiorul fiecarui grup — dupa gradul de prelucrare. In afari de aceasta, unele marfuri sunt

134



asociate in grupuri dupa criteriul de consum — industrial sau personal — in functie de termenul de

valorificare (uz).

5.2. Pietele comerciale mondiale

Pe pietele comerciale mondiale se efectueazi comertul cu marfuri industriale si de materii
prime (crude).

Exportatorii §i importatorii principali in comertul mondial de marfuri sunt prezentati in
Tab.5.4.

Tabelul 5.4. T arile exportatoare si tirile importatoare in comertul mondial de marfuri
in anul 2009

Tarile exportatoare Vrg:lscrir.llél, C(())/(t)a' Tarile importatoare Vr(r)]lll;?lél’ C((;[)a’
China 1204,0 9,7 | Statele Unite ale Americii 1563,0 12,7
Germania 1159,0 9,3 | Germania 966,9 7,9
SUA 1046,0 8,4 | China 954,3 7,8
Japonia 542,3 4,4 | Franta 538,9 4,4
Franta 472,7 3,8 | Japonia 499,7 4,1
Tarile de Jos 417,6 3,4 | Marea Britanie 486,0 4,0
Italia 4129 3,3 | ltalia 410,2 3,3
Coreea 373,6 3,0 | Tarile de Jos 369,9 3,0
Marea Britanie 357,3 2,9 | Hong Kong 348,7 2,8
Canada 323,4 2,6 | Canada 327,2 2,7
Hong Kong 321,8 2,6 | Coreea de Sud 317,5 2,6
Federatia Rusa 303,4 2,4 | Spania 290,4 2,4
Singapore 274,5 2,2 | India 268,4 2,2
Belgia 254,3 2,1 | Belgia 253,1 2,1
Mexic 229,7 1,9 | Singapore 240,5 2,0
Spania 226,8 1,8 | Mexic 234,4 1,9
Elvetia 207,0 1,7 | Elvetia 192,1 1,6
Taiwan 203,4 1,6 | Federatia Rusa 191,8 1,6
Arabia Saudita 189,7 1,5 | Taiwan 172,7 14
Emiratele Arabe Unite 174,7 1,4 | Australia 163,9 1,3
India 164,3 1,3 | Emiratele Arabe Unite 1445 1,2
Australia 160,5 1,3 | Polonia 144,3 1,2
Malaysia 157,6 1,3 | Austria 138,7 1,1
Thainlanda 154,2 1,2 | Turcia 134,6 1,1
Brazilia 153,0 1,2 | Brazilia 127,7 1,0
Polonia 139,5 1,1 | Suedia 120,5 1,0
Suedia 130,8 1,1 | Malaysia 119,3 1,0
Austria 129,0 1,0 | Thailanda 119,0 1,0
Norvegia 122,8 1,0 | Republica Ceha 103,1 0,8
Indonezia 119,5 1,0 | Danemarca 84,74 0,7
Republica Ceha 112,6 0,9 | Indonezia 84,32 0,7
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Turcia 109,7 0,9 | Arabia Saudita 82,29 0,7

Irlanda 108,6 0,9 | Ungaria 75,93 0,6

Danemarca 91,49 0,7 | Portugalia 67,64 0,6
Lumea 12400,0 | 100,0 Pe glob 12290,0 | 100,0

Sursa: [www.cia.gov]

Din tabel se poate vedea ca din primele 20 de tari principale exportatoare i importatoare,
opt se afla in Europa Occidentald, ceea ce este o dovada a rolului-cheie al acestei regiuni in
economia mondiala.

Ordinea tarilor nu este una §i aceeasi pentru tarile exportatoare §i importatoare. Astfel, de
exemplu, Tarile de Jos, ocupand locul sase in lista tarilor exportatoare si locul opt in lista celor
importatoare, este o dovada a balantei comerciale pasive a tarii.

Exportul total al acestor 20 de tari constituie 69,6% din exportul mondial, iar importul total

—72,2% din importul mondial. Celorlalte tari le revin 30,4, si, respectiv, 27,8%.

5.2.1. Preturile mondiale la produsele industriale si materiile prime

Pietele nationale de marfuri concrete, care formeaza piata mondiald de marfuri, poseda un
anumit specific.

Acest specific este determinat de multitudinea factorilor comerciali si politico-comerciali,
influentdnd asupra dinamicii si nivelului preturilor mondiale. Pentru piata mondiald, este
caracteristicd multitudinea de preturi utilizate, deci existenta unui sir de preturi la unul si acelasi
produs sau la marfuri de aceeasi calitate in una si aceeasi sferd a circulatiei (de export, angro, cu
amanuntul), la baza de transport similard. Pentru desemnarea pretului mondial din numeroasele
preturi, de regula, se aplica doua criterii:

— laacest pret se efectueaza tranzactii comerciale mari;

— sunt recunoscute mondiale preturile tranzactiilor incheiate in cele mai mari centre ale
comertului mondial, astfel precum Bursa de comert din Chicago, Bursa de metale din Londra
etc. [31, p.274; 56, p.72].

Pentru unele marfuri, in calitate de preturi mondiale se stabilesc preturile de export sau de
import ale importatorilor sau exportatorilor de baza.

In asemenea mod, preturile mondiale — sunt preturile de realizare ale marfurilor pe piata
mondiala.

Se disting preturi dupa cum urmeaZza:

— preturi potrivit tranzactiilor comerciale cu plata in valutd liber convertibild, partial
convertibild si neconvertibila;

— preturi in tranzactii de cliring;
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— preturi de transfer;

— preturi dupa programe in cadrul ajutorului de stat etc.

La stabilirea nivelului de preturi, ca orientare servesc preturile de decontare si publicate.

Preturile ce se publicd — sunt preturile despre a caror niveluri se comunicd in surse de
informare speciale siale companiei. Ele, de obicei, reflectd nivelul preturilor mond iale.

La cele care se publica — se refera:

— preturile informative (preturile la marfuri in comertul intern sau extern angro al tarilor
strdine), care se tiparesc in ziarele, revistele economice, in buletine speciale, cataloage ale
companiilor, liste despre preturi. Preturile informative pot fi nominale, ce nu tin de operatiile
reale in comertul extern; pot reflecta operatiile din trecut sau prezenta in sine preturile de
bazi, adica preturile marfurilor de o anumitd cantitate si calitate intr-un punct geografic (de
baza) stabilit n prealabil;

— cotarile la bursa (preturile marfurilor, care constituie obiectul comertului de bursa);

— preturile la licitatii 1 negocieri;

— preturile tranzactiilor reale, care nu se publicd cu regularitate, Insa ele se confruntd cu cele
informative pentru a stabili un pret contractual mai real;

— preturile propuse de companiile mari.

Preturile de decontare sunt aplicate pentru utilajele nestandard si calculate de companiile
exportatoare. Informatiile ce se referd la ele se intdlnesc, episodic, in presda, de aceea este
imposibil a le folosi in comparatii la alegerea nivelului de preturi

La efectuarea analizei preturilor mondiale, acestea se mpart in doud grupe: preturile la
produsele industriei prelucratoare si la materia prima.

Pentru produsele din ramurile prelucratoare, in calitate de preturi mondiale, de obicei,
servesc preturile de export ale companiilor producdtoare mari si ale exportatorilor acestora. Baza
preturilor pentru export sunt preturile de pe piata internd, care se calculeaza dupa metoda de
cheltuieli totale sau directe.

In corespundere cu metoda cheltuielilor totale, se insumeazi toate cheltuielile (pentru
materiale, forta de muncad, cheltuieli indirecte), ce tin de fabricarea productiei Distribuind
marimea venitului asteptat la lansarea lunara a productiei, obtinem pretul de fabrica al unitatii de
productie.

La utilizarea acestei metode, norma in utilizarea capacitdtilor de productie se accepta la
nivelul de 75-85%. La pretul de fabrica se adauga rabatul de la venit. Acest rabat se stabileste ca
raport al venitului real la capitalul investit (in procente). Aceastd corelatie se calculeaza in
perspectiva si se numeste norma de venit ,,cu scop bine determinat”, marimea sa nu este constanta

s1se poate schimba, In functie de situatia uneia sau altei companii pe piatd, de caracterul politicii
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sale de preturi si de stat. Ca exemplu al acestui rabat poate servi accizul, iar rabaturile — corectia
pentru cumparatorul angro.

O evidentd mai perfectd a conditiilor pe piatd in stadiul initial de formare a preturilor este
asiguratd de metoda cheltuielilor directe. Ea este fondatd pe distribuirea tuturor cheltuielilor
pentruregie (constante) si directe (variabile) (Tab.5.5) [31, p.31, p.276].

Tabelul 5.5. Stabilirea pretului prin metoda cheltuielilor directe (cheltuielile lunare, $)

. Variante

Cheltuieli I T i v;
Volumul de vanzari agteptat, unit. 400 600 800 900
Pretul prognozat pentru o unitate 18,0 16,0 15,0 14,0
Suma cheltuielilor directe (variabile) 8,58 8,46 8,4 8,34
»Profitul marginal” pentru o unitate de productie 9,42 7,54 6,6 5,66
,Profitul marginal” sumar 3768 4528 5280 5094
Cheltuieli constante la utilizarea capacitatilor de
productie de 100% 3000 3000 3000 3000
Profitul din realizare 768 1524 2280 2094

Potrivit metodei cheltuielilor directe, se determind cateva variante de preturi care se
prognozeazi in corespundere cu volumele de vanzari Apoi se calculeazid suma de cheltuieli
directe si se stabileste profitul ,,marginal” (addugat) pentru o unitate de productie (diferenta dintre
preturile de realizare si cheltuielile variabile), iar apoi — pentru volumul total de vanziri care se
prognozeaza la pretul prognozat. Apoi din suma ,profitului marginal” obtinut se calculeaza
cheltuielile si se stabileste mirimea de venit din realizarea productiei Din calcule se vede ca
profitul maxim se va obtine de la vinzarea a 800 de unitati la pretul de 15 $ per unitate. Prin
intermediul acestei metode se poate stabili imbinarea optima a volumului de productie, preturilor
de realizare si cheltuielilor, Tnsd totusi ea este complicata in utilizare, deoarece companiile, de
reguld, nu cunosc marimea de cererisi volumele de vanzari ale productiei lor.

Cea mai bunid este metoda cheltuiclilor totale. Intrucit asupra formérii preturilor
influenteazd o multime de factori, preturile calculate cu aplicarea metodelor descrise, servesc
doar in calitate de bazi pentru manevrarea ulterioara pe piata cu conjuncturd in permanentd
variabild. Companiile precizeazd aceste preturi cu ajutorul sistemului desfisurat de rabat si
suplimente la pretul pentru modificarea calitatii, conditiilor de aprovizionare, ambalare, marcare
etc. Prin urmare, la preturile curente se realizeaza putine operatii. Loturile mari de marfuri se
realizeaza curabat la preturile curente sau la preturile negociate in contract.

La formarea preturilor mondiale pentru resursele de materii prime, rolul principal 1l joaca
marimea de cheltuieli interne, anume:

— corelatia dintre cerere sioferta pe piata de materii prime;
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— combinarea preturilor la ofertele producatorilor principali (exportatorilor) cu cotarile de la
burse sau cu preturile de la licitatii;

— pluralitatea de preturi ale producatorilor (exportatorilor), stabilite ludnd in considerare
specificul pietelor regionale, diferentele in utilizarea valutei la calcule, incidlcarea balantei
cererii s1 ofertei la materiile prime;

— rolul deosebit al statului si grupurilor de state — principalii exportatori principali si/sau
importatori ai marfurilor respective la formarea preturilor mondiale. Grupurile de state
(producatori si exportatori principali) pot crea asociatii de comert extern interstatale de
control al nivelului de productie i acestui sortiment de productie care influenteaza asupra
formarii si dinamicii preturilor mondiale (de exemplu, Organizatia tarilor exportatoare de
petrol— OPEC).

Mecanismul in formarea preturilor mondiale la materiile prime este o dovada a diferentei
dintre preturile mondiale si interne la marfurile similare. De regula, preturile interne sunt mai
mari decat cele mondiale, ceea ce este caracteristic mai mult pentru cele de import $i mai putin —
pentru cele de export. Insd pentru anumite materii prime, de exemplu, petrolul, se observi tabloul
invers: preturile mondiale depdsesc preturile interne. Aceasta tine de barierele vamale dintre tari,
de activitatea pe piata mondiald a companiilor cele mai competitive, de dependenta nivelului

preturilor mondiale de indicatorii valorici la produsele-lideri pe piata.

5.2.2. Pietele mondiale de desfacere a marfurilor industriale

Conform Clasificarii standard de comert international, din categoria marfurilor industriale
fac parte: ,Produsele chimice” (sectia 5), ,,Articolele prelucrate clasificate, mai ales dupa
materiale”, cu exceptia grupului 68 (sectia 6), ,,Masini, utilaje 1 mijloace de transport” (sectia 7),
,Diverse articole comerciale” (sectia 8). In structura comertului international cu miarfuri
industriale predomind comertul cu masini, utilaj si mijloace de transport (circa 51,5%), pe locul
doi — articolele industriale din sectiile 6 si 8 (35,82%) si pe locul trei — produsele chimice
(12,68%).

Cota inalta in comertul mondial cu produse industriale — masini, utilaje, mijloace de
transport, este o dovada a nivelului contemporan al productiei, a potentialului stiintific al
productiei.

Pentru comertul international cu produse industriale, sunt caracteristice urmaitoarele
particularitati, determinate de noile cerinte pe piata:

— scaderea ciclului de viata a majoritatii tipurilor de produse;
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cresterea productiei de articole cu tehnologii 1nalte, care asigurd diferentierea continud a
semiproduselor siproduselor finale;

se remarcd procesul diversificarii continue a productiei prin ramuri de productie mai mici si
subramuri, a caror ramificare, in mod automat, creeaza necesitatea de schimb al productiei din
astfel de produceri care au specializare mai ingustd. Are loc 1Innoirea constantd a
nomenclaturii $i asortimentului produselor;

dezvoltarea comertului intraramurd, care inlaturd comertul traditional interramura;

sporirea 1n productia constructiei de masini-unelte a cotei de utilaj innoit;

tranzitia de la vinzdrile unice la cele sistemice. Produsul de bazi este propus cu articole
respective de completare;

ridicarea cerintelor fata de indicii tehnico-economici aiarticolelor;

productia de masini si tehnica trebuie sa corespunda cerintelor Organizatiei internationale a
standardelor;

sporirea comertului cu marfuri destinate productiei depaseste cresterea comertului cu articole
de masini si tehnica cu destinatie social-culturala;

intensificarea presiunii factorului social care apare in deficit siscumpetea muncii calificate;
elaborarea materialelor de constructie instrumentale noi, mai eficiente;

necesitatea indeplinirii rapide a sarcinilor de transmitere a schitelor articolelor clientului prin
Internet si livrarea productiei prin sistemul ,,exact in termen”;

partea covarsitoare a exportului-importului mondial a productiei de masini §i tehnica este
concentrata in tarile industriale dezvoltate;

politica comerciald a statelor este indreptata la stimularea exportului de productie de masini §i
tehnica si protectia producatorului de marfuri national;

cresterea pe piata de consum mondiald a partii de productie contraficuta (falsificatd).

Pe piata mondiald a produselor industriale, se realizeazd comertul cu productie de masini si

tehnica (produse finite, produse demontate si utilaj de completare).

Pentru comertul international cu produse finite, sunt caracteristice aceste particularitati:
cresterea volumului mondial de articole finite depéaseste cresterea volumului mondial de
productie in ramurile de materie prima;
cresterea prioritard a exportului de articole finite, comparativ cu exportul de materie prima
minerald i produse agrare;
livrarea reald, de exemplu, a utilajului tehnologic reprezinta etapa initiald in relatiile reciproce
dintre exportator si importator. Folosirea acestui utilaj conform destinatiei are nevoie de
indeplinirea urmatoarelor actiuni coordonate reciproc: montarea si lansarea productiei in

exploatare, deservirea tehnica, asigurarea cu piese de schimb. Prin urmare, se prevad servicii
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de deservire insotitoare (deservire tehnicd in perioadele de garantie si postgarantie,
invatamantul personalului, crearea rezervelor optime in depozit a pieselor de schimb).

Actiunea reciproca similard a partenerilor dupd livrarea productiei finite este in avantajul
ambelor parti. Exportatorul se intireste pe noua piatd, mareste volumul de vanziri, oferind un
complex total de servicii necesare unui consumator concret. Importatorul primeste odatd cu
utilajul si un asortiment de servicii calificate de la furnizor, care stie toate particularitatile de
utilizare a acestui produs, pentru asigurarea caracteristicilor de exploatare date si, respectiv,
pentru atingerea rezultatelor economice.

Dezvoltarea comertului mondial de productie de masini §i tehnicd demontate este
determinata de particularitatile diviziunii internationale a muncii in conditii moderne. S-au creat
conditii in mod obiectiv de fractionare a procesului de productie in operatii separate sidespartirea
lor in productii independente, precum si pentru schimbul dintre asemenea formatii ale unui ciclu
tehnologic unic al productiei lor (componente ale articolului final).

Exportul productiei finite demontate ii ridicd competitivitatea sa; ajutd a invinge diverse
bariere vamale si administrative protectioniste indreptate la limitarea importului de productie
finitd; reduce aproape de doua ori cheltuielile pentru transport, cu toate cd ansamblurile si
elementele, ca incarcatura mult mai compactd, se transportd In containere. Importul productiei
finite de tipul ansamblurilor si elementelor este insotit de o taxd mai mica, ce contribuie la
organizarea lucrarilor de asamblare a productiilor si, respectiv, la dezvoltarea industriei nationale
siridicarea gradului de ocupare a bratelor de munca. Oferind ansambluri s1 elemente pentru a fi
montate, exportatorul asigurd patrunderea pe piata si cresterea volumului de vanziri a articolelor
finite montate.

O asemenea forma de comert deseori trece prin canalele interne ale unei sau altei corporatii
transnationale (CTN). Astfel, o parte din ansambluri si elemente in volumul total de export al
tarilor OCDE de masini si mijloace de transport alcatuieste circa 30%.

In unele tari in dezvoltare, unde activeazi filialele CTN, aceasta parte este $1 mai mare: in
Taiwan — 36,3%; Guyana Franceza — 49; Gong Kong — 46,2; Barbados — 61,6; Nicaragua — 81,6.
Acest lucru majoreazd substantial masa de marfuri care se deplaseazd intre tari, leagd solid
economiile nationale ale acestor tari.

Dezvoltarea comertului international cu utilaj complet tine de aparitia si functionarea pietei
de obiecte complete (marfuri-obiecte). Utilajul complet, dupa cum s-a mentionat supra, prezinta
in sine un complex tehnologic unic al intreprinderii sau obiectului construit. Livrarea sa este
legata direct de acordarea serviciilor de cercetare §i proiectare, de constructie si tehnologice; de
indeplinirea lucrdrilor de reglare si depunere in functiune, de transmiterea licentelor respective,

organizarea Invatdmintului administrativ i de productie a personalului.
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Exportatorul de utilaj complet capatd posiilitate sa extindd substantial capacititile de
export pe seama utilajului nestandard mai scump, serviciile de insotire, inclusiv know-how, a
patentelor.

Livrarea utilajului complet da posibilitate importatorului intr-un termen scurt sa primeasca
completul de utilaj de baza si complementar, sa invete personalul angajat in productie si dupa
lansarea obiectului in exploatare, sd se inceapa fabricarea productiei finite.

Cota de livrari a utilajului complet in volumul total al exportului mondial de masini si
utilaje se afld la nivelul de 10-15%. Aceastd forma de comert este raspandita pe larg atat in tarile
industriale dezvoltate, cat si tarile in dezvoltare, in primul rand, in India, Brazilia, Argentina,
Mexic.

Pe piata mondiald de desfacere a marfurilor industriale, in conformitate cu datele Bancii
Mondiale, dintre tarile pentru care exportul acestor marfuri este prioritar (peste 50% din volumul
total de export de marfuri si servicii), fac parte: Belarus, Bulgaria, Armenia, Georgia, Germania,
Israel, India, Irlanda, Italia, Canada, Kargazstan, China, RDPC, Letonia, Liban, Lituania,
Malaysia, Republica Moldova, Monaco, Pakistan, Republica Coreea, Federatia Rusd, Romania,
SUA, Singapore, Thailanda, Taiwan, Uzbekistan, Ucraina, Finlanda, Cehia, Elvetia, Suedia,
Estonia, Japonia.

Particularitatile in functionarea anumitor piete mondiale de desfacere a marfurilor
industriale pot fi ilustrate cu datele prezentate infra.

Comertul international cd marfuri industriale in regiunile globului este caracterizat prin
intermediul datelor din Tab.5.6.

Tabelul 5.6. Exportul mondial al mérfurilor industriale in regiunile globului

Exportul de marfuri industriale
(cota de méirfuri de export mondial, %0)
Regiunile globului dintre care
M egale feroase Produse Utilaj_pgntru Produse . N .
Total si articole - oficii i de e Textile | Imbracaminte

similare chimice comunicatii automobilistice
In total pe glob 70,1 3,2 10,6 12,3 8,6 1,9 2,6
America de Nord 73,5 1,4 10,4 11,8 12,2 1,0 0,8
America Centrala si 0,7
America de Nord 31,4 4,0 5,7 15 4,4 3,0
Europa 78,4 3,6 15 8,6 11,1 1,7 2,2
CSlI 24,9 91 52 0,3 1,3 0,4 0,4
Africa 19,6 1,9 3,1 0,7 15 0,4 2,7
Orientul Mijlociu 21,4 0,7 5,7 2,3 1,3 1,2 0,7
Asia 81,9 3,2 7,2 24,4 6,8 3,2 5,0

Sursa: [www.wto.org]

142



5.2.3. Pietele mondiale de materii prime

Prin ,materie primd”, de reguld, se Inteleg produsele industriei extractoare si ale
agriculturii. De aceea, pietele principale de materii prime sunt pietele de produse alimentare, de
articole crude din agricultura, minereul si metalele, combustibilul.

Comertul de materii prime este caracterizat de un sir de caracteristici:

— cererea §1 oferta de materii prime depind de conditiile climaterice, de rezervele naturale,
crizele politico-economice, indeosebi in regiunile cele mai importante de materii prime
(crude). Din acest motiv, in totalitate, comertul international de materii prime se
caracterizeaza prin instabilitatea pietei;

— se observa depasirea pe termen lung a ofertei asupra cererii de marfuri. Aceasta duce, in
numeroase cazuri, la criza de materii prime in tarile in dezvoltare, la o specializare ingusta,
intrucat exportul de materii prime le garanteaza de la 50 pand la 100% din veniturile din
export;

— partenerii tind sa stabileascd relatii de duratd in baza contractelor pe termen lung, in acestea
exportatorului i se asigurd o desfacere stabila, iar importatorului — furnizari regulate garantate.
Contractelor pe termen lung le revin 30% din exportul mondial de materii prime, astfel
gazului natural — 100%, concentratelor de cupru, de staniu, de zinc si plumb — 90%,
carbunelui de lemn — 75%, minereului de fier — 60%, minereului de mangan — 30%;

— cumpararea-vanzarea de materii prime este strans legatd de livrarile altor sortimente de
marfuri, constituie o parte a altor complexe de operatii comerciale, de modele complexe de
colaborare economica externd (tehnico-economicd, tehnico-stiintificd), tranzactii la scarad
mare 1n baza compensatorie;

— scad ritmurile cresterii exportului de materii prime in timpul cresterii absolute a comertului
grupei de marfuri vizate;

— tempourile de sporire a comertului de combustibili §1 materie prima minerala le depasesc pe
cele ale comertului cu produse alimentare $i materie prima agricola;

— sporeste comertul cu semifabricate, pregatite pe baza materiei crude minerale si vegetale,
precum cu materie prima supusa unui tratament/prelucrari serioase, in special cu materiale cu
un grad de preparatie de calitate superioard;

— cresc cerintele importatorilor fatd de securitatea ecologica a marfurilor livrate;

— gradul inalt de monopolizare. Cele mai mari companii industriale si comerciale tind sa
stabileascad preturi mari monopoliste pe pietele de materii prime. Totodata, livrarile de materii

prime in cadrul corporatiilor se efectueaza la preturi de transfer diminuate;
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— creste amestecul statului in stabilirea volumelor, directiilor, formelor si metodelor comertului
cu materii prime siproduse alimentare.

Exportul de materii prime constituie aproximativ 20% din exportul mondial, nsa tinand
cont de comertul cu semifabricate (metale feroase si neferoase si produse chimice) — circa 40%.

Pe piata mondiala de materii prime, in conformitate cu datele Badncii Mondiale, dintre tarile
pentru care exportul de marfuri nominalizate a devenit prioritar, fac parte: Albania, Bolivia,
Botswana, Burundi, Vietnam, Guana, Ghana, Guadelupa, Guineea, Gonduras, Groenlanda, Zair,
Zambia, Islanda, Cuba, Liberia, Mauritania, Madagascar, Mali, Mongolia, Namibia, Nigeria,
Nicaragua, Noua Zeelanda, Peru, Ruwanda, Samoa (SUA), Swaziland, Somali, Sudan, Tanzania,
Togo, Uganda, Ugar, Chile, Guineea Ecuatoriala.

In comertul international, la produsele alimentare, in conformitate cu CSCI, sunt incluse:

— produse alimentare $i animale vii (sectiunea 0): animale vii, carne §i organe comestibile;
produse lactate si oudle; peste si produsele marii; cereale si produse din cereale, legume si
fructe; zahar si miere; cafea, ceai, cacao, condimente; hrand pentru animale; diverse marfuri
alimentare;

— bauturi situtun 1 (sectia 1);

— oOleaginoase (sectia 2, grupul 22);

— grasimi, uleiuri, ceruride origine vegetald si animald (sectia 4).

Pe piata mondiala de produse alimentare, locul principal il ocupa produsele sectiile 0 si 4.
Se maresc volumele comertului cu produse alimentare, gata pentru consum.

Pe pietele de produse alimentare existd problema preturilor, deoarece preturile sunt supuse
la fluctuatii considerabile, fapt care este greu de prognozat. Formarea preturilor pe pietele
alimentare se caracterizeaza printr-un sir de particularitati:

— preturile la anumite produse alimentare sunt orientate dupd cele de la bursa sau de la licitatii;

— preturile se disting prin instabilitate;

— multitudinea de preturi in legdturd cu existenta diverselor asortimente, centre comerciale,
deosebirile dintre termenele de livrare;

— influenta puternicd a concurentei din partea substituentilor sinteticisi artificiali;

— influenta politicii comertului extern.

Pe piata mondiald de materie primd agricola, sunt oferite marfuri comerciale din grupul
sectiei 2 CSCI:

— piei, blanuri (grupul 21);

cauciuc (grupul 23), plutd si lemn (grupul 24), celuloza si maculatura (grupul 25);

fibre textile si deseuri (grupul 26);

materie primd de provenientd animala s1 vegetald, in alt loc nefiind mentionata (grupul 29).
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Pietele de materii prime agricole se dezvolta sub impactul acelorasi factori
macroeconomici, precum si pietele de produse alimentare. Pozitiile lider sunt ocupate de
cauciucul natural, lemn, bumbac, lana.

Centrul productiei mondiale de cauciuc natural este Asia de Sud-Est. La cei mai mari
producatori se referd: Thailanda, Indonezia, Malaysia, lor revenindu-le % din productia mondiala.

Principalii importatori de cauciuc natural — tarile industriale dezvoltate (tarilor din America
le revin 23% din consumul mondial, Europei — 18%, Japoniei — 12%) si tarile asiatice in
dezvoltare.

Dinamica preturilor la cauciucul natural determina cresterea sau scaderea rezervelor sub
impactul corelatiei dintre cerere §i ofertad. Reducerea rezervelor mondiale a conditionat in prezent
ridicarea brusca a preturilor la acest produs.

Controlul asupra stabilitatii preturilor pe piata de cauciuc natural este efectuat de
Organizatia de cauciuc internationald (INRO) care a fost creatd in 1980.

Productia mondiald de produse forestiere sporeste constant. Mult mai dinamic aceasta
ramura se dezvolta in SUA si Canada.

In structura asortimentului de produse forestiere, in ultimii ani s-au produs mari schimbari:
S-a majorat cota materiei prime pentru productia de celulozi si hartie i a lemnului si s-a redus
cota materiei prime pentru prelucrarea lemnului.

In comertul international cu fibre textile, aproape jumitate revine bumbacului (fibrelor).
Productia mondiald de bumbac constituie 18-20 mil. tone pe an. Producatorii principali — RPC,
SUA, India, Pakistan, Uzbekistan.

Exportul mondial de bumbac in ultimul an a crescut cu 4,5%. Principalii exportatori sunt:
SUA, Uzbekistan, Australia, Grecia, Mali.

Importul mondial de bumbac a crescut cu 5,5%. Dintre importatorii principali fac parte:
Indonezia, Turcia, India, China, Mexic [http://www.wto.org].

Centrele principale in comertul mondial cu bumbac le reprezinta Bursa de bumbac din New
York, Bursa de orez si bumbac din Chicago si piata intermediard a Asociatiei de bumbac din
Liverpool.

La cele mai scumpe sortimente de materic primad textila se refera si lina. Productia
mondiala de 1ana alcatuieste circa 2 mil. tone/an, iar cota In volumul total de consum al tuturor
fibrelor textile — circa 5%. Principalii exportatori de 1ana: Australia, Noua Zeelanda, Argentina,
Uruguai, RAS, CSI. Unrol de seama in comertul cu lana il joaca licitatiile sicasele de comert.

In comertul international la mineree si metale, conform CSCI, se atribuie doud grupuri de
mirfuri din sectia 2: ,,Ingrisdminte naturale si minerale” (grupul 27) si ,Mineree de metale si de

fier vechi” (grupul 28), precum si grupul 68 din sectia 6 ,,Metale neferoase”.
145



Piata de mineree si metale include piata de metale feroase si piata de metale neferoase.

In ultimii 10 ani, cantitatea de otel topitd a crescut cu 10,4%, inclusiv in tirile industriale
dezwvoltate — cu 12,6%, iar in tarile dezvoltate — de 1,7 ori.

O sporire mai mare a topirii otelului a fost atinsd de tarile CSI — 16%, inclusiv Federatia
Rusa — 15,7%. FR ocupa pozitia de lider pe piata mondiala de metale: partea sa constituie circa
12% din volumul total al exportului mondial de productie de metal.

Sub influenta tendintelor de economii ale metalelor, sporul mondial al consumului de otel
se compenseaza de prezenta capacitatilor excedente ale producatorilor occidentali si cresterea
intensiva a capacitdtilor in tarile Asiei

Drept urmare a acestui fapt, in circuitul mondial al metalului, practic, nu exista deficit de
metale feroase, si putem spune ca se mentine o anumita supraproductie.

In lume creste si productia de metale neferoase. Astfel, productia mondiald de aluminiu in
10 ani s-a majorat cu 14,6%, de cupru rafinat — cu 34%, de plumb rafinat — cu 30%, zinc in
blocuri— cu 19%, staniu rafinat — cu 30%, nichel rafinat cu 37% [http://www.wto.org].

Principalii exportatori si importatori de metale neferoase pe piata mondiala sunt:

— piata de concentrate de cupru si cupru rafinat: exportatori — SUA, Chile, Portugalia, Filipine,
Federatia Rusa, Canada, Kazahstan; importatori: Japonia, Germania, Spania, Republica
Coreea;

— piata aluminiului: exportatori — Federatia Rusa, Australia, Norvegia, Brazilia; importatori:
Japonia, SUA, Germania, Italia, Belgia, Franta, Tarile de Jos, Marea Britanie;

— piata plumbului rafinat: exportatori — Australia, Canada, Mexic; importatori — SUA tarile UE;

— piata de minereuri $i concentrate de zinc: exportatori — Canada, Suedia, Peru, Mexic;
importatori— Germania, Franta, Belgia, Japonia;

— piata de concentrate de staniu si de staniu rafinat: exportatori — Australia, Peru, Bolivia,
Canada; importatori— tarile UE, SUA, Japonia;

— piata nichelului: exportatori — Canada, Noua Caledonie; importatori — Japonia, SUA,
Germania,

— piata aurului: exportatori: RAS, SUA, Australia, Canada.

O particularitate a pietei metalelor neferoase este lipsa de preturi la materia prima de
nemetale neferoase. Aceasta tine de existenta diversitatii mari de trasaturi ale calitdtii materiei
prime initiale. Preturile materiei prime depind de preturile metalului rafinat.

Piata mondiala a combustibilului include comertul cu marfuridin sectia 3 CSCI:

— carbune, cocs, brichete (grupul 32);

— petrol, produse petroliere siprodusele lor (grupul 33);

— gazul natural si artificial (grupul 34);
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— energia electrica (grupul 35).

Rolul principal pe aceasta piatd ii apartine petrolului (circa 40% din productia §i consumul
mondial), huilei (circa 31%), gazului (circa 23%).

Printre cei mai mari producatori de petrol si produse petroliere se numara Arabia Saudita,
SUA, Irak, Mexic, Federatia Rusd, China. Partea tirilor-membre OPEC in comertul mondial de
petrol constituie circa 65%.

FR ocupa primul loc in lume dupa volumul exportului de petrol si produse petroliere, acesta
in 2009 constituind 7,4 mil. barili in 24 de ore.

Cel mai mare importator pe glob — SUA: in volumul total de consum al petrolului, care este
evaluat la 20 mil. barili/24 ore, importului acestei tari ii revin 12 mil. barili. OPEC asigura 36,5%
din cererea totald de petrol a tarilor consumatoare.

Pentru 5 ani urmdtori, acest indice va creste pana la 40% si in decurs de 10 ani va depasi
50%. Conform prognozei, cererea de petrol va creste in medie cu 1,6% anual §iin 2030 va alcatui
120 mil. barili/24 ore. Mai mult de 60% din excedentul cerintei de petrol va reveni tarilor in
dezvoltare (indeosebi asiatice). Cota tarilor in dezvoltare la cererea mondiala va creste in 2030
pana la 43% [29, p.235].

In deceniul ulterior, petrolul cu cota de 40% va pastra rolul dominant in consumul mondial
de carburanti initiali. Pretul sdu va rdmane etalon pe piata mondiala de produse energetice de
carburanti.

Productia mondiald de carbuni in 2009 constituia 4,0 mird. tone, inclusiv celei energetice {i
reveneau 3,5 mlrd. tone si celei cocsificabile — 0,5 mlrd. t. Tarilor UE le revin 930 mil.t, CSI —
335 mil.t, Chinei — 930 mil.t, Indiei — 312 mil.t, Australiei — 253 mil.t.

Comertul international cu huild (cdrbune de pdmant) are tendinta spre largire. Exportatorii
principali de carbune sunt Australia (in 2009 volumul exportului — 215 mil.t; in 2020 — 229 mil.t),
SUA (respectiv 71 si 70 mil.t), RAS (74 si 73 milt), Indonezia (54 si 63 mil.t), America de Sud
(45 si 52 mil.t), Canada (39 si 42 mil.t), CSI (15 si 16 mil.t), iar importatori — tarile Europei
Occidentale (160 mil.t in 2010), Regiunea Asia-Pacific (peste 200 mil. t, inclusiv Japonia — 130
mil. t, Coreea de Sud — 50 mil. t, Taiwan— 20 mil. t).

Piata mondiala a gazului natural se dezvolta fiind influentata de schimbarile de pe piata
combustibilului lichid. Un interes deosebit este prezentat fatda de gazul natural lichefiat, deoarece
utilizarea sa la statiile electrice, automobile, avioane, elicoptere creste constant. Comertul cu gaz
lichefiat este concentrat, in principal, in regiunea Oceanului Pacific $i Asia si constituie circa
75% din comertul mondial al acestei productii. Exportul mondial de gaz lichefiat alcdtuieste circa

90 mil. t, iar valoarea sa In volumul operatiilor comerciale depaseste 10 mird. $.
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Pana in 2020, partea gazului in asigurarea energetica a planetei va creste pana la 26-28%,
iar a carbunelui — se va afla in limitele 19-24%.

Exportatorii principali ai gazului natural in tarile europene occidentale continentale —
Federatia Rusd, Norvegia, Térile de Jos. Exportul de gaze de cdtre FR in 2001 constituia 167
mird. m® in sumi de 14,5 mlrd. $ sau42% din exportul mondial; in 2005 el a atins 240 mlrd. mS,
iar 1n 2010 — 270 mlird. m® [http://www.wto.org].

In prezent, pe seama petrolului, gazului, carbunelui se acoperd 85% de cerere de energie, iar
peste 50 de ani, cota sumara a lor va alcatui 60%.

In scopul stabilizirii dezvoltirii comertului international de materii prime, tirile incheie
diferite conventii internationale:

— conventii de stabilizare, destinate asigurarii stabilitatii si echilibrului dintre cerere si oferta.
Ele prevad cotele pentru volumul de materie prima si se incheie cu privire la cupru, staniu,
zinc, nichel, aluminiu, cafea, cacao, cauciuc;

— acorduri administrative §i cu privire la schimbul de marfuri, destinate pentru analiza statistica
a pietelor de materii prime si de elaborare a recomandarilor pentru introducerea comertului cu
anumite sortimente de marfuri, de exemplu, zahar, grau sialte cereale;

— acorduri cu privire la schimbul de marfuri care prevad misuri pentru crearea i dezvoltarea
productiilor de materii prime orientate la export. Ele se incheie, de exemplu, la iutd, material

lemnos de specii valoroase, ulei vegetal si ulei de masline etc.

5.3. Serviciile si clasificarea lor in come rtul international

Piata mondiala de servicii prezintd 1n sine sfera schimbului de servicii dintre tari. Alaturi de
pietele mondiale de desfacere a marfurilor, ea este o parte indispensabild a relatiilor economice
internationale.

Obiectul de schimb pe aceastd piatd sunt serviciile. Ele joaca rolul de rezultat al functiondrii
sferelor principale de activitate umana: stiinta, tehnica, productia, gestiunea.

Serviciul — este indeplinirea, conform contractului, de cétre una dintre parti (executorul) a
insarcinarii celeilalte parti (clientul) a anumitor actiuni sau efectuarea unei activitati, care sunt
utilizate in procesul de realizare a lor. Serviciile in sfera comertului international — acestea sunt
relatiile economice dintre doud parti — rezidente si nerezidente.

Serviciile sicomertul cu ele se disting calitativ de produse si comertul cu produse.

Caracteristicile principale ale serviciilor — ele nu pot fi, spre deosebire de produse, vazute si
acceptate prin pipdit; ele nu sunt supuse pastrarii; comertul cu servicii este legat de fabricarea lor;

exportul serviciilor inseamna prestarea de servicii strainului, adicd nerezidentului, chiar dacd el se
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afla pe teritoriul vamal al tirii. Insd descrierea supra a caracteristicilor serviciilor are si limite.
Unele servicii pot fi vazute (de exemplu, darea de seamd a consultantului pe dischetd), unele
dintre acestea se pastreaza (de exemplu, sistemul robotului telefonic).

Deosebirea dintre marfuri si servicii o constituie modul in care guvernul oferd protectie
producitorului siu. In caz ci ramurile de productie industriale sunt aparate prin intermediul
stabilirii de tarife, restrictii cantitative etc., atunci sfera serviciilor este protejata, in primul rand,
de normativele si regulile nationale, ce tin de investitiile straine directe si de participarea
furnizorilor straini de servicii in activitatea intreprinderilor nationale.

Protectia sferei de servicii nu poate fi asigurata prin masuri corespunzatoare la hotare din
cauza caracterului nematerial al serviciilor, precum si de aceea ca putine operatii cu servicii sunt
legate de traversarea hotarelor.

Organizatiile internationale sistematizeaza si clasificd serviciile care constituie obiectul
comertului international

Clasificarea serviciilor, aprobatd de FMI si care std la baza balantei de plati, aratd platile
dintre rezidenti si nerezidenti $i contine 11 sectoare (serviciile de transport; serviciile ce tin de
calitorii; servicii ale Intreprinderilor de telecomunicatii; constructii; asigurare; servicii financiare;
servicii de computerizare §i de informare; pliti royalty si de licenta; alte servicii business; servicii
personale, culturale side recreare; servicii guvernamentale).

Banca mondiald clasifica serviciile conform cu gruparile agregate: grupul I — serviciile
factoriale, care apar in legaturd cu miscarea factorilor de productie, grupul II — serviciile
nefactoriale la care se refera tipurile de servicii ce nu sunt legate de factorii de productie
(serviciile de transport; serviciile ce tin de calatorii; alte servicii nefinanciare).

Clasificarea pentru servicii propusda de OMC include 12 sectoare: serviciile comerciale;
serviciile intreprinderilor de telecomunicatii; servicii pentru constructie si servicii conexe de
inginer; serviciile distribuitorilor; servicii in sfera Invatimantului; servicii de ocrotire a mediului
inconjurdtor; servicii financiare; servicii in sfera de ocrotire a sdnatitii si In sfera sociald; servicii
legate de turism; servicii pentru organizarea odihnei, de masuri culturale si sportive; servicii de
transport; alte servicii.

Diversele caracteristici ale serviciilor influenteaza asupra metodei prin care se realizeaza
operatiile internationale. Dacd operatiile internationale cu marfuri prevad deplasarea lor fizica
dintr-o tara in alta, doar numai unele tipuri de operatii cu servicii prevad miscarea dupa hotar.
Totusi, pentru majoritatea operatiilor din sfera serviciilor, locul si timpul de consum nu trebuie
separate, fapt ce cere apropierea furnizorului de servicii de consumator.

Serviciile la nivel international se ofera prin aplicarea a patru metode, in special:
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1) furnizari transfrontaliere, adica oferirea serviciilor peste hotar. Furnizorul si consumatorul de
servicii nu se deplaseazd peste hotar, ea este traversatd doar de serviciu. Exemple de operatii
transfrontaliere pot fi serviciile care se transmit prin mijloacele de telecomunicatii (consultatii
prin telefon sau prin fax, livrarea de servicii prin postd, virarea de bani prin bancd), servicii
investite In produse (evidenta tehnicd a consultantului, asigurarea programatd pe dischetd);
servicii de transport;

2) consumul peste hotar, adica deplasarea consumatorilor in tara de export. Furnizorul nu se
deplaseazi (turism, Invatatura, servicii medicale la un spital din altd tara, servicii la reparatia
navelor, in caz cd nava unei tarieste expediata in altd tara la reparatie);

3) prezenta comerciala, deci crearea institutiei in tara in care trebuie sa se presteze servicii
(deschiderea unei filiale sau companii-fiice). Furnizorul de servicii se deplaseaza, iar
consumatorul nu se deplasecaza (de exemplu, investitiile strdine directe, migratia de munca
temporara, serviciul bancar care se ofera prin filiald sau prin sectia unei banci straine);

4) prezenta persoanelor fizice, adica plecarea temporara a persoanelor fizice in altd tara pentru a
presta servicii acolo (de exemplu, turneele teatrelor, artistilor, lectiile profesorilor din universitati,
serviciile arhitectilor, juristilor, plecarea consultantului strain in tard pentru acordarea de servicii
consultative).

Numirul total de servicii, oferite prin ultimele doud metode, este semnificativ mai inalt
decit cele cu care se face comert in cazul aplicarii primelor doua. Insa progresele cele mai noi ale
tehnologiilor de comunicatii §i dezvoltarea comertului electronic creeazd tot mai multe
posibilitdti pentru companii de a presta servicii in regim de deplasare transfrontaliera, fira a crea
institutie comerciald in tara importatoare.

Sunt posibile cazuri cand pentru acordarea serviciilor poate sa se foloseasca nu doar o
singura metoda de realizare. De exemplu, un anumit serviciu consultativ poate fi acordat prin

mijloace de telecomunicatie si nemijlocit de prezenta persoanelor fizice.

5.4. Starea si structura pietei mondiale de servicii

Oferirea serviciilor este articolul cel mai dinamic din comertul extern. Un numir tot mai
mare de tipuri de servicii devin marfa pe piatd si se Inregistreaza pe contul operatiilor curente din
balanta de plati a tarii.

Exportul de servicii constituie peste 3,7 mil. $ sau 19% din volumul total al exportului
mondial de produse si servicii, iar importul — 3,5 tril. $ sau 18,6% din importul mondial de
marfuri si servicii. Totodata, comertul cu servicii creste constant cu ritmuri suficient de nalte

(Tab.5.7;5.8; 5.9).
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Tabelul 5.7. Volumul come rtului mondial de servicii in anii 2007-2008 (mird. $ SUA)

Regiuni si tiri Exportul Importul

’ 2007 2008 2007 2008
In total pe glob 3372 3778 3114 3489
America de Nord 554 605 447 479
SUA 473 521 342 368
America Centrald side Sud 94 108 98 118
Brazilia 18 29 35 44
Europa 1743 1937 1472 1626
UE (27 de tari) 1587 1754 1372 1513
Marea Britanie 281 283 195 196
Germania 217 242 256 283
Franta 145 160 129 139
Italia 110 122 118 132
Spania 127 143 96 104
CSl 66 84 91 114
Federatia Rusa 39 51 58 75
Ucraina 14 17 11 15
Africa 78 88 105 121
Egipt 20 25 13 16
Orientul Apropiat 82 97 141 168
Israel 21 24 18 20
Asia 756 859 760 864
Japonia 127 146 149 167
China 122 146 129 158
India 88 103 71 84

Sursa: [www.wto.org]

Tabelul 5.8. Dinamica de zvoltirii comertului mondial de servicii dupi regiuni

Ritmurile sporului, %

Regiunile Exportul Importul
2007 2008 2007 2008
America de Nord 14,4 9,1 9,3 7,3
America Centrald side Sud 18,0 15,2 20,8 19,7
Europa 20,7 11,1 19,2 10,4
Africa 22,5 12,7 30,2 15,5
Asia 21,4 13,6 17,9 13,7
Total (pe glob) 19,7 12,0 18,5 12,1

Sursa: [www.wto.org]

Tabelul 5.9. Exportul mondial al tipurilor principale de servicii

Exportul in 2008 Schimbarea anuala, %
Tipurile de servicil Volumull - Cota, -\ 00 6el 2006 | 2007 | 2008
mird. $ %
Servicii comerciale 3730 100,0 12 13 19 11
Inclusiv servicii de transport 875 23,0 12 10 20 15
Calatorii 945 25,0 9 10 15 10
Alte servicii comerciale 1910 51,0 14 16 22 10

Sursa: [www.wto. ua]
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Cresterea comertului cu servicii este determinata de acesti factori:
- schimbarile tehnologice revolutionare;
- crestere ritmurilor de dezvoltare a programelor tehnologice in domeniul de telecomunicatii si
informatii;
- sporirea cereriide servicii financiare, de asigurare, bancare.
Exportatorii §i importatorii principali in comertul mondial cu servicii In anul 2008 sunt
prezentati in Tab.5.10.

Tabelul 5.10. Tarile principale exportatoare si importatoare in comertul mondial de
servicii

Exportatorii Volumul | Cota, I mportatorii Volumul | Cota,
mird. $ % mird. $ %

1. SUA 521,4 13,8 [ 1. SUA 367,9 10,5
2. Marea Britanie 283,0 7,5 | 2. Germania 283,0 8,1
3. Germania 241,6 6,4 | 3. Marea Britanie 196,2 5,6
4. Franta 160,5 4,2 | 4. Japonia 167,4 4.8
5. China 146,4 3,9 |5. China 158,0 45
6. Japonia 146,4 3,9 | 6. Franta 139,4 4,0
7. Spania 142,6 3,8 |[7. ltalia 131,7 3,8
8. Italia 121,9 3,2 | 8. Irlanda 106,2 3,0
9. India 102,6 2,7 | 9. Spania 104,3 3,0
10. Tarile de Jos 101,6 2,7 | 10.Coreea 91,8 2,6
11. Irlanda 99,2 2,6 11. Téarile de Jos 90,8 2,6
12. Hong Kong 92,3 2,4 | 12.Canada 86,6 2,5
13. Belgia 86,1 2,3 | 13.India 83,6 2,4
14. Singapore 82,9 2,2 14. Belgia 81,9 2,3
15. Elvetia 75,2 2,0 | 15. Singapore 78,9 2,3
16. Coreea 74,1 2,0 16. Federatia Rusa 74,6 2,1
17. Danemarca 72,0 1,9 17. Danemarca 62,3 1,8
18. Suedia 71,6 1,9 | 18.Suedia 54,3 1,6
19. Luxemburg 68,9 1,8 | 19. Thailanda 46,3 1,3
20. Canada 64,8 1,7 | 20. Hong Kong 45,8 1,3
21. Austria 61,7 1,6 | 21.Australia 45,5 1,3
22. Federatia Rusa 50,7 1,3 | 22.Brazilia 44,4 1,3
23. Grecia 50,4 1,3 | 23. Norvegia 43,9 1,3
24. Australia 45,6 1,2 | 24.EAU 42,8 1,2
25. Norvegia 45,6 1,2 | 25. Austria 42,6 1,2
26. Polonia 35,3 0,9 | 26.Luxemburg 40,7 1,2
27. Turcia 34,5 0,9 | 27.Elvetia 36,6 1,0
28. Taiwan 33,6 0,9 | 28. Arabia Saudita 34,6 1,0
29. Thailanda 33,4 0,9 | 29.Taiwan 33,6 1,0
30. Malaysia 29,3 0,8 | 30.Polonia 29,9 0,9

Total (in lume) 3780,0 100,0 | Total (in lume) 3490,0 100,0

Cota serviciilor de transport si cdlatorii in volumul total de comert cu servicii dupa regiunile

lumii este prezentata in Tab.5.11.
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Tabelul 5.11. Cota serviciilor de transport si calitorii in exportul si importul de
servicii in anumite regiuni din lume, %

Exportul Importul
Servicii de Cilitorii Regiunile Servicii de Cilitorii
transport transport

17 30,2 America de Nord 28,8 27,2
24,3 47,2 America Centrala side Sud 36,7 24,0
22,8 26,8 Europa 23,4 28,5
22,8 25,7 UE 22,8 28,1
24,7 49,7 Africa 41,5 19,7
28,1 25,4 Asia 34,7 25,1

Sursa: [http//www.wto.org]

A

Structura exportului celorlalte servicii dupa regiunile din lume si orientdri este ilustratd in

Fig.5.1.

@ lume @ Comunicative

B Servicii de proiectare
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3% 10% g,
5% 2%
4%

59%

55%

Sursa: http//www.wto.org
Fig. 5.1. Structura exportului de servicii (exceptend serviciile de transport €i crirtorii)

Pentru piata mondiald de servicii, o trasaturd caracteristica este dezvoltarea cu ritmuri

rapide a pietei de servicii financiare. Astfel, in decursul urmatorilor 15 ani, dupd cum considera
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expertii ,Mercer Oliwer Wyman”, ritmurile sporului in sectorul de servicii financiare se vor
accelera semnificativ si pana in 2020 cota sa va alcatui circa 10% din PIB-ul mondial. Volumul
total de venituri in sectorul de servicii financiare mondiale va creste de 3 ori (de la 2 tril. pana la
5 tril. $ cétre 2020).

Veniturile in sectorul de servicii financiare in tdrile Americii de Nord si tarile Europei
Occidentale vor creste cu 5,5% anual. In alte regiuni, acest indicator va creste cu ritmuri mai
inalte (de exemplu, in Federatia Rusd, Brazilia, India si China el se va miri de doud ori mai
repede decdt in alte tari din lume). Mai putin favorabild va fi situatia pe piata serviciilor
financiare in tarile din America Latina si Africa.

In ultimii ani, se remarcd micsorarea volumului de import dintre tirile UE, care reflecta
consolidarea legaturilor comerciale dintre UE sialte tari.

Trebuie de mentionat cd Piata Tarilor Europei Occidentale deocamdatd nu este creata.
Cauza o constituie numeroasele bariere nationale in aceastd sferd, incepand cu crearea noii
companii care este regulatd, de diferite norme de drept, la stabilirea preturilor de vanzare, asupra
nivelului acestora influentdnd diverse regimuri fiscale.

Lipsa uneipiete comune UE genereaza un sir de momente negative.

In primul rind, in legiturd cu rolul serviciilor in produsul total brut care atinge 70%,
problemele care le intAimpind anumite companii au impact asupra economiei regiunii in
ansamb|u.

In al doilea rand, companiile, in special cele mici, nu au posibilitate de a extinde pietele de
desfacere a productiei lor si suporta cheltuieli suplimentare.

In al treilea, consumatorii intAmpina greutiti privind accesul la servicii mai calitative si mai
ieftine, de care s-ar putea folosi in conditiile concurentei paneuropene dintre companii.

In al patrulea, furnizorii de servicii incearci complexititi la desfisurarea campaniilor de
publicitate in cadrul UE, dar, de asemenea, existd numeroase formalitati birocratice la incheierea
contractelor de munca si diferite cote la impozitele indirecte.

Tarile in dezvoltare pe piata serviciilor propun servicii din acele sectoare in care exista
potential de dezvoltare a comertului de export. De exemplu, din sectoarele economice, de
telecomunicatii, de constructii, medicale si din altele. Un mare numar dintre aceste tari, intr-0
masurd considerabilda, depind de importul de servicii, de liberalizarea de la care obtin avantaje,
importul lor de servicii fiind in crestere permanenta, intrucat productivitatea industriei este strans
legata de serviciile accesibile si nu prea scumpe — financiare, computationale si informationale. in
cautarea pietelor straine, intreprinderile trebuie sa cheltuie considerabil mai mult decat in trecut

pentru cercetari de marketing si stiintifice, publicitate etc.
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Progresul tehnologic in domeniul comunicatiilor le da posibilitate furnizorilor, care mai
inainte erau fixati pe pietele nationale, sd activeze pe arena internationald. Bancile si companiile
de asigurare, folosind legatura in facsimil, posta electronica, pot actiona esential mai efectiv. Prin
intermediul tehnologiilor informative moderne, arhitectii, inginerii pot transmite proiectele lor si
supraveghea mersul constructiei de la distanta de mii de kilometri.

In asemenea mod, piata mondialdi modernd de servicii reprezinti un sistem unitar, constand
din subsistemele de transport, turistic, financiar, de constructie, de asigurare etc. Ele se afld intr-0
legaturd stransd intre ele, sunt sensibile la schimbari, a caror cauzi o constituie fluctuatiile

constante de cerere sioferta.

5.5. Comertul extern cu marfuri si servicii al Republicii Moldova

Din momentul dobandirii suveranitatii i independentei sale, Republica Moldova a avut
drept prioritate revizuirea radicald a structurii economiei nationale si orientarea catre comertul
exterior, In vederea depdsirii crizei cauzate de debransarea de la economia planificatd si
dezvoltarii uneieconomii de piatd moderne.

Desi cadrul juridic al comertului extern este destul de favorabil gi in ultimii ani s-a observat
o evolutie constantd a exporturilor pe pietele externe, Republica Moldova dispune in continuare
de un sold negativ al balantei comerciale. In structura exporturilor, predominid marfurile
agroalimentare, dar concomitent acestea sunt in crestere §i in structura importurilor
moldovenesti. Tendinta respectiva aratd ca producatorii agricoli autohtoni 1si pierd pozitiile pe
piata din Republica Moldova, cedand in fata producatorilor agricoli din strainatate. Deci, contrar
potentialului sau, Republica Moldova se transformd in tard importatoare de produse
agroalimentare.

Republica Moldova este semnatarda a unui sir de tratate, acorduri si altor intelegeri
internationale cu caracter economic, care au contribuit semnificativ la dezvoltarea cadrului
juridic al schimburilor comerciale cu statele lumii, precum si cu organizatiile economice
internationale si regionale. Asadar, Republica Moldova este membra a Organizatiei Mondiale a
Comertului si a Organizatiei Mondiale a Vamilor. De asemenea, de la 1 ianuarie 2006, Republica
Moldova beneficiazd de noul sistem generalizat de preferinte (GSP+) acordat de Uniunea
Europeani®. Tot din 2006 Republica Moldova, impreund cu alte noud tari din Europa, a semnat
un acord de comert liber pentru Europa Centrald (CEFTA). Acordul CEFTA-2006 prevede un

grad extins de liberalizare, in special a comertului cu produse industriale, mecanisme

4 Regulamentul UE nr. 980/2005 din 27 iunie 2005 privind aplicarea sistemului preferintelor tarifare generalizate.
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transparente de aplicare a masurilor de protectie comerciala si instituirea unui mecanism propriu
de solutionare a litigiilor comerciale sau utilizarea instrumentului OMC.

Datorita acestui fapt, precum si sistemului de Preferinte Comerciale Autonome, in anul
2008 Republica Moldova a obtinut un acces $i mai sporit la piata Uniunii Europe ne. Semnarea
acordului privind Preferintele Comerciale Autonome oferd Republicii Moldova facilitati de liber-
schimb asupra unor produse importante pentru economia Republicii Moldova, cum ar fi bauturile
alcoolice, o serie de produse agricole, zaharul etc.

in anul 2007, Republica Moldova avea deja 35 de acorduri bilaterale privind promovarea si
protejarea reciprocd a investitiilor. Actualmente, cadrul juridic special de reglementare si de
promovare a comertului exterior al Republicii Moldova include 38 de acorduri bilaterale privind
colaborarea comercial-economica si 16 acorduri de comert liber in cadrul CSI si Pactul de
Stabilitate pentru Europa de Sud-Est®.

Existd un numar mare de acte cu caracter comun, in baza carora este reglementat comertul
extern al Republicii Moldova. Dintre acestea amintim: Codurile civil, vamal si fiscal, Legea
reglementarii de stat a activititii comerciale externe, Legea cu privire la tariful vamal, legile
necesare certificarii produselor comercializate in comertul exterior, precum §i actele normative
aprobate de Guvern si alte organe de specialitate.

In anul 2010, volumul total al importurilor s-a cifrat la 3 855 288,6 mii dolari SUA, iar
exporturile la 1 541 486,6 mii dolari SUA, prin urmare Inregistrandu-se un deficit al balantei
comerciale de 2 313 802,0 mii dolari SUA. Cel mai mare decalaj dintre ratele evolutiei
importurilor si exporturilor a fost atestat in anii 2005-2006, perioadd cand ritmul de crestere a
exporturilor de bunuri s-a restrans esential, din cauza embargoului impus de autoritatile ruse de a
importa carne, produse vegetale si vinuridin Republica Moldova.

Principalii parteneri comerciali ai Republicii Moldova in anul 2010 se regasesc in Tab.

5.12.

Tabelul 5.12
COMERT UL EXTERIOR AL REPUBLICII MOLDOVA
in anul 2010 ¥ pe tiri
mii dolari SUA
EXPORT IMPORT Balanta
D irea tirii comerciala
e total pon(()j/erea, total ponod/erea, (export-
? 0 import)
TOTAL 1541486.6 100.0 | 3855288.6 100.0 -2313802.0
Tarile CSI —total 624003.2 40.48 | 1256851.6 32.60 -632848.4

% Acorduri semnate cu Republica Armenia, Republica Albania, Republica A zerbaidjan, Republica Belarus, Bosnia §i
Hertegovina, Republica Bulgaria, Republica Croatia, Federatia Rusa, Georgia, Republica Kazahstan, Republica
Kargazstan, Republica Macedonia, Romania, Serbia i Muntenegru, Ucraina si Uzbekistan
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Armenia 1396.1 0.09 9414 0.02 454.7
Azerbaidjan 7480.2 0.49 204.3 0.01 7275.9
Belarus 80284 1 5.21 119083.9 3.00 38799.8
Federatia Rusa 4039784 2621 586477.3 1521 1182498.9
Kazahstan 30547 3 198 158379 0.41 14709 4
Kargazstan 2521.0 0.16 510.1 0.01 2010.9
Tadjikistan 743.9 0.05 372 0.00 706.7
Turkmenistan 1016.8 0.07 1660.3 0.04 6435
Ucraina 91586.9 5.0 528520.3 13.71 436933 4
Uzbekistan 44485 0.29 3578.9 0.09 869.6
t»TO ‘:’;‘I""’ Uniunii Europene — | 250938 9| 4729| 1704239.6| 4421|  -975300.7
Austria 107882 0.70 59260 6 154 484724
Belgia 7492.7 0.49 33515.9 0.87 26023.2
Bulgaria 188276 122 48916.9 127 -30089.3
Cipru 128.9 0.01 857.1 0.02 7282
Danemarca 296.7 0.02 11055.7 0.29 -10759.0
Estonia 2177.2 0.14 2483.9 0.06 3067
Finlanda 668.5 0.04 127117 0.33 12043.2
Franta 23313.6 151 68337.6 177 ~45024.0
Germania 75426 4 2.89 294732.2 764 2193058
Grecia 177238 115 933192 202 75575.4
Irlanda 160.6 0.01 4968.7 0.13 4808.1
Italia 1474325 9.56 270743.9 7.02 11233114
Letonia 3379.4 0.2 4308.2 011 9288
Lituania 117554 0.76 17809.6 0.46 6054.2
Luxemburg 11 0.00 1660.4 0.04 11659.3
Malta B33 0.00 1652.3 0.04 21619.0
Olanda 10584.0 0.69 407519 1.06 -30167.9
Polonia 2467291 3.03 105085.4 273 158356.3
Portugalia 0.4 0.00 5273.3 0.14 5272.9
ﬁfg:é‘;: ggl'fl:r' d'V'a”' Britanii i 82106.9 5.33 52644.9 1.37 29462.0
Republica Ceha 7787.7 0.51 427103 111 234922.6
Romania 246409.3 15.99 386719.7 10.03 1140310 4
Slovacia 5327.1 0.35 15998 3 0.41 10671.2
Slovenia 765.3 0.05 14915.3 0.39 -14150.0
Spania 701.7 0.05 28523 3 0.74 278216
Suedia 767.5 0.05 214937 0.56 -20726.2
Ungaria 8134.0 0.53 63789.6 165 55655.6
Alte tari

Elvetia 174227 113 22968.9 0.60 5526.2
Georgia 12361 1 0.80 817.8 0.02 115433
Irak 10168.8 0.66 - - 10168.8
Liban 3405.2 0.22 371.4 0.01 3033.8
Libia 3639.7 0.24 - - 3639.7
Panama 2199.6 0.14 539.3 0.01 1660.3
Siria 106954 0.69 1546.0 0.04 9149.4
Statele Unite ale A mericii 22008 1 143 618302 1.60 39822.1
Swaziland 1729.2 0.11 164.2 0.00 1565.0
Turcia 67456.6 238 205821.9 5.3 11333653
Vietham 4511 0.03 15430 2 0.40 14979.1

Nota: 1) Informatia nu include operatiunile de export-import ale intreprinderilor si
organizatiilor din partea stdngd a Nistrului i mun. Bender.
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Sursa datelor: Biroul National de Statistica al Republicii Moldova; Serviciul Vamal
(declaratiile vamale de export si import).

Se observa o crestere a schimburilor comerciale cu Uniunea Europeana: de la 536 909,6
mii dolari SUA in 2006 la 728 938,9 mii dolari SUA in 2009. Cresterea volumului schimburilor
comerciale cu Uniunea Europeana se datorcaza, printre altele, si celei mai recente extinderi a
Uniunii Europene, aderarea Romaniei si Bulgariei la 1 ianuarie 2007. Acest lucru a insemnat
pentru Republica Moldova modificarea structurii exporturilor, prin cresterea cotei Uniunii
Europene ca partener la exporturi si la importuri. In acelasi timp, prin demontarea acordurilor de
liber schimb cu Romania i Bulgaria (in cadrul CEFTA), o categorie importantd de marfuri
autohtone la export, sensibile pe piata europeand, nu au fost acoperite de regimul GSP+, pentru
ele fiind aplicate taxe vamale (de ex., la vinuri).

Alaturi de Uniunea Europeana, CSI ramine un important partener comercial pentru
Republica Moldova de-a lungul ultimei decade (a se vedea Tab. 5.13). Din tabel se vede ca
schimburile comerciale s-au intensificat constant in ultimii zece ani. Dar, desi exporturile au
cunoscut o dezvoltare vertiginoasd, au crescut intens §i importurile, cauzind o balanta
comerciald negativa in fiecare an al ultimului deceniu. Astfel, Republica Moldova ramane a fio
tara net importatoare, din cauza pietei locale relativ inguste, precum si bazei interne de materii
prime si resurse (in special, energetice) insuficientd pentru acoperirea necesitdtilor tirii — atat
pentru consumul intermediar (producerea de bunuri si servicii), cat si pentru cel final (consumul
gospodariilor casnice, al administratiei publice si private), ceea ce si determind un nivel inalt de
dependenta fatd de importuri.

Dintre cele mai importate categorii de marfuri fac parte produsele minerale, masini si
aparate, mijloace de transport, produse chimice, produse alimentare, bauturi, tutun, textile etc.

(Tab 5.14).
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Tabelul 5.13. Evolutia comertului exterior al Republicii Moldova in anii 2000-2010,
pe grupe de tari

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010
Export — total 471465.6 565494.9 643791.6 789933.6 985173.6 | 1090918.5 1050361.7 | 1340050.4 | 1591113.1 | 1282980.7 | 1541486.6
din care:
in tarile CSI 276088.2 344377.1 350421.7 423564.7 502422.3 551227.0 423646.8 548888.6 622993.7 490415.2 624003.2
in tarile UE 165280.2 182435.3 231348.0 307450.6 400687.0 443184.4 536909.6 678929.7 820072.1 667338.5 728938.9
in alte tari 30097.2 38682.5 62021.9 58918.3 82064.3 96507.1 89805.3 112232.1 148047.3 125227.0 188544.5
Import - total 776416.0 892228.4 | 1038000.2 | 1402347.1 | 1768533.9 | 2292291.6 | 2693183.7 | 3689524.4 | 4898762.0 | 3278269.8 | 3855288.6
din care:
din tarile CS| 259776.9 340198.7 408871.7 593352.3 764765.1 905207.8 | 1020780.7 | 1333698.1 | 1737261.3 | 1141782.6 | 1256851.6
din tarile UE 413230.6 431438.8 467825.2 633431.5 774847.1 | 1038777.0 | 1218506.8 | 1680982.7 | 2105264.0 | 1421185.9 | 1704239.6
din alte tari 103408.5 120590.9 161303.3 175563.3 228921.7 348306.8 453896.2 674843.6 | 1056236.7 715301.3 894197.4
Balanta
comerciald — -304950.4 | -326733.5 | -394208.6 | -612413.5 | -783360.3 | -1201373.1 | -1642822.0 | -2349474.0 | -3307648.9 | -1995289.1 | -2313802.0
total
din care:
cu tarile CSI 16311.3 4178.4 -58450.0 | -169787.6 | -262342.8 353980 8 -597133.9 | -784809.5 | -1114267.6 | -651367.4 | -632848.4
cu tarile UE -247950.4 | -249003.5 | -236477.2 | -325980.9 | -374160.1 | -595592.6 | -681597.2 | -1002053.0 | -1285191.9 | -753847.4 | -975300.7
cu alte tari -73311.3 -81908.4 -99281.4 | -116645.0 | -146857.4 | -251799.7 | -364090.9 | -562611.5 [ -908189.4 | -590074.3 | -705652.9
Gradul de acoperire aimporturilor cu exporturi — total, %
60.7 63.4 62.0 56,3 55,7 47.6 39.0 36.3 325 39.1 40.0
din care:
tarile CS|1 106.3 101.2 85.7 71.4 65.7 60.9 415 41.2 35.9 43.0 49.6
tarile UE 40.0 42.3 49.5 48.5 51.7 42.7 44.1 404 39.0 47.0 42.8
alte tari 29.1 321 385 33.6 35.8 21.7 19.8 16.6 14.0 17.5 21.1

Sursa: Biroul National de Statistica al Republicii Moldova




Tabelul 5.14. Importul Republicii Moldova in anul 2010 ¥
pe sectiuni si grupe de marfuri, conform Nomenclatorului Marfurilor (NM),

mii dolari SUA
din care:
Cod Denumirea sectiunii de marfuri Total < tarile Uniunii <
NM tarile CSI Europene alte tari
TOTAL 3855288.6 1256851.6 1704239.6 894197.4
I Animale vii si produse ale regnului animal 94747.3 21661.4 35663.0 37422.9
1 Produse ale regnului vegetal 168869.7 34505.9 72257.6 62106.2
Grasimi si uleiuri de origine animald sau vegetald si produse ale
Il | disocierii lor; grasimi alimentare prelucrate; ceard de origine animala 19292.1 12893.4 3238.4 3160.3
sau vegetala
IV | Produse alimentare, bauturi alcoolice, fara alcool si otet; tutun 308613.1 181206.3 93950.0 33456.8
\ Produse minerale 807085.0 530885.0 273092.2 3107.8
VI | Produse ale industriei chimice sau ale industriilor conexe 404334.5 71250.4 233940.6 99143.5
VI légﬁtc::eiﬁgle plastice si articole din acestea; cauciuc si articole din 227670.7 47916 4 110344.0 69410.3
Piei brute [materie prima], piei tabacite, blanuri naturale si produse
VIII din a_cestea; flrtvlcqle dg cure}ar}e side sglarle; ar.tlcole dfe voiaj, 27497 4 1087.4 21314.0 5026.0
bagaje de mana siarticole similare; articole obtinute prin prelucrarea
intestinelor de animale
IX Lenzn, cirbune gle ler.nnA$1 artlgole. din lemn; pluta si articole d.1n 73004.8 312343 313017 10468.8
plutd; articole din paie, Impletituri de fibre vegetale sau de nuiele
Pasta de lemn sau din alte materiale fibroase celulozice; hartie si
X | cartonreciclabile (maculatura si deseuri); hartie, carton si articole din 102712.8 32655.0 46697.8 23360.0
acestea
Xl | Materiale textile siarticole din aceste materiale 282337.2 11056.3 148414.0 122866.9
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Inc altaminte, obiecte de acoperit capul, umbrele, umbrele de soare,

XIlI | bastoane, bice, cravase siparti ale acestora; pene sipufprelucrate si 22185.7 1553.7 6752.0 13880.0
articole din acestea; flori artificiale; articole din par uman
XII| Artlfzole din piatra, ipsos, mmgntz a'zbes't, mica Sau‘dlfl materiale 98716.9 47898.7 329100 17908.2
similare; produse ceramice; sticld siarticole din sticla
Perle naturale sau de culturd, pietre pretioase sau semipretioase,
XIV | metale pretioase, metale placate sau dublate cu metale pretioase si 6064.9 2918.1 995.6 2151.2
articole din aceste materiale; imitatii de bijuterii; monede
XV | Metale comune si articole din metale comune 242389.0 93239.7 90780.3 58369.0
Masini siaparate, echipamente electrice siparti ale acestora; aparate
xy| | de inregistrat sau de reprodus sunetul, aparate de inregistrat sau de 576462.1 75241.6 209982.8 201237.7
reprodus imagini i sunet de televiziune, siparti, i accesorii ale
acestor aparate
XVII | Vehicule, aecronave, vase si echipamente auxiliare de transport 237940.1 37370.9 121735.8 78833.4
Instrumente i aparate optice, fotografice sau cinematografice, de
sy | masurd, de control sa}lflq precizie; 1nstrumel?te si apvargte‘ medlco-“ 53933.4 3294.8 97998.7 99639.9
chirurgicale; ceasornicarie; instrumente muzicale; parti si accesorii
ale acestora
XX | Marfuri siproduse diverse 101463.5 18969.0 52869.9 29624.6
XXI | Obiecte de artd, de colectie sau antichitati 38.4 13.3 1.2 23.9
Noti: V Informatia nu include operatiunile de export-import ale intreprinderilor si organizatiilor din partea stingi a Nistrului i mun. Bender

Sursa: Biroul National de Statistica al Republicii Moldova, Directia statistica comertului exterior i serviciilor
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Marfurile moldovenesti care se exporta cel mai mult pe pietele externe fac parte tot din
aceleasi categorii ca si cele mai importate marfuri: produsele regnului vegetal, produsele
alimentare, bauturi alcoolice, tutun, textile, masini siaparate (Tab. 5.15).

Instituirea de catre Federatia Rusd a embargoului asupra importurilor de carne si produse
vegetale in mai 2005, asupra vinurilor in martie 2006, din Republica Moldova, a cauzat
reducerea volumului si ratei de crestere a exportului in perioada respectiva, pe fundalul agravarii
continue a deficitului comercial al Republicii Moldova. Pe de alta parte, embargoul Federatiei
Ruse a stimulat eforturile exportatorilor moldoveni de a penetra pe piete de alternativa pentru
produsele vizate, inclusiv ale tarilor Uniunii Europene, cat si a tarilor-membre ale Acordului
multilateral de comert liber intre tarile Europei Centrale side Est (CEFTA), dar si pe piete mai
,exotice”, precum China, Japonia §.a.

Reluarea exporturilor in Federatia Rusad in anul 2007, soldata cu recuperarea unei parti din
piata de desfacere anterioara, a restabilit volumul exporturilor spre directia vizata, dar si a

accentuat trendul de crestere a deficitului comercial in cadrul schimburilor comerciale reciproce.
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Tabelul 5.15. Exportul Republicii Moldova in anul 2010 V)
pe sectiuni si grupe de marfuri, conform Nomenclatorului Marfurilor (NM),

mii dolari SUA
dincare:
. - < . tarile
Cod Denumirea sectiunii de marfuri Total tirile €SI | Uniunii | alte tiri
NM ’ ’
Europene
TOTAL 1541486.6 | 624003.2 | 728938.9 | 188544.5
I Animale vii si produse ale regnului animal 26968.9 14011.9 178.8 | 12778.2
I Produse ale regnului vegetal 340715.8 | 136898.5 | 127935.5| 75881.8
i G{és_nql s uleiuri de origine anlma!é sau \'/e.getalé.m p[oduse ale d|§OC|er|| lor; 47584.2 11759 2 341701 1654.9
grasimi alimentare prelucrate; ceara de origine animala sau vegetala
v Produse alimentare, bauturi, alcoolice, fara alcool si otet; tutun 316942.1 | 231771.0| 55575.3| 29595.8
\Y Produse minerale 17148.6 4174.1 12788.6 185.9
VI Produse ale industriei chimice sau ale industriilor conexe 74137.9 63838.5 9350.9 948.5
VIl Materiale plastice si articole din acestea; cauciuc si articole din cauciuc 26188.2 17783.2 7818.1 586.9
Piei brute [materie prima], piei tabacite, blanuri naturale siproduse din acestea;
VI articole de curelarie si de selarie; articole de voiaj, bagaje de mana si articole 24690.4 450.0 23091.6 1148.8
similare; articole obtinute prin prelucrarea intestinelor de animale
IX Lgmnz cérbgne _de le_mn si articole din Iemn_; pluta si articole din pluta; articole din 5713.9 2476.4 2991 3 246.2
paie, impletituride fibre vegetale sau de nuiele
X Pasta de le{nn. sau dln‘alteA mterlale ﬁbroas_e celul_ozme; hartie si carton reciclabile 118010 5602.2 60499 148.9
(maculatura sideseuri); hartie, carton siarticole din acestea
XI Materiale textile siarticole din aceste materiale 267693.3 29474.0 | 209426.4 | 28792.9
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incél‘géminte, obiecte de acoperit capul, umbrele, umbrele de soare, bastoane, bice,
Xl cravase si parti ale acestora; pene si puf prelucrate si articole din acestea; flori 30641.5 2320.1 28320.7 0.7
artificiale; articole din par uman

Articole din piatra, ipsos, ciment, azbest, mica sau din materiale similare; produse

Xl e L 35326.0 9067.9 | 17345.5 8912.6
ceramice; sticla si articole din sticla
Perle naturale sau de cultura, pietre pretioase sau semipretioase, metale pretioase,

XIV | metale placate sau dublate cu metale pretioase si articole dinaceste materiale; 291.2 - 32.2 259.0
imitatii de bijuterii; monede

XV Metale comune si articole din metale comune 58262.0 14238.6 | 27965.9 | 16057.5
Masini si aparate, echipamente electrice si parti ale acestora; aparate de inregistrat

XVI sau de reprodus sunetul, aparate de inregistrat sau de reprodus imagini si sunet de 171583.1 44185.4 | 120741.7 6656.0
televiziune, si parti, si accesorii ale acestor aparate

XVII | Vehicule, aeronave, vase si echipamente auxiliare de transport 21180.9 10856.0 7377.0 2947.9

Instrumente si aparate optice, fotografice sau cinematografice, de masura, de control
XVIII | saude precizie; instrumente si aparate medico-chirurgicale; ceasornicarie; 12867.2 7948.1 4031.0 888.1
instrumente muzicale; parti si accesorii ale acestora

XX Marfuri si produse diverse 51733.6 17148.1 33733.1 852.4

XXI | Obiecte de arta, de colectie sau antichitati 16.8 - 15.3 1.5

Nota: Y Informatia nu include operatiunile de export-import ale intreprinderilor si organizatiilor din partea stanga a Nistrului $i mun. Bender.

Sursa : Biroul National de Statistica al Republicii Moldova, Directia statistica comertului exterior si serviciilor.
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Datele preliminare pentru anul 2011 arata ca cele 27 de tiri ale UE detin o cota de 50,2%
in totalul exporturilor Republicii Moldova, fatd de cota de 48,6% in ianuarie-august 2010.
Importurilor din UE le revine o pondere de 44,7% din total, fatd de 44,9% in ianuarie-august
2010.

In aceeasi perioada (2011), Republica Moldova a exportat pe piata statelor CSI mérfuri si
servicii in valoare totald de 544,7 mil. USD, pe cand importurile s-au cifrat la 1 mlrd. si 35,9 mil.
USD. Deficitul balantei comerciale a Republicii Moldova cu acest grup de state a constituit
491,2 mil. USD, inregistrand o crestere de 24% fata de perioada ianuarie-august a anului trecut.

Statelor CSI le revine o pondere de 39,9% in structura exporturilor Republicii Moldova,
fatd de 39,0 % in ianuarie-august 2010. Totodata, importurile din CSI detin o cota de 32,3% din
total, crescdnd nesemnificativ in raport cu cota de 31,5 % din ianuarie-august 2010.

Per total, exporturile Republicii Moldova s-au cifrat, in perioada analizata, la 1 mlrd. si
367,2 mil. USD, 1in crestere cu 61,9% fata de perioada similara a anului trecut. Importurile au
crescut pe ansamblu cu 40,1%, valoarea lor cifraindu-se la 3 mird. $i209,6 mil. USD. In aceste
conditii, deficitul balantei comerciale a tarii a crescut cu 27,3% si constituie 1 mlrd. $i842,4 mil.
USD.

Potrivit Biroului National de Statistica, analiza evolutiei comertului exterior pe tari releva
o majorare a exporturilor catre Federatia Rusa (+81,1%), Romania (+ 80,4%), Italia (+47,3%),
Germania (+92,9 %), Ucraina (+ 66,8 %), Polonia (+94,5%), Bulgaria (de 2,2 ori), Regatul Unit
al Marii Britanii si Irlandei de Nord (+20,7%), Kazahstan (+72,4%), Ungaria (de 4,6 ori), Turcia
(+20,2%), Grecia (+58,1%), Lituania (+96,7%), Olanda (+86,8 %), Panama (de 5,8 ori), Statele
Unite ale Americii (+17,2%), Franta (+29,0%), Republica Ceha (+53,5%), Austria (+69,3%),
Belgia (+36,3%), Slovacia (+16,5%), Uzbekistan (+26,7%) si o diminuare a exporturilor catre
state ca Irak (-14,7 %), Siria (-6,3 %) si Georgia (-4,5%).

Pe de alta parte, analiza evolutiei importurilor pe tari releva majorarea acestora din state
ca Federatia Rusa (+42,3%), Romania (+59,4%), Turcia (+93,8%), Ucraina (+29,8%), Germania
(+44,4%), Italia (+36,1%), China (+29,0%), Belarus (+89,4%), Ungaria (+63,1%), Austria
(+48,7%), Polonia (+24,1%), Franta (+32,8 %), Bulgaria (+39,8%), Republica Ceha (+46,8%),
Elvetia (+86,4%), Kazahstan (de 2,4 ori), Spania (+59,2%), Regatul Unit al Marii Britanii si
Irlandei de Nord (+23,5%), Belgia (+31,2%), India (+37,7%), Coreea de Sud (+51,9 %), Suedia
(+73,4 %), Uzbekistan (de 4,5 ori), Statele Unite ale Americii (+10,7 %), Olanda (+15,5 %),
Japonia (+25,6%), Slovenia (+59,7%), Slovacia (+46,3%), Taiwan, provincie a Chinei (+56,2%),
Vietnam (+19,1%), Finlanda (+26,8%).
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Primele 5 tari de destinatie a exporturilor din Republica Moldova sunt Federatia Rusa
(377,0 mil. USD), Romania (249,1 mil. USD), Italia (134,6 mil. USD), Ucraina (85,0 mil. USD)
si Germania (77,8 mil. USD).

Primele 5 tiri de origine a importurilor ficute de tara noastra sunt Federatia Rusa (478,7
mil. USD), Ucraina (407,7 mil. USD), Romania (370,1 mil. USD), Germania (250,4 mil. USD)
si China (240,1 mii).

Astfel, in pofida faptului ca exporturile au Inregistrat cresteri importante, Republica

Moldova ramane in continuare o tara dependentd de importuride pe pietele externe (Fig.5.2).

Tendintelz comernului exterior
mil dolari $TTA 32339 32096

Tarmarie-sagast 2000 Taronarie-sagast 2005 Tarnaaries ik Tarmarie-sazast 2009 Tarnarie-angst 2010 Tarmarie-smugast 2011

Exporturi —+— Balonta comerciald

Fig.5.2
Sursa: Biroul National de Statistica al Republicii Moldova.

Comertul cu servicii al Republicii Moldova este mult mai echilibrat decat comertul cu
marfuri. In perioada 2007-2008, comertul extern cu servicii a crescut mult mai rapid decat
comertul cu marfuri. Datorita acestui fapt, soldul traditional negativ al comertului cu servicii
aproape a ajuns la zero in perioada respectiva. In 2009, exporturile au suferit mai mult decat im-
porturile, astfel incat deficitul comertului cu servicii a crescut din nou intr-0 oarecare masura.

Cele mai exportate sunt serviciile de transport, calatoriile/turismul si comunicatiile. De
asemenea, serviciile de constructii si cele informationale Inregistreaza o crestere rapida, in 2009,
Republica Moldova devenind deja un exportator net de aceste tipuri de servicii. Aceastd
dinamicd a exporturilor corespunde schimbdrilor in structura productiei $i ocuparii fortei de
muncd. Cresterea exporturilor de servicii informatice i de informatii sunt dovada a faptului ca
Republica Moldova investeste in productia categoriilor de servicii mai avansate. In importurile

de servicii prevaleaza transporturile si calatoriile (Tab. 5.16).
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Tabelul 5.16. Comertul cu servicii al Republicii Moldova pe categorii de servicii,

milioane dolari SUA

2006 | 2007 | 2008 | 2009
Exporturi
Total 465,7 625,5 837,3 668,9
Transport 197,0 263,8 357,0 2535
Calatorii 1152 167,7 2120 168,3
Servicii de comunicatii 71,2 85,7 1146 105,2
Servicii de constructii 10,7 15,0 154 26,8
Servicii informatice i de informatii 80 14,3 26,3 29,8
Alte servicii 63,7 79,1 112,0 85,4
Importuri
Total 4876 650,1 838,6 7129
Transport 1721 2453 3249 256,8
Calatorii 189,6 232,6 287,7 2430
Servicii de comunicatii 29,0 37,6 47,4 39,2
Servicii de constructii 42 73 9,6 24,3
Servicii informatice si de informatii 3,9 15,7 16,0 24,0
Alte servicii 86,9 1117 153,1 1256

Sursa: Biroul National de Statistica al Republicii Moldova.

Principalul partener al Republicii Moldova in comertul cu servicii este Rusia, urmatd de
Roménia, Ucraina si Germania. Totusi, ponderile celor trei parteneri principali in exporturile si

importurile de servicii nu depasesc 40%.

Tabelul 5.17. Comertul cu servicii al Republicii Moldova pe tari, mil. USD

2006 | 2007 | 2008 | 2009

Exporturi
Total 465,7 625,5 837,3 668,9
Rusia 80,5 116,7 150,0 139,0
Roméania 39,9 50,8 78,4 61,3
Ucraina 31,1 33,9 53,2 28,5
Germania 17,0 24,3 419 30,5
Alte tari 319,1 4245 515,2 453,7

Importuri
Total 487,6 650,1 838,6 712,9
Rusia 95,6 116,5 163,9 160,6
Romania 42,6 73,5 97,1 85,5
Germania 29,2 34,9 49,1 40,7
Ucraina 21,2 30,3 46,0 27,9
Alte tari 299,0 395,0 482,6 398,2

Sursa: Biroul National de Statisticd al Republicii Moldova.

In urma informatiei analizate, exporturile din Republica Moldova pot fi divizate in trei
categorii principale: produse agricole si de vinificatie, articole de imbracaminte, incaltdminte si

alte produse, si servicii. Exporturile serviciilor de comunicare si serviciilor de informatii sunt in
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crestere, fapt ce demonstreazd tendinta pozitivi a economiei moldovenesti de a se alinia
productiei internationale de bunuri si servicii competitive $i inovationale, producerea carora
necesita cunostinte sistudii avansate.
Importurile includ, in cea mai mare parte, produse de energie si marfuride larg consum.
Din punct de vedere geografic, comertul Republicii Moldova se imparte in doud parti
aproximativ egale: Uniunea Europeand si CSI; ponderile altor parteneri in exporturi i importuri

raman modeste.
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Capitolul 6. RAPORTURI VALUTARE SI BALANTA DE PLATI

6.1. Esenta raporturilor valutare si a politicii valutare

In decontirile internationale pentru volumul operatiilor comerciale si credit din economia
mondiald, investitii strdine directe si alte relatii internationale, apare necesitatea schimbului de
bani ai unei tiri contra banilor altei tari. In acest temei, apar raporturile valutare ca ansamblu al
raporturilor monetare, ca intermedieri in tranzactiile de decontari-plati dintre agentii (subiectii)
din economia mondiald. Participantii acestor raporturi sunt bancile, institutiile financiare si de
creditare, sectiile de devize ale intreprinderilor mari, maklerii. Raporturile valutare — este un
element indispensabil al legiturilor de piatd moderne, de aceea sunt reglementate de factori
precum maximizarea castigului si concurenta (cererea sioferta).

Locul raporturilor valutare in sistemul de legaturi economice mondiale se stabileste prin
aceea cd ele intermediaza raporturile comertului international, miscarea internationald a factorilor
de productie, influentand, pe de o parte, asupra acestor raporturi, iar pe de aka, — aflindu-se sub
influenta lor. Daca e sd vorbim de cauzele finale ale proceselor care se produc in sfera valutara (
in primul rand, circulatia cursurilor valutare), ele se determina prin procesele care au loc in sfera
de productie, se dezvoltd sub influenta schimbarii corelatiilor fortelor economice dintre anumite
tari sau grupuri de tari

Forma concretd in organizarea raporturilor valutare la nivelurile national, regional si
international le reprezintd sistemele valutare national, regional s1 mondial.

Sistemul valutar national il formeazi urmaitoarele elemente principale: unitatea baneasca
(valutara) nationala,; paritatea valutei nationale ca baza a cursului valutar; regimul cursului
valutar; conditiile convertibilitatii valutei nationale; rezervele de valuta-aur; prezenta sau
absenta limitelor valutare; organele nationale de deservire si reglementare a raporturilor
valutare dintre tari; ordinea efectuarii decontarilor internationale ale tarii; sistemul valutar de
reglementare si de control valutar etc. Caracteristicile calitative ale acestor elemente se
determinad de tipul sistemului economic, de gradul de dezvoltare ale institutelor sale si al
mecanismului de piatd in ansamblu. Functionarea sistemelor valutare este reglementatd de
legislatia nationala a fiecarei tari.

Sistemele valutare regionale se creeazi in cadrul asociatiilor de integrare internationala si
blocurilor valutare si prezintd in sine forma contractual-juridica de organizare a raporturilor
valutare dintr-un sir de tari. Ele functioneaza gratie unui sistem de reguli, cutume, instrumente,
posibilitdti de efectuare a organizdrii decontarilor internationale. La elementele principale ale

sistemelor valutare regionale se refera: valuta supranationald (colectiva) proprie (de exemplu,
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euro); regimul de reglementare coordonat al cursurilor valutare; institutiile de decontare de credit
internationale.

Sistemul valutar mondial prezintd in sine o forma functionala de organizare a raporturilor
valutare internationale, cu alte cuvinte, totalitatea metodelor, instrumentelor si organelor
(institutelor), cu ajutorul carora se realizeaza decontari banesti in cadrul economiei mondiale.
Elementele sale de baza sunt: unitdtile valutare supranationale (colective) si de rezerva nationale
(DST, euro); conditiile convertibilitatii mutuale a valutelor; regimul unificat al paritatilor
valutare; reglementarea regimurilor cursurilor valutare; reglementarea interstatald a restrictiilor
valutare; unificarea decontarilor internationale; regimul pietelor valutare mondiale si pietelor
aurului; organele interstatale regionale si suprastatale, care se ocupa cu reglementarea legaturilor
siraporturilor financiar-valutare.

Aparitia raporturilor valutare ca sistem mondial este determinatd de procesele de
internationalizare §i integrare. Acest sistem a fost creat si s-a modificat partial ca element si
instrument al integrarii economice.

Cu toate acestea, in sfera valutard cea mai palpabila este actiunea, inclusiv §i negativa, a
proceselor economice comune ale economiei mondiale, ceea ce, in mod firesc, da nastere
aspiratiei organelor nationale de reglementare sa protejeze economia de actiunile nefavorabile.
De aceea problema corelatiei nationale si internationale in politica valutard a tarii reprezinta una
din problemele-cheie.

Politica valutara este un instrument important de extindere a legaturilor economice
mondiale si prezintd in sine o totalitate a misurilor si formelor economice, juridice si
organizatorice pe care le folosesc institutiile de stat, institutiile centrale bancare si financiare,
organizatiile valutare side credit In sfera raporturilor valutare.

Politica valutard este determinatd de legislatia valutara care include totalitatea normelor
juridice privind reglementarea ordinii in efectuarea tranzactiilor cu devize in tard si dupa hotarele
ei, precum side acordurile valutare dintre tari in probleme valutare (bilaterale i multilaterale).

Elementul de baza in politica valutara este reglementarea valutara. Reglementarea valutara
este reglementarea de catre stat a regimului in realizarea operatiilor valutare, decontarilor
internationale, stabilirii principiilor comune de reglementare valutara, imputernicirilor organelor
de stat si functiilor bancilor si altor institutii de finantare si creditare 1n reglarea operatiilor
valutare, drepturilor si obligatiunilor subiectilor in raporturile valutare, ordinea efectuarii
controlului valutar, responsabilitatea pentru incalcarea legislatiei valutare.

Reglementarea valutara se efectueazi la nivelurile interstatal, regional si national

Necesitatea reglementarii valutare la nivelurile interstatal i regional este determinata de

procesele de integrare si transnationalizare, de dezvoltarea raporturilor economice internationale,
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formarea economiei mondiale de diviziune a muncii. Reglementarea valutara interstatala si
regionald este orientatd spre coordonarea politicii financiar-valutare a anumitor state si
asociatiilor de integrare economice, la elaborarea de cétre ele a masurilor comune de infruntare a
crizelor valutare, a abordérilor in elaborarea politicii valutare. O astfel de coordonare a
reglementarii valutare da posibilitate sa se reducd gradul de autonomie a politicii economice
nationale si si se mareasca dependenta reciproca a sferelor valutare de activitate a diverselor
economii national.

Reglementarea valutard la nivel national tine seama de cerintele FMI si asociatiilor
regionale, in care intra anumite state. Strategia si tactica sa se fixeaza in documentele normativ-
juridice si metodice.

Sistemele de reglementare valutara nationale, de regula, determind subiectii reglementarii
valutare, ordinea de efectuare a operatiilor cu devize, statutul valutei si cursul de schimb valutar,
imputernicirile organelor de stat §i functiile sistemului bancar in sfera reglementarii valutare si
controlului valutar.

Politica valutard, in functie de scopurile si formele sale, se subimparte in curentd si pe
termen lung [16, p.180-190].

Politica valutard curenta — este totalitatea masurilor pe termen scurt, indreptate la
reglementarea operativa zilnicd a cursului valutar, a tranzactiilor valutare, activitatii pietei
valutare cu ajutorul politicii scontului si de devize. Scopul politicii valutare curente este
asigurarea functiondrii normale a mecanismelor nationale si internationale in sistemul valutar
mondial, mentinerea echilibrului balantelor de plati.

Politica scontului (de evidentd) valutara reprezinta in sine sistemul de masuri economice,
juridice i organizatorice 1n utilizarea evidentei procentului dobanzii pentru reglementarea
circulatiei investitiilor si echilibrarii angajamentelor de plata, reglementarea orientatd a cursului
valutar.

Politica de devize si valutara — este sistemul de reglementare a cursului valutar pe calea de
vanzare-cumparare de catre organele de stat a valutei strdine. Variantele sale le constituie
interventia valutara, restrictiile valutare, diversificarile rezervelor valutare, reglementarea
gradului de convertibilitate a valutei, a regimului cursului valutar, devalorizarea, revalorizarea.

Politica valutard pe termen lung (structurald) prevede masuri de lungd duratd pentru
caracterul structural cu privire la schimbarea succesiva a mecanismului valutar. Pentru realizarea
ei, se folosesc acorduri si negocieri interstatale, in primul rand, in cadrul FMI si la nivel regional,
precum si reformele valutare, incluzind masuri indreptate la schimbul elementelor-cheie ale

sistemului valutar, astfel precum ordinea decontdrilor internationale, regimul cursurilor valutare
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si paritdtilor, utilizarea aurului si valutelor de rezerva, mijloacelor de platd internationale,
sarcinilor functionale ale organizatiilor financiare de credit i valutare internationale i regionale.

In sfera raporturilor valutare contemporane lupti doua tendinte. Pe de o parte, tendinta spre
o coordonare neintreruptd mult mai stransa a politicii economice, controlului colectiv sub egida
FMI pentru indici macroeconomici in dezvoltarea economiilor nationale intru atingerea
stabilitatii si ,previzibilitatii” cursurilor valutare. O astfel de nazuinta existd obiectiv ca o reactie
la interdependenta crescandd a economiei tdrilor lumii, generatd de procesele de
internationalizare si integrare a productiei si capitalului. Pe de alta parte, nazuinta de a se apara de
amestecul extern (indeosebi FMI si SUA) in dezvoltarea intracconomica, sa se pastreze cursul
independent in domeniul politicii economice nationale, sd nu se admitd lezarea suveranitatii.

In diferite tiri si regiuni, aceste tendinte se manifesti cu fortd diversi. Astfel si se
determind, intr-o anumitd masurd, atat posibilitatea, cat si eficacitatea aplicarii unui sau altui
regim valutar. Nu trebuie sa se indice politica valutarad ca fiind cea mai buna concomitent pentru
toate tarile. De aceea se pune intrebarea privind alegerea unei politici concrete intr-o situatie sau
alta, in functie de sarcinile (problemele) care stau in fata tarii sau unui grup de tari. Aceastd
particularitate a raporturilor valutare contemporane si este fixata in principiile Sistemului valutar
Jamaica, ce admite plurivarietatea regimurilor valutare admitand cursurile valutare atat fixate, cat
si variabile (flotante) sau varianta mixta a lor.

Problema alegerii politicii valutare o vom examina din punctul de vedere al avantajelor
comparative si neajunsurilor unei sau altei politici valutare in diverse situatii. Mai intai sd
comparam sistemele cursurilor fixate i variabile, apoi— cele ale variabilitatii regulate si libere.

Potrivit unor parametri, in anumite conditii, cursurile valutare fixate (CVF) sunt mai
preferabile decat cursurile valutare variabile (flexibile) (CVV). CVF micsoreaza riscul si
nesiguranta tranzactiilor financiare si comerciale internationale, insa ele nu inlatura schimbarile
cererii i ofertei la cursul valutar. Din acest motiv, pentru mentinerea paritatii fixate, statul trebuie
sa aiba posibilitate sd influenteze raportul cererii sioferteide valutd. Daca tara dispune de rezerve
suficiente (aur, valutad straind), dacd dezechilibrul balantei de plati are un caracter temporar, iar
paritatile valutare fixate nu s-au departat mult de cursul echilibrului, atunci CVF garanteaza
stabilitatea pietei valutare. Dacd insd nu exista rezerve suficiente pentru ,finantarea” deficitului
balantei de plati, atunci este necesar controlul asupra fluxurilor comerciale si financiare, adica
retinerea importului si stimularea exportului, perceperea impozitelor speciale din procente si
dividende obtinute de investitorii strdini, vanzarea obligatorie de catre exportatori a valutei
striine statului si ulterioara repartizare a ei intre importatori. Insi asemenea practici are, de
reguld, si consecinte negative: are loc reducerea volumului si deformarea (incalcarea oportunitatii

economice, bazatd pe principiul avantajelor comparative) comertului international, discriminarea
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anumitor importatori, apare ,bursa neagrd” a valutei strdine etc. Stabilitatea pietei valutare poate
fi obtinuta prin realizarea unei politici monetare si fiscale restrictive, care reduce relativ nivelul
venitului national si ridica cotele procentuale. Insd aceste misuri, aducind stabilizarea cursului
valutar, duc, totodatd, la cdderea volumelor de productie, la somaj si inflatie. Prin urmare,
capacitatea de viata a CVF depinde de existenta conditiilor numite supra. Daca acestea nu exista,
sunt mai preferabile cursurile valutare variabile (flotante).

Cursurile valutare flotante, cu toate ca au anumite avantaje, genereaza totusi 0 mai mare
incertitudine, decat CVF, si risc atat in activitatea comerciald, cat si investitionald. La scaderea
pretului international al valutei tarii, conditiile comerciale se vor inrautdti, deoarece va trebui sa
se exporte un volum mai mare de marfuri si servicii pentru a plati un anumit volum de import. La
fluctuatii semnificative ale cursului valutar, genereazi un risc suplimentar in realizarea
investitiilor peste hotare.

Schimbarea pretului international al valutei duce, de asemenea, la instabilitatea economiei
tarii. Aceasta rezidd i1n existenta interlegiturii dintre schimbdrile internationale ale pretului
valutei (scaderea sau cresterea), a inflatiei si somajului. Daca valoarea internationald a valutei in
conditiile de ocupatie totald a fortei de munca scade, apar tendinte catre inflatie. Aceasta are loc
din doud motive: 1) creste cererea de marfuri in tara datd, adica se mareste rata exportului pur in
cheltuielile totale, ceea ce provoaca cererea produsului inflatiei; si2) preturile la intregul import
se vor ridica. Dacd va avea loc scumpirea valutei, atunci se va reduce exportul si va creste
importul, fapt care va duce la soma;j.

Acum sd comparam cursurile valutare fixate si flotante din punctul de vedere al pericolului
operatiilor valutare destabilizatoare.

Speculatia destabilizatoare pe piata valutard este posibild in orice regimuri valutare. In
perioada CVF ea este mai putin probabilda decait CVV, in acel caz daca guvernul intentioneaza
serios si are posibilitate si mentind cursul valutar la nivelul fixat. In acelasi timp, sistemul
cursurilor valutare fixate, insa periodic schimbandu-se (sistemul Bretton-Woods), creeaza
posibilitate speculantilor sa duca ,,un joc unilateral” pe piata valutara, sia atace acele valute pe
care le asteaptd devalorizarea sau revalorizarea. La asteptarea devalorizarii, speculantii vand
valuta pe piata forward de scurtd durata si, in caz ca asteptarile lor se justifica, ei obtin un venit
semnificativ, cumparand valuta dupa devalorizare la cursul scazut. Cand valuta se cumpara la
pret 1nalt si se vinde la pret mic (in asteptarile ridicarii ulterioare sau scaderii), atunci aceste
operatii duc la destabilizarea pietei valutare.

In cadrul sistemului de cursuri flotante, are loc, mai ales, ,jocul bilateral”: cursul valutar
poate merge si in sus, si 1n jos de nivelul asteptat, Intrucat cursul curent al spoturilor reprezinta

cursul echilibrului, dar nu paritatea oficiala stabilita artificial, care nu reflecta raportul real al
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fortelor pe piata. In conditiile flotatiei pure, specularea, de reguli, aduce un efect stabilizator,
deoarece, — potrivit afirmarii lui M.Fridman, — ,, Tranzactiile valutare, stabilizatoare pe piatd, dau
posibilitate sd castigi bani, iar cele destabilizatoare — sa-i pierzi. La urma urmei, participantii care
destabilizeaza situatia, pentru comportamentul lor sunt stramtorati pe piatd” [18, p.351]. Cand
valuta este vandutd in special in perioada de ridicare a pretului sdu mai sus de linia de trend, si,
dimpotriva, se cumpard, cand pretul este mai jos de aceastd linie, atunci operatiile speculative
exercitd influentd stabilizatoare asupra cursurilor valutare, ceea ce contribuie la circulatia
cursurilor valutare spre fluctuatia trendului de echilibru (Fig.6.1). Dar aceasta se referd, in
principal, la fluctuatia cursurilor valutare. O altd situatie, dupa cum vom vedea in continuare, se
creeaza in cadrul sistemului fluctuatiei dirijate.

Influenta stabilizatoare §i cea care a destabilizat operatiile speculative este ilustratd in
Fig.6.1 516.2 [18, p.351].

In Fig.6.1. dealerii (intermediarii), contribuabili la restabilirea echilibrului, obtin profit,
deoarece cumpard valuta la pret mic sio vand la pret inalt in decursul intregului ciclu de miscare
a cursului valutar. In Fig.6.2 dealerii destabilizeazi situatia si pierd banii, intrucat cumpiri la
cursul mai inalt decat vand.

Aceasta, desigur, nu inseamna ca pe piata valutard nu se desfasoara operatii de destabilizare
sicd ele nupot aduce céstig. Pe pietele valutare ele se intimplau, se intdmpla sise pot intdimpla in
viitor. Insd experienta arati ca printre traficantii de valuti, care destabilizeazi situatia,
,coeficientul letalitdtii” este mai superior decdt printre cei care tind sa efectueze operatiile
conform liniei de echilibru.

Dacd vom compara sistemul fluctuatiei pure si fluctuatiei dirijate, experienta istorica in
aplicarea sistemelor aratd ca pericolul speculatiilor este mai inalt in cadrul sistemului de
fluctuatie dirjjat decat in sistemul fluctuatiei pure al cursurilor valutare. P.H.Lindert afirma ca
»cele mai intense valuri speculative, avand un efect negativ, apar in regimul care este dirijat de

organele de stat. De fapt, vinovatii in destabilizarea pietei sunt anume organele de stat” [18,

p.353].
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Cursul a doua valute (in dolari contra 1 lire sterline) Cursuri valutare
1 fara speculatii

Cursuri valutare
in speculatii

Tendinta
principala

Timpul

Fig. 6.1. Influenta stabilizatoare

Tendinta cétre stabilizarea valutard obligd organele valutare de stat (bancile centrale) sa
efectueze operatii valutare intr-0 directie (asa-numita ,,fluctuatie noroioasi”). Incercirile de a
mentine cursul, care deja nu mai corespunde cursului de echilibru, prin intermediul investitiilor
valutare duce la pierderi valutare ale statului $i pomparea castigului in mainile speculantilor cu
valuta, care desfasoarad operatii valutare destabilizatoare (operatii speculative unilaterale). Banca
centrala, care practica interventii valutare intru sustinerea cursurilor valutare ireale, are un rol, in
esentd, de speculant, care destabilizeaza piata valutard, deoarece o astfel de politicd de durata
lungd e imposibil a fi practicatd, ea duce la pierderi valutare din ce in ce mai mari, majoreaza
partea cheltuielilor din bugetul de stat. Participantii individuali pe piatd se folosesc de faptul ca

guvernul sustine cursul ireal §i obtin venit, iar statul pierde din valuta.

Cursul a doud valute (in
. dolari contra 1 lire sterline)

Cursuri valutare fara speculatie

-~ Cursuri valutare in speculatie

Tendinta principala

Timpul

Fig. 6.2. Influenta destabilizatoare
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Se poate trage concluzia cd speculatiei destabilizatoare deseori 11 sunt supuse cursurile
valutare fixate in conditiile lipseide echilibru fundamentale in economie si cursuri, care se afla in
fluctuatie in conditiile inflatiei puternice si instabilitatii politicii valutare de stat.

Rolul destabilizator al organelor de stat in special este distructiv si duce la consecinte
sociale dintre cele mai negative, in acele cazuri cand situatia in tard este instabild, iar guvernul nu
dispune de rezerve suficiente pentru o politica de stabilizare, existd un deficit cronic al balantei
de plati si bugetului, o puternica inflatie. Acest lucru demonstreazd nu doar experienta istorica,
dar si experienta stabilirii cursului fixat al carbovane-ului, care i-a costat pe platitorii de impozite
1 mird. §, si asa-numita ,,martea neagra” din Federatia Rusa.

In cadrul regimului cursului valutar fixat, necesitatea de a sustine cursul retine inflatia.
Trecerea la cursurile valutare flotante deseori duce la politica inflatiei, deoarece in acest caz
lipseste un inceput care sd impiedice prin emiterea de bani.

Selectarea regimului cursurilor valutare depinde de scopul ce-1 urmareste politica
economica. In situatia cand scopul principal il constituie atingerea ocupirii totale a fortei de
muncd, iar inflatiei nu i se acordd o atentie deosebitd, preferintd se poate acorda cursurilor
valutare flotante. Cand se pune scopul de a evita inflatia, sunt mai preferate cursurile valutare
fixate. In esentd, problema avantajelor comparative ale cursurilor fixate si flotante, intr-o masura
considerabild, se reduce la problema imbinarii optime a somajului si inflatiei

Selectarea unei sau altei politici valutare se determina prin gradul dependentei economice
nationale de procesele care au loc in economia mondiald. Daca tara, intr-o masura mai mare, nu
rezistd pericolului instabilitatii interne si, intr-o masura mai mica, depinde de cea externd, atunci
pentru ea, de reguli, sunt mai preferabile cursurile valutare fixate. In caz ci economia tarii, intr-0
masurd semnificativd depinde de piata mondiald, iar situatia economicd internd si politica
macroeconomica nationald relativ sunt stabile, atunci sunt mai preferabile cursurile valutare
flotante.

De cursurile valutare flotante sunt cointeresate mai mult tarile cu deficit al balantei de plati
si tarile care preferd independenta in desfasurarea politicii monetar-creditare si bugetare.
Cursurile valutare flotante sunt recomandate tirilor care se specializeaza in exportul ingust al
asortimentului, a caror cereri depinde de situatia economica a tarilor importatoare.

in modul cel mai general, putem spune ca, in conditiile lumii moderne, pentru alegerea
politicii valutare, e necesar a aborda din punctul de vedere al combinarii optime a evaluarii sale
ca instrument de integrare economicd i mijloace de protectie a politicii nationale de influentele

negative, distrugatoare din partea economiei mondiale.
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6.2. Decontarile internationale

Forma fundamentald in raporturile valutare sunt decontarile internationale care se

efectueazd pentru operatiile economice internationale si se reflectd in formd generalizatd in

balantele de platiale tuturor tarilor de pe glob.

a)

b)

Decontarile internationale — acestea sunt:
platile comerciale pentru creante pecuniare si obligatiuni care apar intre intreprinderi, banci,
institutii $i anumite personalitati din diferite tari ce tin de comertul international, creditul
international si de investitiile straine directe;
platile necomerciale ce tin de transportul pasagerilor, asigurare, turism, transferul de bani
peste hotare etc.

Asupra situatiei decontarilor de plati au un impact complex o multitudine de factori:
relatiile economice si politice dintre tari;
situatia tarii pe pietele de marfuri 1 monetare;
gradul de utilizare sieficacitate a masurilor de stat pentru reglementarea economica externa;
regulile s1 uzantele comerciale internationale;
reglementarea fluxurilor de marfuri, servicii si capitaluri interstatale;
diferentele in ritmurile inflatiei in diverse tari;
starea balantei de plati;
practica bancara;
conditiile contractelor i acordurilor de oferire a creditelor In comertul extern;
convertibilitatea valutelor etc.

Particularitatile decontarilor internationale se reduc la urmatoarele:
Importatorii i exportatorii, bancile lor intrd in anumite relatii separate de contractul de
economie externa, legate de expediere, prelucrarea documentelor de repartizare a produselor
side plata, cu efectuarea decontdrilor. Volumul de obligatiuni §i repartizare a responsabilitatii
intre ei depinde de forma concretd a decontarilor.
Decontdrile internationale se reglementeaza prin actele normative si legislative nationale,
regulile si cutumele bancare internationale.
Decontdrile internationale constituie obiectul unificarii. Acest fapt este conditionat de
procesul de internationalizare a legaturilor economice, de universalizarea operatiilor bancare.
De exemplu, unificarea legislatiei de cambii, Regulile unificate pentru acreditivele
documentare si incaso, Regulile unificate cu privire la garantiile contractuale.
Decontarile internationale au, de reguld, un caracter documentar, adicd sunt efectuate contra

documentelor financiare si comerciale.
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5. Decontdrile internationale se fac in felurite valute, de aceea, mai intai, asupra eficacititii lor
influenteazd dinamica cursurilor valutare, in al doilea, functionarea normald a relatiilor
comercial-bancare internationale este posibilda doar cu conditia schimbului liber al valutei
nationale contra valutei altei tari. Cu alte cuvinte, o participare mult mai eficientd a unei sau
altei tdri in decontarile comerciale internationale este posibilda doar in baza valutei
convertibile. In practica moderni, decontirile dintre bancile din tari diferite in creante si
obligatiuni se efectueazi, in general, in VLC. In tirile cu valuti partial convertiti, statul
foloseste restrictiile valutare, ceea ce are impact direct asupra decontarilor in comertul extern.

Decontdrile internationale pot fi bilaterale, cind ele se efectueaza intre doud tiri sau
multilaterale, cand sumele castigate din realizarea marfurilor intr-o tard sunt folosite pentru
achitarea tertelor tari.

Partea covarsitoare a decontarilor internationale se efectueazi in ordinea decontdrilor fira
numerar (cliring), prin bancile din diferite tari, care mentin legaturi corespondente reciproce, cu
alte cuvinte, isi deschid conturi una alteia, isi pastreazd in ele mijloacele banesti in valuta
corespunzitoare si indeplinesc ordine de platd si alte dispozitii pe principii de reciprocitate. Se
executd astfel: banca in tara importatorului trece la cheltuieli suma de plata din contul clientului
sau sio Inregistreazd (sau echivalentul n valuta strdind) pe contul bancii corespondente straine,
iar banca din tara exportatorului trece la cheltuieli aceastd sumd din contul corespondent §i o
inregistreazi pe contul clientului sdu, care a exportat marfa sa.

Platile in numerar in decontarile internationale se efectueaza, in fond, in timpul calitoriilor
peste hotare a delegatiilor, turigtilor sau persoanelor particulare, care schimba in banci valuta tarii
lor contra valutei straine respective.

Decontérile internationale in circulatia capitalului tin de functionarea pietelor financiare, de
circulatia hartiilor de valoare atat in forma de investitii directe cat side portofoliu.

Rolul principal in decontdrile internationale 1l joaca bancile mari. Gradul lor de influenta in
decontdrile internationale depinde de:

— proportiile legdturilor economice externe ale tarii de intemeiere;

— aplicarea valutei nationale a tarii de intemeiere;

— specializarea, starea de finantare, reputatia de afaceri;

— retelele bancilor corespondente.

Pentru efectuarea decontarilor, bancile folosesc filialele lor straine sirelatiile corespondente
cubancile straine. Relatiile corespondente cu bancile straine sunt insotite de deschideri de conturi
»loro” (conturi ale bancilor strdine in banca datd) si ,,nostro” (conturi ale bancii date in bancile
straine). Acordurile de corespondent determina ordinea decontarilor, marimea comisionului,

metodele de completare a mijloacelor consumate.
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Pentru ca decontarile internationale sd se efectueze la timp si rational, bancile sustin
pozitiille valutare necesare in diverse valute, in conformitate cu structura si termenele plitilor
apropiate.

In scopul obtinerii unui profit mai mare, bancile tind si aiba in conturile ,,nostro” stocuri
minimale, preferand amplasarea activelor valutare pe piata financiard mondiald, inclusiv pe piata
europeana.

Formele principale in decontdrile internationale sunt acreditivul comercial si acceptul
documentelor transmise bancar la incaso.

Acreditivul — este un document de decontare sau banesc, prezentind in sine o dispozitic a
unei institutii de acordare de credite alteia, sd efectueze din contul mijloacelor special rezervate
plata documentelor de transport- marfuri pentru marfa expediata, sau sa plateasca prezentatorului
acreditivului o anumitd sumd de bani Acreditivul incredinteaza exportatorul ca banca va plati
productia transportatd. El incredinteazad, de asemenea, importatorul ca plata exportatorului nu va
fi efectuatd fara a controla ca toatd documentatia corespunde termenelor si conditiilor
acreditivului.

Acreditivele pot fi de diferite tipuri, dar mai frecvent se folosesc acreditivul irevocabil,
revocabil si transferabil.

Acreditivul irevocabil 1 deschide banca importatorului, iar banca exportatorului il
confirmd. Banca importatorului ia asupra sa obligatiunea irevocabild sa plateasca cambia
exportatorului, iar banca exportatorului transmite obligatia s1 151 asuma responsabilitatea pentru
plata cambiei exportatorului, dacad documentele prezentate raspund tuturor cerintelor. Acreditivul
irevocabil nu poate fi schimbat sau anulat fara acordul partilor interesate. Obligatiunile a doua
banci ii ofera exportatorului protectia cea mai sigura contra riscului. Poate fi varianta: acreditivul
irevocabil neconfirmat, cand obligatiunea de platd a creditului ii apartine bancii care a deschis
acreditivul (banca importatorului).

Acreditivul revocabil il deschide banca importatorului, iar banca exportatorului confirma
acest acreditiv. Insd banca importatorului poate schimba sau chiar anula actiunea acreditivului
oricand fara acordul exportatorului (beneficiarului).

Acreditivul transferabil se foloseste prin intelegere cu cumparatorul in acel caz cand
vanzatorul dispune de subfurnizori cirora le transmite o parte a acestui acreditiv. Acreditivul
transferabil este mai ieftin decat deschiderea acreditivelor separate subantreprenorilor.

Pentru emiterea si plata acreditivelor, bancile comerciale primesc o anumitd remunerare de
comision.

In prezent, la efectuarea operatiilor cu acreditivele se folosesc tehnologii electronice

moderne. Astfel, ,City Bank” american a fondat o companie-fiica speciala ,Citycorps Trade
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Service LTD” (CTSL), situata in Hog Kong, care se specializeaza in lucrul cu acreditivele pentru
oricare dintre sectiile City Bank, situate in toatd lumea. Aceasta a sporit eficacitatea si a micsorat
pretul serviciilor de finantare a comertului extern.

Incaso — este o operatie bancard, prin intermediul careia banca prin dispozitia clientului sau
(exportatorul) primeste n baza documentelor de decontare plata de la importator pentru
expedierea pe adresa sa a valorilor materiale de marfa sau pentru serviciile prestate si
inregistreaza aceste mijloace pe contul exportatorului in banca.

Aceastd formd de platd este raspanditd pe larg, intrucat este mai ieftind comparativ cu

acreditivul.

6.3. Balanta de plati si structura sa

Balanta de platd este una dintre notiunile cele mai importante ale economiei internationale.
Studierea sa da posibilitate a evalua in general starea economica a tarii, eficacitatea relatiilor sale
economice. Functional, balanta de plati joaca rolul modelului macroeconomic, care sistematic
reflecta operatiile economice realizate intre economia nationald si economiile altor tari din lume.
Acest model se creeazd in scopul elaborarii §i implementarii unei politici de curs $i economice
externe argumentate a tarii, analizei si prognozei starii pietelor de marfuri si financiare,
confruntirii bilaterale si multilaterale, cercetdrilor stiintifice etc. In baza datelor reale privind
starea balantei de plati, institutiile financiare internationale, in special FMI, aproba decizii cu
privire la oferirea asistentei financiare unor tari concrete pentru stabilizarea balantei de plati si
infruntarea deficitului sau.

Balanta de pldti — este o evidentd statisticd, cand Intr-o variantd sistematizatd se aduc date
sumare privind operatiile economice ale rezidentilor din tara vizata cu rezidentii din alte tari
(nerezidenti) pentru o anumitd perioada de timp.

Principiile in alcatuirea balantei de plati

Balanta de plati indeplineste urmatoarele functii:

— este o sursd de informatii, deoarece da posibilitate sd capeti o inchipuire despre nivelul
legaturilor internationale reciproce ale tarii, despre schimbarile structurale in tranzactiile
internationale;

— caracteristica balantei de plati in afard de cea practicd are si valoare stiintifica, deoarece
permite modelarea proceselor de dezvoltare economica deschisa;

— serveste ca orientare pentru organele conducerii de stat, deoarece masurile monetare si fiscale,
precum i masurile care stimuleazi concurenta, deseori sunt consecinta stirii balantei de plati,

rezultatul influentei internationale care se fixeaza de balanta de plati.
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Balanta de plati se bazeaza pe anumite principii ce rezultd din destinatia sa — sa se tina
seama de operatiile economice externe. Operatia economica se considera de economie externa,
dacd ea se efectueazi intre economia unei tari $i economia altor tari din lume. Operatiile
economice, care se infiptuiesc intre rezidenti i nerezidenti, cuprind tranzactiile al caror obiect 1l
reprezintd marfurile, serviciile, activele financiare §i obligatiunile externe. Tranzactiile
economice, dupd definitia FMI, prezintd in sine fluxul economic reflectaind transmiterea
resurselor reale (operatii cu produse, servicii sau cu venituri), precum $i crearea, lichidarea
activului financiar extern sau obligatiei si/sau la trecerea dreptului de proprietate la activul
financiar existent si la obligatiune (operatiile cu activele financiare siobligatiunile externe).

Operatiile economice externe pot fi de schimb si unilaterale.

Majoritatea operatiilor economice, care se inregistreaza in balanta de plati, sunt de schimb
s1 presupun cd unul dintre participantii la tranzactie transmite celuilalt participant valoarea
economica si in schimb primeste echivalentul sau valoric. Se deosebesc trei tipuri de operatii de
schimb internationale: 1) schimbul de marfuri si servicii pe alte marfuri si servicii (acestea sunt
operatiile barter, intrucat ambele parti ale acestor operatii sunt autentice); 2) schimbul de marfuri
si servicil contra cerintelor banesti sau altor revendicdri financiare, adicd una dintre parti este
reald, cealalta — financiard; 3) schimbul de instrumente financiare contra altor instrumente
financiare, adica ambele parti ale operatiei sunt financiare.

Operatiile, potrivi cdrora un participant la acord ofera valori economice celuilalt
participant, fird a primit in schimb echivalentul valoric, se numesc unilaterale. Daca valoarea
economicd lipseste uneia dintre parti, atunci in balanta de plati se utilizeazi inregistrarea speciald
— transfer”. Transferurile se fac, de reguld, in forma de mijloace banesti sau produse. In functie
de faptul la care dintre aceste forme apartine operatia economicd externd in cauzi, se duce
evidenta in balanta de plati a tarii.

Stabilirea obiectului in operatia economicd externd se bazeazi pe notiunea precum
Hteritoriul economic al tirii”, care este identicd cu notiunea de ,,economie”.

Teritoriul economic, dupa definitia FMI, — este teritoriul care se afld sub jurisdictia
guvernului tarii date, In cadrul caruia se pot deplasa liber forta de munca, marfurile si capitalul.
Insa acest teritoriu nu intotdeauna coincide cu frontiera geografici a tarii, deoarece in limitele
sale se includ enclavele din afara frontierei principale de stat: consulatele, ambasadele, bazele
militare, statiile stiintifice, agentiile informative de imigratie, si de binefaceri, care sunt situate pe
teritoriile altor tarisi sunt la dispunerea statului, care poseda sau arendeaza aceste obiecte.

Notiunea ,teritoriu economic” joaca un rol esential in determinarea principiului initial de
alcatuire a balantei de plati — principiul rezidentei. Conceptia de rezidentd in sistemul balanteide

plati nu este bazatd pe criteriile apartenentei nationale a subiectului economic sau pe criterii
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juridice la stabilirea rezidentilor unei sau altei tari. Subiectul economic (unitatea economicd),
centrul de interes economic al caruia se afla pe teritoriul economic al tarii concrete, este rezident
al acestei tari. Subiectul economic are centrul de interese economice pe teritoriul tarii date, daca
el efectueaza activitate economica si operatii economice 1n cadrul acestei tiri si intentioneazi sa
continue aceastd activitate o duratd de timp indelungata. Stabilirea unitdtilor rezidentilor este
determinatd din punctul de vedere al inregistrarii si clasificarii operatiilor in limitele unei
economii concrete. Pozitia persoanei care activeazi ca rezident sau nerezident este determinatd de
diversele inregistraridin balanta de plati.

In conformitate cu clasificarea FMI, la rezidentii economiei se referd urmitoarele unititi
economice:

— gospodariile casnice si persoanele fizice care fac parte din componenta gospodariilor casnice;
— persoanele juridice decidiferite forme juridico-organizatorice;

— organizatiile necomerciale;

— organele puterii de stat ale tarii date.

Aldoilea principiu in intocmirea balantei de plati — principiul inregistrarii. intrucat balanta
de pliti se bazeaza pe principiile evidentei contabile, fiecare operatie economica externa, care se
inregistreazi, trebuie sa fie prezentatd prin doud inregistrari avand marimea valoricd similara:
articolele de credit si articolele de debit. Articolele de credit — articolele pozitive (+) — reprezinta
operatiile ,de tip export” prin care tara primeste, ,,castigd” valuta strdind. Articolele de debit —
articolele in scadere (-) — reprezinta operatiile ,de tip import” prin care valuta straind se cheltuie.
Creditul arata intrarea valutei striaine, adica acordarea acesteia, debitul — cheltuirea valutei straine,
adicd cererea de aceasta. Asadar, potrivit principiului de inregistrare dubld la credit, se
inregistreazd micsorarea activelor internationale ale tarii sau cresterea obligatiilor sale externe, cu
alte cuvinte, a pasivelor internationale ale tarii, iar la debit se inregistreaza cresterea activelor
internationale ale tarii sau micsorarea obligatiunilor sale externe. Fiecare schimbare in debit, si
invers. Astfel in balanta de pliti debitul sumar si creditul sumar intotdeauna sunt egale. In
variantd sistematizata, regulile de reflectare a operatiilor in balanta de plati la credit si la debit
sunt prezentate in Tab.6.1.

Tabelul 6.1. Regulile de inregistrare a operatiilor in balanta de plati

Operatii Creditul (+) Debitul (-)

. .. .. E 1 a i i . .. -
A. Marfuri siservicii se)l(’]i)/ ?é:lu de mirfuri i Importul de marfuri si servicli
B. Beneficii (venituri)
(remunerarea muncii siprofiturile | Intrarile de la nerezidenti Retribuirea nerezidentilor
din investitii)
C. Transferuri (curente si capitale) | Obtinerea mijloacelor Transmiterea mijloacelor
D. Achizifionarea / vinzarea Vanzarea activelor Achizitionarea activelor
activelor neproductive nefinanciare i
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Majorarea obligatiunilor | Majorarea cerintelor fatd de
E. Operatii cu activele financiare i | fata de nerezidenti sau| nerezidenti sau micsorarea
cu obligatiuni micsorarea cerintelor fatd | obligatiunilor fata de
de nerezidenti nerezidenti

Al treilea principiu in intocmirea balantei de plati este principiul estimatiei unice a tuturor
operatiilor, care se inregistreazi in balanta de plati. Esenta acestuia o constituie faptul ca la
estimarea tranzactiilor cu active reale si financiare si cu pasive se folosesc preturile de piata, care
se coordoneazi cu participantii operatiei economice. Pretul de piatd, conform definitiei FMI, —
este suma de bani, pe care cumparatorul este gata s-0 achite benevol pentru produs, serviciu etc.,
procurate de la vanzitor care este gata sd-i vindd de bund voie acest produs, servicii, active
financiare. Ambele parti ale acestei tranzactii sunt independente, si schimbul dintre ele are loc in
temeiuri comerciale. Pretul de piatd se stabileste pentru fiecare operatie. Pretul de piata se
deosebeste de cotarile de la bursa, de preturile de pe piata mondiald, preturile curente, adica de
preturile care nu sunt preturi reale achitate pentru marfd. Sunt cazuri cand pretul de piata, in
corespundere cu criteriile sus-mentionate, este imposibil a-1 stabili. Acest lucru are loc in
schimbul de marfuri barter, in tranzactiile dintre una si aceeasi CTN, in operatiile leasing-ului
international etc. In aceste cazuri, estimarea tranzactiilor se face potrivit cu preturile tranzactiilor
similare.

Respectarea acestui principiu garanteaza confruntarea balantelor de plati din diferite tari,
precum i a articolelor balanteide plati a unei anumite tari.

Alpatrulea principiu in alcatuirea balantei de plati — principiul inregistrarii concomitente a
operatiei economice externe.

Fiecare operatie trebuie sd fie reflectatd in balanta de plati a creditului si a debitului
respectiv concomitent, $1 ambii participanti ai tranzactiei sunt obligati sd inregistreze aceasta
operatie cu una si aceeasi data care sd corespunda cu data indeplinirii ei. Pentru realizarea acestui
acces, este necesar a stabili momentul inregistrarii operatiei in balanta de plati. Un asemenea
moment poate fi momentul de incheiere a contractului sau cel de transmitere a drepturilor de
proprietate asupra activelor, care se transmit. Daca momentul de transmitere a drepturilor de
proprietate este greu a fi stabilit, atunci acesta se considera momentul inregistrarii contabile
respective in evidenta contractantilor.

La intocmirea balantei de plati este important a stabili in care unititi banesti sa se faca
evidenta, adica sa se stabileasca unitatea de decontare (calcul). Unitatea de decontare trebuie sa
fie suficient de stabild, pentru ca schimbarea cursului sdu in decursul perioadei de evidentd sa nu
se reflecte asupra indicatorilor finali, In afara de aceasta, ea trebuie sa fie stabila pe o durata cat

posibil mai mare a perioadelor de evidentd pentru asigurarea confruntarii sianalizei dinamicii lor.
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La pregatirea balantei de plati, tarile trebuie sd foloseasca acea unitate de decontare, care este

utilizatd de ele in calculele si evidentele interne. Totusi, este necesar s mentiondm cd, in

majoritatea tarilor, evidenta sipublicarea indicatorilor balantei de plitise practica in dolari SUA.
Sursele informative ale balanteide plati le reprezinta:

— datele organelor statisticii de stat: datele sistemului conturilor nationale; datele statistice
generalizate privind comertul extern de produse si servicii; darea de seama statisticd asupra
evidentei investitionale directe si de portofoliu; darile de seama trimestriale cu privire la
comertul extern de marfuri la preturile FOB si CIF din punct de vedere geografic; indicatorii
inflatiei preturilor de consum §i angro; structura pretului de cost in ramurile pentru export;
datele despre comertul neformal;

— datele organelor de stat asupra economiei politice: calculele prognozei dinamicii indicatorilor
macroeconomici principali; informatia privind dezvoltarea economiei in general si in anumite
ramuri; preturile informative la produsele si serviciile principale, care sunt exportate si
importate; datele privind conditiile comertului; datele despre regimul comercial;

— datele Serviciului vamal de stat: datele privind exportul si importul de marfuri; estimarea

ajutorului umanitar; datele privind comertul neformal (sau spontan) [16, p.116; 44, p.16].

6.4. Relatiile valutare si balanta de plati a Republicii M oldova

Politica monetara si valutara promovata in Republica Moldova are ca prioritate asigurarea
si mentinerea stabilititii preturilor. In acest scop, o atentie deosebiti se acordd mentinerii
nivelului inflatiei la cel mai mic nivel posibil, sa nu depaseasca 10%. La finele anului 2010,
nivelul inflatiei se ridicase la 8,1%. Banca Nationala a Moldoveiprognozeazi o diminuare a ratei
inflatiei pana la 4,5% in 2012.

Piata valutard a Republicii Moldova este caracterizatd de dinamica cursului valutar si de
rulaj. Cursul valutar este calculat ca rata de schimb medie ponderata la volumul tranzactiilor care
au avut loc pe piata valutard. Rulajul pietei valutare cuprinde totalitatea tranzactiilor de schimb
valutar cu exceptia celor efectuate de catre Banca Nationald a Moldovei, care auavut loc pe cele
mai diferite segmente ale pietei. Printre segmentele pietei monitorizate in particular se numara
piata interbancara (tranzactiile de schimb valutar efectuate intre bancile comerciale autorizate) si
piata intrabancara (tranzactiile de schimb valutar efectuate intre banci si clientii acestora); piata
operatiunilor la vedere (cu decontdrile ce se efectueaza cel tarziu timp de doud zile bancare) si
piata operatiunilor la termen (cu decontarile ce se efectueaza, de regula, peste perioade fixe, cum

ar fi: una, doud saptimani, o luni sau mai mult). In timp ce cursul valutar reprezinti echilibrul
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dinamic al cererii si ofertei de valutd in cadrul pietei, rulajul denotd activitatea generala a
participantilor pietei valutare.

Republica Moldova mentine un regim valutar flotant, fapt ce presupune efectuarea unor
interventii pe piata valutara doar pentru a atenua fluctuatiile excesive ale cursului valutar, cursul
de schimb fiind determinat de cererea si oferta de valuti striind pe piata valutard interni. In
conditiile unor intrari semnificative de capital de peste hotare, care nu pot fi totalmente absorbite
prin interventiile BNM pe piata valutara, are loc o apreciere a monedei nationale.

Cursul oficial al leului moldovenesc fata de dolarul SUA se determina de catre Banca
Nationala a Moldovei in baza informatiei privind volumele tranzactiilor de cumparare/vanzare a
dolarilor SUA contra lei moldovenesti (spot, swap, forward etc.) si cursurile valutare aplicate de
catre bancile licentiate si Banca Nationala a Moldovei la tranzactiile in cauzi, reflectate in
Raportul cu privire la sumele de valuta strdind cumpdrate si vandute de catre banca contra lei
moldovenesti. La determinarea cursului oficial al leului moldovenesc fata de dolarul SUA se
utilizeazia metoda mediei aritmetice a mediilor cursurilor preponderente de cumparare si vinzare,
ponderate la volumul tranzactiilor de cumparare/vanzare efectuate pe piata valutard interbancara
sicea intrabancara ale Republicii Moldova intre orele 12.30 a zilei lucratoare precedente si 12.30
a zilei de raportare.

Cursul oficial al leului moldovenesc fatda de valuta strdina, alta decat dolarul SUA, se
determind in baza cursului oficial al leului moldovenesc fatd de dolarul SUA multiplicat la cross-
cursul valutei straine respective fatd de dolarul SUA stabilit pe piata internationala la ora 14:00
ora Chisindului.

Sursa de baza utilizata pentru preluarea informatiei privind cross-cursurile valutelor straine
fatd de dolarul SUA, in vederea stabilirii cursului oficial al leului moldovenesc fatd de valutele
straine respective, este sistemul informational Reuters, alternativ — sistemul informational
Bloomberg. In cazul in care cursurile valutare pe piata internationaldi nu sunt accesibile, la
calcularea cursului oficial al leului moldovenesc se utilizeaza cursurile valutare disponibile din
alte surse sigure (de exemplu, cursurile valutare stabilite de catre bancile centrale ale statelor
respective, cursurile de fixing stabilite la bursele valutare ale statelor respective etc.). Cursul
oficial al leului moldovenesc se difuzeaza bancilor licentiate prin intermediul Sistemului
Automatizat de Plati Interbancare (SAPI) sau prin alte mijloace.

Lista valutelor striine fatd de care Banca Nationala a Moldovei
coteaza leul moldovenesc

Coroana ceha Dramul armenesc Manatul turkmen
Coroana daneza EUR Euro Ringgitul malayesian
Coroana islandeza Forintul ungar Rubla biclorusa
Coroana norvegiand Francul elvetian Rubla ruseasca
Coroana suedeza Hrivna ucraineana Rupia indiana
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Denarul macedonian Kuna croata Shekelul israelian

Dinarul kuweitian Lari georgian Somul kirghiz

Dinarul sarb Latul leton Somoni tadjic

Dirhamul EAU Lekul albanez Sumul uzbek

Dolarul australian Leul roménesc Tenghe kazah

Dolarul canadian Leva bulgara Wonul sud-coreean

Dolarul Hong Kong Lira sterlina Yenul japonez

Dolarul neozeelandez Lira turceasca Yuanul Renminbi chinezesc
Dolarul SUA Litul lituanian Zlotul polonez

DST Manatul azer

Sursa: Banca Nationala a Moldovei

Rata de schimb reala efectivd este unul dintre cei mai importanti indicatori care aratd
competitivitatea relativd a marfurilor moldovenesti si serviciilor, in raport cu principalii parteneri
comerciali.

In anul 2008, cand criza a afectat majoritatea tirilor lumii, partenerii nostri comerciali au
inregistrat o depreciere reald a valutelor lor nationale.

Datorita faptului ca in 2008 leul moldovenesc s-a apreciat in termeni nominali, rata de
schimb reald efectivd a leului moldovenesc s-a apreciat semnificativ in raport cu monedele
partenerilor nostri comerciali.

Acest fapt a afectat semnificativ competitivitatea produselor moldovenesti peste hotare si
chiar pe piata locala, fapt ce a agravat criza i mai mult.

in 2009 leul moldovenesc a inregistrat o depreciere relativ mica de 16%. Cu toate acestea,
datorita faptului ca inflatia in Republica Moldova a fost semnificativ mai micd decéat in alte tari,
rata de schimb reald efectiva a leului moldovenesc s-a depreciat considerabil si a ajuns la un
nivel corespunzitor, pentru a sustine cresterea economicd in Moldova.

Unul dintre factorii cei mai importanti, care influenteaza cursul valutar, il constituie situatia
balantei de pliti. Echilibrul balantei de plati externe este dependent de valoarea exporturilor sia
importurilor, de gradul de eficienta si competitivitate al produselor, de nivelul preturilor, de
serviciile internationale side conjunctura de pe pietele internationale.

Evolutia balantei de plati a Republicii Moldova pentru ultimii cinci ani se prezintd in felul
urmator:

Tabelul 6.2. Evolutia balantei de pliti a Republicii Moldova pe agregate principale,
mil. dolari SUA

2006 2007 2008 2009 2010

CONTUL CURENT -386.42 -671.10 -979.00 -465.01 -483.59
Bunuri si servicii -1603.24 -2319.79 | -3216.40 | -1988.57 | -2289.29
Bunuri -1582.70 -2298.07 | -3223.23 | -1948.82 | -2219.52
export (FOB), din care: 1060.81 1373.34 1645.91 1326.92 | 1590.44
bauturi alcoolice 186.51 134.19 193.11 157.26 175.84
import (FOB), din care: -2643.51 -3671.41 | -4869.14 | -3275.74 | -3809.96
resurse energetice (fard energie electrica) -544.89 -644.70 -903.24 -652.99 -732.77
Servicii -20.54 -21.72 6.83 -39.75 -69.77
export 467.10 628.41 843.90 673.11 701.17
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import -487.64 -650.13 -837.07 -712.86 -770.94
Venituri 402.53 416.41 598.60 302.93 486.66
intrari, din care: 605.91 710.07 905.01 590.00 749.24
veniturile rezidentilor din munca 573.00 649.00 842.00 563.42 730.81
iesiri, din care: -203.38 -293.66 -306.41 -287.07 -262.58
dividende si profituri distribuite ale filialelor -55.08 -52.77 -37.84 -136.85 -124.47
venit reinvestit i profituri nedistribuite ale -41.59 -112.81 -98.70 11.56 -14.55
filialelor -50.50 -64.03 -73.22 -83.80 -57.96
dobanzi cétre plata la imprumuturi*** 814.29 1232.28 1638.80 | 1220.63 | 1319.04
Transferuri curente unilaterale 864.28 1297.34 | 1750.29 | 1323.99 | 1404.84
intrari, din care: 602.82 842.26 1046.02 635.21 648.72
transferuri personale -49.99 -65.06 -111.49 -103.36 -85.80
iegiri
CONTUL DE CAPITAL SI FINANCIAR 304.40 563.44 912.37 415.01 420.78
Transferuri de capital -22.78 -7.96 -14.61 -17.54 -28.36
Investitii directe, din care: 259.40 523.90 695.38 138.57 193.90
in economia nationald 258.47 541.26 711.46 145.33 197.41
capital social i venit reinvestit 160.61 340.19 540.40 150.00 171.53
imprumuturi intragrup 97.86 201.07 171.06 -4.67 25.88
Investitii de portofoliu, din care: -4.79 -4.51 6.38 -5.82 5.64
Pasive** -4.58 -4.44 6.42 -5.57 5.84
titluri de participare 1.78 1.72 11.36 2.39 5.84
titluri de angajamente -6.36 -6.16 -4.94 -7.96
Derivate financiare — bancare, net 0.19 -0.47 0.94 0.34 -0.63
Alte investitii 213.14 581.34 676.29 98.91 544.60
Active* -49.36 35.32 52.14 -210.56 75.46
credite comerciale 17.42 -7.61 76.30 44.86 21.24
valuta sidepozite -66.78 48.93 -25.96 -259.62 61.61
imp rumuturi -6.00 1.80 4.20 -7.39
Pasive** 262.50 546.02 624.15 309.47 469.14
credite comerciale 44.89 107.08 131.16 90.70 128.62
imprumuturi pe termen lung*** 184.29 294.68 378.26 -11.49 260.25
utilizare 363.70 531.27 701.05 306.47 628.45
rambursare -179.41 -236.59 -322.79 -317.96 -368.20
imprumuturi pe termen scurt -0.16 40.09 32.86 -46.02 23.79
depozite ale nerezidentilor in sistemul bancar 53.32 60.56 53.12 -46.64 -69.59
national -19.84 43.61 28.75 138.72 126.07
alte pasive*** 184.20
alocari de DST -140.76 -528.86 -452.01 200.55 -294.37
Activele de rezerva ale statului* 82.02 107.66 66.63 50.00 62.81
Erori s1 omisiuni

*(-) majorare, (+) micsorare
** (+) majorare, (-) micsorare
***inclusiv reesalondri in 2006-2008

Sursa: Banca Nationald a Moldovei

Contul curent al balantei de plati a inregistrat in 2010 un deficit in valoare de 483,59 mil.
USD, in crestere cu 4,0 la sutda comparativ cu anul precedent, determinat de majorarea deficitului
inregistrat la comertul cu bunuri si servicii cu 15,1 la suta, de la 1988,57 mil. USD pand la
2289,29 mil. USD. Importurile de resurse energetice au crescut, determinate preponderent de
majorarea preturilor.

Incasirile pentru serviciile de comunicatii, informatice, aferente afacerilor, guvernamentale
au sporit, insd In balanta serviciilor predomind cdldtoriile si transportul, care au inregistrat

deficite, astfel comertul extern cu servicii soldindu-se cu un deficit in valoare de 69,77 mil.

USD.
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Balanta veniturilor a inregistrat un excedent in valoare de 486,66 mil. USD. Veniturile

incasate au fost estimate la 749,24 mil. USD, din care cele din munca rezidentilor in strainitate —

730,81 mil. USD.

Dividendele platite investitorilor strdini au fost evaluate la 124,47 mil. USD.

Transferurile unilaterale curente au inregistrat un excedent in valoare de 1319,04 mil. USD,

intrarile insumand 1404,84 mil. USD, din care transferurile personale — 648,72 mil. USD.

Contul de capital si financiar s-a incheiat cu un excedent de 420,78 mil. USD, comparabil

cu cel dinanul 2009.

Intrarile nete de investitii straine directe in economia nationala pe parcursul anului 2010 au

sporit cu 35,8 la sutd, ilnsumand 197,41 mil. USD, dintre care in sectorul bancar — 34,03 mil.

USD, iar in alte sectoare — 122,95 mil. USD.
Balanta de platidetaliata a Republicii Moldova pentru anul 2010 arata in felul urmator:

Balanta de plati a Republicii Moldova pentru anul 2010

milioane USD
2010

Contul curent -483.59
Bunuri, servicii si venituri -1802.63
Bunuri si servicii -2289.29
Bunuri -2219.52
Credit 1590.44
Debit -3809.96
Servicii -69.77
Credit 701.17
Debit -770.94
Venituri 486.66
Credit 749.24
Debit -262.58
Compensare pentru munca 671.46
Credit 730.81
Debit -59.35
Venituridin investitii -184.8
Credit 18.43
Debit -203.23
Venituri din investitii directe -145.83
Credit 1.48
Debit -147.31
Venituridin investitii de portofoliu 11.1
Credit 13.74
Debit -2.64
Venituridin alte investitii -50.07
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Credit 3.21
Debit -53.28
Transferuri curente 1319.04
Credit 1404.84
Debit -85.8
Guvernamentale 245.38
Credit 252.24
Debit -6.86
Alte sectoare 1073.66
Credit 1152.6
Debit -78.94
Transferuri efectuate de muncitori 632.57
Credit 648.72
Contul de capital si financiar 420.78
Contul de capital -28.36
Credit 13.39
Debit -41.75
Contul financiar 449.14
Investitii directe 193.9
Peste hotare -3.51
In economia nationala 197.41
Capital social 156.98
Venit reinvestit 14.55
Alt capital 25.88
Investitii de portofoliu 5.64
Active -0.2
Titluri de participare -0.2
Pasive 5.84
Titluri de participare 5.84
Derivate financiare, net -0.63
Derivate financiare, active -0.63
Alte investitii 544.6
Active 75.46
Credite comerciale 21.24
Imprumuturi -7.39
Banci -4.88
Alte sectoare -251
Valuta sidepozite 61.61
Pasive 469.14
Credite comerciale 128.62
Imprumuturi 284.04
Autoritdti monetare 52.93
Sector guvernamental 166.14
Sector bancar 33.86
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Alte sectoare 31.11
Valuta sidepozite -69.59
Alte pasive 126.07
Sector bancar 0.61
Alte sectoare 125.46
Active de rezerva -294.37
Erori si omisiuni 62.81

Sursa: Banca Nationald a Moldovei

Din cauza unor lacune ale regimului precedent de politicdi monetara, in anul 2003 se
ajunsese la un nivel al inflatiei mai mare de 10%. In anul 2009, criza financiarda mondiald si-a
facut efectul si In Republica Moldova prin contractarea puternica a economiei, ceea ce a condus
la un proces deflationist foarte periculos in Moldova.

Dar in decembrie 2010 Banca Nationalda a Moldovei a adoptat o noua strategie a politicii
monetare pe termen mediu, care stabileste clar priorititile in privinta regimului de control al
inflatiei. Aceasta, pe termen lung, ar trebui sd contribuie la cresterea eficientei mecanismului de

implementare a politicii monetare i imbunatatirea capacitatii de a controla inflatia.
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Economia mondiali in sistemul stiintei economice............c..ccceuvene.n.
Obiectul si structura curs ului de ,,Economie mondiala”:

microeconomia mondiala si macroeconomia mondiala....................
PARTICULARITATILE SI NOTIUNILE DE BAZA iN

COMERTUL INTERNATIONAL...ccctittiiiiiiiiiiiitiieieieeieciececnees

Esenta comertului international, insemnitatea sa si trasaturile

] =T | o0 N
Structura si dinamica comertului international.............ccoceinneene.
Tipurile principale de piete side marfuri........cooeeviiiiniiiiiiniiinnnane.

Formele si metodele come rtului international............ccoceieiininnene.

Formele comertului international........c..coocvviiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiinnnne.
Metodele comertului international..........ccooeviiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiinnae.
TEORIILE FUNDAMENTALE ALE DEZVOLTARII

COMERTULUI INTERNATIONAL.....cccttvitiiininiieiniieieineiecncnenns
Teoriile clasice ale comertului international...........c.c.coiveiiniinan...

Teoria MErCaANtIHISIMUIUL. et iiiiiiiiiiiieiietieeeeeeeeeeeeeceeceecccccocascnans

Teoria superioritatilor absolute........cccceviviiiiiiiiiiiiiiiiiiiieiinnnen.
Teoria avantajelor COMPAratiVe ..ceeeeeeeeeeeeeeeenrenrenceaceecnscnsensancans
Teoria asigurarii relative a tarilor cu factori de productie si testarea
Y0 VA Yo g 1t
Modelul standard al comertului international...........cccceveieeinennee.
Avantajele comparative si cheltuielile constante de substitutie..........
Avantajele comparative si cheltuielile de substitutie crescande in
modelul standard.......coceveveiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiii
Dezvoltarea modelului standard: modelul echilibrului general.........
Instrumentele de analiza a come rtului international ce rezulta din
modelul standard....c.ccveveieiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiii e
Teoriile alternative ale comertului international...........................
Teoria decalajului tehNOIOgIC..cveuiieiieiieiieiniiiinteeenecnrenrensencancnns
Teoria ciclului de viata a productiei.......cccceveeiiiiiiiiiiiiniiiiiieninnnne.
Teoria similitudinilor in preferinte..........ccccoveiiiiiiiiiiiiiiiiiniiannn
Aplicarea teoriei economice la volumul productiei..........cceeuvennenn..
Teoria come rtului in cadrul ramurii (intraramura).........c.ccoeeueneen..
Teoria avantajelor competitive (concurentiale)......cccceevuviininrnennnn
POLITICA COMERTULUI INTERNATIONAL.....ccccccevtiiininnnnn
Tipurile de bazi ale politicii comerciale....cceieeeiiiieeiiiineiirieennnns
Metode tarifare in reglementarea comertului inte rnational..............
Metode netarifare de reglementare a comertului international..........
Restrictii cantitative.....oceiveiieiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiieineeneee,
Metode latente de limitare a comertului.......ccooeeviiniiiiniiinniiinnnnne.
Metode financiare ale politicii comerciale....ccceeeeeiiiiiiniieeieiniennnnn.
Particularititile evolutiei reglementirilor tarifar-vamale in Republica

Clasificarile comerciale internationale ale marfurilor.....................
Pietele comerciale mondiale.....ccevvevuiiiieiiiieiniiiieiiiiierniieranninenn
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5.2.1.
5.2.2.
523.
5.3.
5.4.
5.5.
Capitolul 6.
6.1.
6.2.
6.3.
6.4.

Preturile mondiale la produsele industriale si materiile prime...........

Pietele mondiale de desfacere a marfurilor industriale.....
Pietele mondiale de materii prime..........ccccoevieiiiiiiiniiinnnnnen.

Serviciile si clasificarea lor in comertul international.......

Starea si structura pietei mondiale de servicii................

--------------

---------------

Comertul extern cu méarfuri si servicii al Republicii Moldova...........

RAPORTURI VALUTARE SI BALANTA DE PLATI....
Esenta raporturilor valutare si a politicii valutare..........
Decontirile internationale..........ccccvviiiiiiiiiiiiiinne..

Balanta de plata sistructura sa........ccevveiiiniiiineiinnnnnes

Relatiile valutare si balanta de plati a Republicii Moldova

ooooooooooooooo

ooooooooooooooo

BIBLIOGRAFIE....ciiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiicinieceeceenenenns
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