MIHICTEPCTBO OCBITH I HAYKH YKPATHA
OJIECHKWI HAIIIOHAJIbHUM EKOHOMIYHHU YHIBEPCUTET
®AKYJIBTET MI)KHAPOJHOI EKOHOMIKH
KA®EJIPA MAPKETHHI'Y

JIomyIIeHOo 10 3aXUCTy
3aBimyBad kadenpu

n.e.H. JlitroBuenko Ipuna JIbBiBHA

o7 2015 poky
JUITJNIOMHA POBOTA
Ha 3100yTTs OCBIiTHbO-KBaJdidikaniiHoro
pPiBHSA MaricTpa
Ha TEMY:
«Mapxketunrona ctpareris nianpuemctsa TOB “Canmopa’”»
Buxkonas:

Cryaentka 5 kypcey, 6 rpynu ®PME

31 CTIeTiaTbHOCTI:

8.03050701 MapkeTunr

Hoauyk Karepuna MukosnaiBHa
KepiBHuk:

K.¢.H. Pyninceka Onbra BonogumupiBHa
Peunen3zenr:

EpxoB Bnagucinas MuxaitioBuu

Opneca - 2015 pik



PO3AUI 1. TEOPETUYHI 3ACAI CTPATEI'TYHOI'O MAPKETHUHI'Y K

OCHOBMU YITPABJIIHHSA ITTATTPUEMCTBOM ..o 5
1.1.CyTHICTD CTPATETTUHOTO MAPKETHHTY ...ecuveevieruresureasreesseessesssnesseessesssessnesnens 5
1.2. Knacudikaiiiss MApKETHUHTOBUX CTPATETIH ..vvvvvivvviesiiiiiesiiiieesniieeesineessseee e 14

1.3.0co0nuBOCTI MAPKETUHTOBOI JIISJIBHOCTI HA MIANMPUEMCTBAX XapyOBOi

10001011 (081 (0] ;10T TP R PR PP PRSPPI 21
BUCHOBKU JIO POS3IIIIY 2 ..ot s 28

PO3 LI 2. JOCHIJIXXEHHS MAPKETUHI'OBOI AISJIBHOCTI
[IITPUEMCTBA TOB «CAH/IOPA»

2.1. J10CTHIIKEHHS. PUHKY COKIB YKPATHH ..vvvienieieiieesieeesireesnee e nnee e esnneesnnee s 30
2.2.Ananiz MapkeTuHroBoro cepenoBuia TOB «CaHIopay ......ocoveerveerveennenns 42
2.3.Mapketunrose gociipkeHHs crnoxkuBadiB TOB «CaHI0pay .....oocvvveeivnenne 52
BUCHOBKMU JIO PO3IITY 2 ..ottt 67
PO3/I1JI 3. PO3POBKA MAPKETUHI'OBUX CTPATEITU IJId..................... 68

TOB «CAHJIOPA»

3.1.Po3pob6ka moprdenpaux crparerii a1t TOB «CaHI0Pa» ...ccvveevvveeiiiieeenee, 68

3.2. PexoMeHnpariii 1o/10 BAOCKOHAJIEHHS CTPATETii 3pOCTaHHS Ta KOHKYPEHTHOT

CTPATETIl TOB «CaHAOPA ... eeeiiieiiiiiiie it 75

3.3.BaockoHaneHHs] MapKETUHTOBUX 1HCTPYMEHTAJIBHUX CTpATerii Ta

dbopmyBaHHs MapKkeTUHTOBOrO MIaHy JIsi TOB «CaHIoPay ......ccvvvvvveeiiiiieenne 89
BUCHOBKMU JIO PO3JIIILY 3 ... 97
BUICHOBK.......oooiiiiiiiit e 98
CIHIMCOK BUKOPUCTAHUX JIKEPEJL.......c.ccciiiiiiiiiieee e 101

D1 (01 1Ny N (a7 PO 105



	ВСТУП
	РОЗДІЛ 1. ТЕОРЕТИЧНІ ЗАСАДИ СТРАТЕГІЧНОГО МАРКЕТИНГУ ЯК ОСНОВИ УПРАВЛІННЯ ПІДПРИЄМСТВОМ
	1.1.Сутність стратегічного маркетингу
	1.2. Класифікація маркетингових стратегій
	1.3.Особливості маркетингової діяльності на підприємствах харчової промисловості

	ВИСНОВКИ ДО РОЗДІЛУ 2
	РОЗДІЛ 2. ДОСЛІДЖЕННЯ МАРКЕТИНГОВОЇ ДІЯЛЬНОСТІ ПІДПРИЄМСТВА ТОВ «САНДОРА»
	2.1.Дослідження ринку соків України
	2.2.Аналіз маркетингового середовища ТОВ «Сандора»
	2.3.Маркетингове дослідження споживачів ТОВ «Сандора»

	ВИСНОВКИ ДО РОЗДІЛУ 2
	РОЗДІЛ 3. РОЗРОБКА МАРКЕТИНГОВИХ СТРАТЕГІЙ ДЛЯ
	ТОВ «САНДОРА»
	3.1.Розробка портфельних стратегій для ТОВ «Сандора»
	3.2. Рекомендації щодо вдосконалення стратегій зростання та конкурентної стратегії ТОВ «Сандора»
	3.3.Вдосконалення маркетингових інструментальних стратегій та формування маркетингового плану для ТОВ «Сандора»

	ВИСНОВКИ ДО РОЗДІЛУ 3
	ВИСНОВКИ
	СПИСОК ВИКОРИСТАНИХ ДЖЕРЕЛ
	ДОДАТКИ

