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АНОТАЦІЯ 

 

випускної роботи на здобуття освітнього ступеня бакалавра 

Бельський Денис Олегович 

«Економічне обґрунтування проекту створення магазину  

з продажу іграшок» 

Одеський національний економічний університет 

м. Одеса, 2016 рік 

 

Випускна робота складається з трьох розділів. 

У роботі розглядається загальна концепція бізнесу з продажу дитячих 

товарів, зокрема, іграшок: розглянуто бізнес-ідею започаткування власної 

справи у сфері роздрібної торгівлі; досліджуються умови організації та 

здійснення підприємницької діяльності в Україні. Проаналізовано 

конкурентне середовище на ринку іграшок у м. Одеса та визначено внутрішні 

конкурентні переваги магазину. Розраховано витрати на створення та 

функціонування магазину. Розраховано прибуток від реалізації різних груп 

товарів. Проведено оцінку економічної ефективність проекту. 

Проаналізовано можливі ризики та запропоновано заходи щодо їхньої 

мінімізації. 

Ключові слова: 

торгівля іграшками, бізнес-ідея, проект, прибутковість, ефективність 

 

  

ANNOTATION 
final work for obtaining a bachelor's degree education 

Belskyi Denys  

"Economic justification of the project on creating the shop toys shop" 

Odessa National Economic University 

Odessa, 2016 

 

Final work consists of three chapters. 

The general concept of creating the business of selling the products for 

children, in particular, toys was considered in the work.  There was reviewed the 

business idea of starting a business in the retail trade; the conditions of 

organization and realization the business activity in Ukraine were researched. The 

competitive environment in the market of toys in Odessa was analyzed; the internal 

competitive advantages of the shop were determined. The costs of establishing and 

operating the shop were calculated. The income from the sale of various groups 

was calculated. The estimation of the economic efficiency of the project was made. 

The possible risks were analyzed and measures for their minimization were 

proposed. 

Keywords: 
trade of toys, business idea, project profitability, efficiency. 
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ВСТУП 

 

Актуальність теми обумовлюється тим, що економічний і соціальний 

розвиток кожної країни, а також рівень та якість життя громадян, перш за все 

залежить від рівня розвитку економіки в цілому, а саме від рівня розвитку 

підприємницької діяльності. Досвід розвинутих країн переконливо доводить, 

що сьогодні підприємництво – це найпрогресивніша система ведення 

господарства незалежно від соціально-економічного устрою суспільства. 

Держава і підприємництво вступають у відносини, в яких кожна зі 

сторін має значний вплив. У свою чергу, підприємництво має потребу в 

державі, оскільки йому необхідне законодавство, що регламентує правила 

економічної діяльності, її безпеки, захисту і стабільності, а також 

функціонування монетарної системи, стабільної економічної і соціальної 

інфраструктури.  

У вітчизняній науці існує значна кількість наукових доробок, які 

спрямовані на розвиток науково-практичних основ підприємницької 

діяльності, визначення ролі і місця підприємництва у становленні соціально 

орієнтованої економіки, оцінки рівня розвитку підприємництва у різних 

галузях національної економіки. Сучасні науково-методичні підходи до 

розуміння змісту підприємництва, взаємовідносин «держава-підприємець» 

відображені у наукових працях відомих українських вчених З. Варналія,  

А. Гальчинського, В. Геєця, С. Мочерного. Роль і значення різноманітних 

інститутів у становленні підприємницьких структур визначено у працях  

Д. Богиня, С. Архієреєві, М. Мартиненко, В.  Карпова,  В. Кучеренко, О. 

Маркітана та інших. Особливої уваги при всебічному розгляді 

підприємництва заслуговують питання соціально-економічних аспектів 

підприємницької діяльності.  

Мета випускної роботи – дослідити теоретичні, методологічні 

аспекти та прикладні аспекти започаткування власної справи у сфері 

роздрібної торгівлі дитячими іграшками. 
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Завданнями дипломної роботи є: 

 обґрунтувати ідею проекту діяльності магазину іграшок; 

 визначити маркетингову стратегію підприємства, його організаційну 

форму та форму оподаткування;  

 провести аналіз ринку іграшок та визначити внутрішні конкуренті 

переваги майбутнього магазину;  

 розрахувати необхідні інвестиційні та операційні витрати для реалізації 

проекту; 

 здійснити розрахунки економічної ефективності проекту; 

 проаналізувати проектні ризики та шляхи їхньої мінімізації. 

Предмет дослідження – бізнес-проектування започаткування власної 

справи у сфері роздрібної торгівлі товарами для дітей. 

Об’єкт дослідження – процес обґрунтування доцільності створення 

магазину іграшок у місті Одеса. 

Методи дослідження. Як методи дослідження були використані 

загальні методи наукового дослідження (для порівняння схем організації 

підприємницької діяльності), методи синтезу та угруповань (для аналізу 

ринку іграшок), графічні методи – для наочного відображення динаміки 

показників розвитку ринку іграшок ,  а також SWOT-аналіз – для визначення 

конкурентних переваг нового підприємства. Використано статистичні методи 

для аналізу ринку іграшок та кількісні і якісні методи оцінки проектних 

ризиків. Розрахунки за проектом відкриття магазину проводилися з 

використанням програмних продуктів «Project Expert» та «Exсel». 

Інформаційна база дослідження. У якості інформаційної бази 

дослідження застосовувалися матеріали кон’юнктурних досліджень 

аналітичних компаній, офіційні статистичні матеріали, законодавчі та 

нормативні документи,  наукова література та періодичні  видання. 
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ВИСНОВКИ 

 

В результаті розгляду теоретичних та методологічних питань відкриття 

власної справи, практичних особливостей ринку іграшок, розрахунків 

показників доцільності та ефективності проекту, в роботі зроблено такі 

висновки:  

1. Основною ідеєю проекту є відкриття магазину з продажу іграшок, який 

буде діяти на умовах дилерської угоди з одним із найбільших 

імпортерів якісних іграшок ТОВ «Країна Іграшок». Дана схема 

гарантує ритмічність постачань, пільги по термінах оплати, зменшення 

інвестиційних та операційних витрат. 

2.  Враховуючи обрану маркетингову стратегію, найбільш доцільним 

варіантом організаційної форми підприємства буде товариство з 

обмеженою відповідальністю (ТОВ). Засновниками нового 

підприємства виступають  ТОВ «Країна Іграшок» з долею  та  2 фізичні 

особи, які особисто приймають участь в управлінні роботою магазину з 

рівними долями. 

3.  Враховуючи, що дилерська угода, на якій базується маркетингова 

стратегія підприємства, передбачає взаємовідносини виключно з 

платниками ПДВ, то вибір може відбуватися тільки між звичайною 

формою оподаткування та 3-ю групою спрощеною системою 

оподаткування з умовою оплати ПДВ. В результаті розрахунків 

виявлена доцільність застосування звичайної системи оподаткування. 

4.  Проведений аналіз ринку довів перспективність роботи на ринку 

якісних іграшок. При цьому основні конкурентні переваги нового 

підприємства пов’язані в основному з вигідною схеми співпраці з 

основним постачальником товарів. 

5. В результаті розрахунку планових доходів та витрат виявилося, що для 

того, щоб баланс кеш-фло набув позитивних значень, необхідно 

залучити 130 тис. грн. трьома траншами на 10 місяців. При середній 
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діючої позикової ставки у 28% річних це дозволяє вчасно 

розраховувати за позику. Показники балансу кеш-фло  свідчать про 

достатній рівень ліквідності на протязі всіх періодів реалізації проекту. 

6.  Починаючи з грудня 2016 року прибутковість буде зростати до 23 – 

39 тис. грн. на місяць в залежності від сезонності. Це означає, що 

починаючи з 2017 року підприємство може виплачувати дивіденди 

своїм засновникам. 

7.  Особливу увагу при аналізі фінансових показників ефективності 

приділяють показникам ліквідності та рентабельності. Як видно з 

наведених даних всі ці показники відповідають нормативним 

значенням. Так коефіцієнт поточної ліквідності в 2017 році досягає 

нормативного значення (2,5), а на кінець періоду, що розраховується, 

значно перевищує його – 8,56. Рентабельність операційного прибутку 

складе 17,24%, що відповідає високим стандартам у роздрібної 

торгівлі. Підприємство на протязі всього періоду нарощує  свій чистий 

обіговий капітал, який на кінець періоду складе 146,4 тис. грн. Це 

означає можливість забезпечення торгівельного обігу власними 

коштами. 

8.  Провівши аналіз інтегральних показників ефективності проекту 

відкриття магазину іграшок, можна зробити висновок щодо доцільності 

його впровадження. Усі чотири основних показника ефективності 

інвестицій (NPV, дисконтований термін окупності, індекс 

прибутковості, внутрішня ставка доходності) відповідають 

встановленим нормативам,  що розкриває горизонти перспективного 

розвитку підприємства за рахунок дилерської угоди з  продажу 

іграшок. Так дисконтований період окупності складає 11 місяців, 

індекс прибутковості – 3,95. 

9.  Аналіз беззбитковості дозволяє зробити висновок про наявність 

значної зони безпеки по товарах, що плануються до продажу в 

результаті реалізації проекту. Так при середньому плановому продажу 
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243 тис. грн. у розрахунку на місяць, точка беззбитковості складає 

123,3 тис. грн. Тобто зона безпеки дорівнює 119,7 тис. грн., а 

коефіцієнт безпеки досягає майже 50%. Ця величина є значною 

запорукою для попередження можливих ризиків тому що в практиці 

проектного аналізу вважається нормативним рівнем коефіцієнта 

безпеки  30%. 
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