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ВСТУП 

Актуальність теми дослідження на сьогоднішній час полягає у, тому, 

що неприпустимо у світі маркетингу, не розуміти, що являє собою 

маркетингова товарна політика і яке її значення. Адже не маючи відповідей на 

питання: що виробляти, чи раелізовувати, (як посередник)? як? для кого? – 

фірми, підприємства не знатимуть потреб споживачів, своїх цільових 

аудиторій, не буде товарів, послуг, не буде споживачів, не буде маркетингу.  

Тому актуальним є питання визначеня потреб споживачів у тій сфері, в 

якій працює Технопарк «Хемо-Поль» та формування вдалої маркетингової 

товарної політики для організації і забезпечення отримання нею прибутку. 

Метою роботи є аналіз маркетингової товарної політики Технопарку 

«Хемо-Поль» і на основі отриманих результатів розробка рекомендацій щодо її 

вдосконалення. 

Завдання, які стояли при написанні роботи і були виконані, це: 

а) Аналіз та надання сучасної та найбільш актуальної наукової літератури 

у сфері маркетингу щодо маркетингової товарної політики: її сутність, цілі та 

завдвння, структура та складові, тощо. 

б) Ознайомлення з устроем Технопарку «Хемо-поль», його 

організаційною структурою, діяльністю та товарним асортиментом. 

в) Аналіз маркетингового мікро- та макросередовищ діяльності 

Технопарку «Хемо-Поль», виокремлення факторів, що мають позитивний чи 

негативний вплив, за допомогою SWOT – та PEST – аналізів. 

г) Оцінити фінансові показники діяльності Технопарку «Хемо-Поль». 

д) Провести аналіз маркетингової товарної політики Технопарку «Хемо-

Поль». 

е) Запропонувати рішення щодо удосконалення маркетингової товарної 

політики Технопарку «Хемо-Поль» та довести їх доцільність за допомогою 

разрахунків успішності запропонованих заходів. 
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Предметом роботи є маркетингова товарна політика Технопарку «Хемо-

Поль». 

Об’єктом дослідження виступає процес ефективного управління 

маркетинговою товарною політкою на ринку малотоннажної хімії та ринку 

побутової хмії загалом, та окремо процес ефективного управління 

маркетинговою товарною політкою Технопарку «Хемо-Поль». 

Інформаційною базою дослідження у ході написання роботи виступали 

статистичні дані щодо населення України та добробуту домогосподарств, 

наукова література, статті та періодичні видання, Інтерент-ресурси, 

бухгалтерська документація та  фінансова звітність діяльності Технопарку 

«Хемо-Поль». 

Методами дослідження є: аналіз наукової літератури та представлення 

найбільш сучасних поглядів щодо маркетингової товарної політики, аналіз 

діяльності Технопарку «Хемо-Поль», за отриманими даними (аналітичний 

метод) з використання программи  Microsoft Excel; аналіз маркетингового 

макро- та мікросередовищ діяльності Технопарку, формулювання висновків 

прогнозування, на їх основі,  подальшого розвитку підприємства, що 

аналізується.  

Структура роботи: робота складається із вступу, трьох розділів, 

висновків, списку використаної літератури з 31 джерела та 6 додатків. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

https://www.google.com.ua/url?sa=t&rct=j&q=&esrc=s&source=web&cd=1&cad=rja&uact=8&ved=0ahUKEwjs3p2wot7MAhUwb5oKHa7lAE0QFggkMAA&url=https%3A%2F%2Fuk.wikipedia.org%2Fwiki%2FMicrosoft_Excel&usg=AFQjCNHpkj8MPZIQeVj1oE1owChAm6BgOg&sig2=IdQRwvU7V_rh4IGVEPMJZg
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                                                   ВИСНОВКИ 

Основні засади теоретичних основ маркетингової товарної політики 

полягають у тому, що: 

а) Маркетингова товарна політика є складовою комплексу маркетинга 

—  комплекс заходів зі створення товарів (послуг) і управління ними для 

задоволення потреб споживачів і отримання підприємством прибутку. Вона 

націлена на такі цілі: 

1. підвищення конкурентоспроможності продукції; 

2. створення нових товарів;  

3. оптимізація асортименту; 

4. продовження життєвого циклу товару.   

б) Складові маркетингової товарної політики з: 

1. Розробки товару: планування нового товару чи модифікацію вже 

існуючого. 

2. Обслуговування товару, тобто забезпечення сталості відповідних 

характеристик товарів. 

3. Елімінування процесу зняття застарілого продукту фірми з ринку. 

в) Оскільки маркетингова товарна політика має велике значення для 

підприємства насам перед головними завданнями, які стоять перед 

маркетологом, є: аналіз потреб та попиту споживачів (аналіз ринку); розробка 

товарної політики згідно отриманих результатів – формування вдалого 

товарного асортименту; постійна оптимізація товарного асортименту; 

задоволення потреб споживачів та забезпечення підприємству бажаного 

прибутку. 

З аналізу підприємства Технопарк «Хемо-Поль», товарного клімату 

діяльності підприємства та його товарного асортименту слід виокремити: 

а) Виходячи зі PEST-аналізу: політико-правовий та економічний фактори 

найбільш сильно впливають на діяльність Технопарку «Хемо-Поль». Зокерма 
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економічний фактор переважає. Причиною цього є втрата постачальників та 

інвесторів через нестабільне економічне становище та війну на території 

держави. 

б) Входячи з SWOT-аналізу організації Технопарк «Хемо-Поль» 

необхідно звернути увагу на загрози, що впливають на діяльність організації, 

та зробити свої слабкі сторони сильними. 

в) При аналізі товарного асортименту було визначено, що насиченість 

товарного асортименту складає  - 230  товарних одиниць, ширина товарного 

асортименту 22-ві – товарні групи. 

г) Проаналізувавши життєвий цикл товарів, що реалізує Технопарк 

«Хемо-Поль» є раціональним рекомендації щодо виведення з асортименту 

продукції торгових марок, що знаходяться на спаді життєвого циклу, або їх 

модифікація чи модернізація за-для продовження тривалості їх життєвого 

циклу.  

ґ) Проведення АВС – аналізу дало змогу зрозуміти яким саме товарним 

групам Технопарк « Хемо-Поль » повинен приділяти значну увагу при 

закупівлі, контролі зберігання на складі та реалізації іншим оптовим та 

роздрібним посередникам, а також мережам супермаркетів за-для отримання 

бажаного прибутку. За допомогою XYZ – аналізу було встановлено на які 

товарні групи Технопарк «Хемо-Поль» має змогу спрогнозувати попит, та на 

які не може. 

д) Оцінка конкурентоздатності ТМ «Сніжна Панда» виявили, що торгова 

марка є найбільш конкурентоздатною серед представленних у тесті 

екземплярів туалетного паперу. 

З усіх рекомендацій, що були надані Технопарку «Хемо-Поль» та 

розрахунків іх доцільності можна зробити наступні висновки. 

Матриця БКГ та Мак-Кінсі показали, що перед підприємством стоять 

питання щодо оптимізації товарного асортименту, а саме: чи варто елімінувати 

товари, які є «Собаками » у матриці БКГ, та « Програвшими »   у матриці Мак-

Кінсі. Проаналізувавши дані матриць були надані рекомендації стосовно 
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необхідних заходів для оптимізації товарного асортименту Технопарку «Хемо-

Поль». 

Оскільки усі торгові марки, що входять до товарної групи «Освіжувачі 

повітря» за життєвим циклом товару знаходяться на стадії спаду, і ця категорія 

приности найменший прибуток Технопарку «Хемо-Поль» було рекомендовано 

зняти цю товарну группу з реалізації. Розрахунки доцільності таких заходів 

підтвердили, що організація отримає певні збитки, та за рахунок збережених 

коштів зможе продовжувати та розвивати свою діяльність, наприклад 

впровадити нові товарні позиції. 

Тож, розрахунки доцільності впровадження нової продукції у товарний 

асортимент організації показав, що за прогнозних значень збуту цих позицій 

товарного асортименту організація отримає прибуток у розмірі -  262 029,59 

грн, що на 120 527,94 грн більще за початковий прибуток, що тримував 

Технопарк «Хемо-Поль». 

Аби зняти навантаження з відділу маркетингу і запобігти неефективній 

реалізації запропонованих заходів був створений графік, за яким підприємству 

не повинно бути обтяжливо виконувати план рекомендацій. 
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