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ВСТУП 

 

Актуальність теми. Підприємствам, які функціонують в 

конкурентному  середовищі, слід постійно створювати і впроваджувати 

різноманітні нововведення для забезпечення ефективної своєї діяльності. 

Практика ведення підприємницької діяльності красномовно свідчить, 

що успіх супроводжує насамперед тим, хто в стані висувати, обґрунтовувати 

й реалізовувати нові бізнес-ідеї. Від того наскільки грамотно розроблена ідея, 

багато в чому залежать  перспективи її практичного втілення в життя. 

Господарська діяльність будь-якого виробника приречена на провал, 

якщо він не має необхідні відомості про перспективи руху товарів, місткості 

ринку, активності на ньому конкурентів, стану попиту та пропозиції, змінах у 

потребах покупців тощо. Інформація про стан національної економіки й рух 

ринкових механізмів - конкуренції, ціноутворенні, попиту та пропозиції, 

податках, грошах, валюті й інших багато в чому змінює порядок 

функціонування господарських систем.  

Найкращим засобом для реалізації бізнес – ідей є бізнес-план. Тому 

цілком справедливо коли під проектом розуміють і викладену ідею, і 

розроблений діловий план, і результат відтворювання нововведення, і процес 

його практичного впровадження у практику. 

Як і будь-який інший творчий процес, бізнес-планування неможливо 

втиснути в рамки визначеної схеми. Наскільки відрізняються між собою 

реальні сфери бізнесу, настільки і різноманітні інвестиційні проекти. 

Проблемам пошуку наукового підходу до бізнес-планування 

присвячено багато досліджень як іноземних, так і вітчизняних вчених. 

Насамперед, в цьому контексті, слід згадати І.І. Мазура, В.Д. Шапіро, В.А. 

Карпова, Г.І Нечаєва, Т.М. Власюка та багатьох інших. 

В останні роки все більше бізнес-планів реалізується в сфері інтернет-

торгівлі та сільського господарства. Так, наприклад, надзвичайно складною 
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проблемою в Україні є відсутність належної виробничої 

сільськогосподарської інфраструктури та відповідних потужностей. Серед 

галузей народного господарства, яким найменше наділяється уваги – є 

вирощування квітів, хоча ринок квітів є одним з ринків, що найбільш 

динамічно розвиваються в Україні і є доволі цікавим з економічної точки 

зору для іноземних виробників. Таким чином створення квіткового 

господарства, яке буде займатися вирощуванням троянд та реалізацією через 

інтернет-магазин  є досить перспективним напрямом для інвестицій. Тому 

тему дипломної роботи можна вважати достатньо актуальною. 

Метою дослідження є економічне обґрунтування доцільності 

відкриття власної справи з вирощування та продажу квітів. 

Завданнями дипломної роботи є: 

- розглянути загальну концепцію організації власного бізнесу в 

торговельній сфері; 

- провести аналіз ринку квіткової продукції в Україні; 

- оцінка внутрішніх конкурентних переваг підприємства; 

- оцінка економічної ефективності проекту; 

- розрахунок критеріїїв ефективності проекту. 

Предметом дослідження є  методи обґрунтування підприємницьких 

проектів. 

Об’єктом дослідження виступають процеси реалізації проектів на 

прикладі тепличного господарства з власним інтернет-магазином. 

Методи дослідження. Як методи дослідження нами були обрано 

аналітичний, статистичний, графічний та економіко-математичні. Розрахунки 

за проектом здійснювалися з використанням програмного продукту  «Exсel». 

Інформаційна база дослідження. У якості інформаційної бази 

використовувались статистичні дані щодо стану галузі, інтернет-ресурси з 

маркетинговими дослідженнями а також наукові праці провідних вчених. 
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ВИСНОВКИ 

 

1. Сутність бізнес-ідеї полягає у створенні тепличного господарства з 

вирощування троянд та створення інтернет-магазину, який буде 

займатися реалізацією троянд, які були вирощені у власному 

господарстві. Згідно КВЕД-2010, планується здійснювати діяльність за 

кодом 47.46 «Роздрібна торгівля квітами, рослинами, насінням, 

добривами, домашніми тваринами та кормами для них у 

спеціалізованих магазинах.» У якості організаційно правової форми 

доцільно використовувати юридичну особу Товариство з обмеженою 

відповідальністю.  

2. Ринок вирощування та продажу квітів – це відносно молода та 

перспективна галузь, яка швидко розвивається в Україні. Квітковий 

ринок України можна класифікувати за трьома напрямками – зрізані 

квіти, кімнатні квіти та квіти на висадку у грунт. Деякі маркетологи 

стверджують, що ринок зрізаних квітів  займає 75% від загального 

обсягу квіткового ринку, 22% займають кімнатні рослини та 3% - 

рослини на висадку у грунт. У 2008 році обсяг імпорту збільшився у 

порівнянні з попереднім більш ніж на 50%, що пояснюється 

стабільним зростанням економіки та купівельної спроможності 

населення. Але у наступному році імпорт зменшився майже на 70% 

через всесвітню фінансову кризу і становив 28,4 тони квіткової 

продукції. Станом на кінець минулого року імпорт мав тенденцію до 

зростання і становив 54,2 тони. Сструктура імпорту 2015 року, 

свідчить, що троянда займала 36%, гвоздика - 28% , хризантема -18 % , 

орхідея - 3% та інші квіти - 15%; Географія розташування основних 

виробників квіткової продукції свідчить, що в Одеській області 

відсутнє вирощування квітів у промислових обсягах, що свідчить про 
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перспективи створення тепличного господарства з вирощування квітів. 

Обґрунтування вибору квітів для розведення з метою подальшої 

реалізації базується на визначенні інтегрального показника 

конкурентоспроможності продукту серед аналогічних товарів, за яким 

найбільш конкурентоспроможним виявлено троянду. Тепличне 

господарство з вирощування троянд планується розмістити у селищі 

Нерубайське Одеської області, що обумовлено наявністю власної 

ділянки площею 1,5га., наявністю відповідної інфраструктури для 

організації тепличного господарства та наближеністю до ринку збуту. 

Організаційно-правова форма підприємства – юридична особа 

товариство з обмеженою відповідальністю. Передбачається, що 

підприємство буде на загальній системі оподаткування. 

3. Для початку діяльності нам необхідно залучити 2908,2тис.грн., з яких 

908,2тис.грн. – власні кошти, 2000 тис.грн. планується залучити у 

вигляді кредита. Сукупні річні витрати за перший рік реалізації 

проекту дорівнюють 2246,6 тис. грн., у наступні роки – 1704,9тис.грн., 

що пов’язано зі сплатою відсотків за кредитом у перший рік. 

Собівартість 1 квітки становить у перший рік – 2,23грн., у наступні - 

1,61грн. Заплановано дохід в сумі 537,6 тис. грн. на місяць, за перший 

рік реалізації проекту виручка становитиме 2688,0 тис. грн., у другий 

та наступні роки планова виручка становитиме 5376,0 тис. грн. на рік. 

Запланована виручка у перший рік складе 2688 тис. грн., і за перший 

рік збиток від реалізації проекту складе 330,0тис. грн. Сукупний обсяг 

доходу за 5 років реалізації проекту становить 26912,9тис.грн. валові 

поточні витрати – 9892,9тис.гр. а прибуток за зазначений період – 

12534,5тис.грн. При ставці дисконтування у 25% термін окупності 

інвестицій становить 20 місяців, індекс прибутковості 2,14, чистий 

наведений дохід – 3320,4тис.грн. 
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	Таблиця 3.1
	Витрати на оплату праці

	Поняття   економічної ефективності інвестиційного проекту уособлює результативність економічної діяльності системи, реалізації економічних програм та заходів, що характеризуються відношенням отриманого економічного ефекту   (результату) до витрат ресу...
	Суб’єктом аналізу ефективності інвестиційного проекту виступають як інвестор так і будь-які інші учасники інвестиційного проекту. У випадку аналізу економічної ефективності інвестиційного проекту інвестором-ініціатором проекту, об’єктом аналізу виступ...

