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ВСТУП 

Актуальність випускної роботи.  Актуальність теми обумовлена тим, 

що  в сучасному світі суспільство приділяє більшу частину свого часу роботі. 

У зв’язку з цим в суспільному житті людей виникає інтерес до послуг 

організації свят, весілль, ювілеїв. Це стає найбільш зручним, адже довіривши 

спеціалісту організацію та проведення заходу, клієнт звільняється від зайвого 

навантаження та в повній мірі занурюється в святкову атмосферу. 

Корпоративні організації всіляко стимулюють працівників, організовуючи 

свята та корпоративні вечори, які сприяють зміцненню відносин в колективі. 

Таким чином event-послуги є актуальними серед приватних та 

корпоративних клієнтів. 

Проблема  організації діяльності агентства з надання event-послуг є 

об’єктом дослідження багатьох вітчизняних та зарубіжних науковців, 

зокрема: Портна К.С., Сирош В.П., Шагайда П.А.,Ткачук О.В., Симановська 

О.М., А. Шон, Б. Перрі, П. Нортон, Дж. Нева, Роберт Ф. Джані та ін 

Викладене вище зумовило вибір теми дослідження, постановку її мети 

та завдань. 

Мета випускної роботи: економічне обґрунтування проекту створення  

event-агентства ТОВ «Tereshyna Event Agency». 

Досягнення поставленої мети обумовило необхідність вирішення таких 

завдань: 

1) розглянути теоретичні аспекти започаткування власної справи у 

сфері event-послуг; 

2) вивчити  умови організації та здійснення підприємницької діяльності 

в Україні в сфері надання event-послуг; 

3) сформувати концепцію створення нового підприємства  з надання  у 

event-послуг та обґрунтувати вибір організаційно-правової форми 

новоствореного підприємства; 
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4) проаналізувати конкурентне середовище на ринку event-послуг в 

Україні та в м. Одеса; 

5) провести SWOT-аналіз створюваного підприємства; 

6) сформувати витрати на створення та функціонування бізнесу; 

7) спрогнозувати прибуток від реалізації послуг; 

8) розрахувати показники економічної ефективності проекту; 

9) проаналізувати можливі ризики при відкритті та функціонуванні  

підприємства з надання event-послуг та запропонувати заходи щодо їх 

запобігання. 

Предмет дослідження – бізнес-проектування започаткування власної 

справи. 

Об'єкт дослідження – процес обґрунтування доцільності створення 

підприємства з надання event-послуг у м. Одеса. 

Методи дослідження. Для вирішення поставлених завдань в випускній  

роботі використовувалися різні методи. Загальнонаукові: аналогія, системний 

аналіз. Методи економіко-статистичного аналізу: табличний, графічний, 

угрупування, класифікації. Маркетингові: SWOT-аналіз, спостереження. В 

процесі обробки інформації  використовувалась  комп’ютерна програма 

Microsoft Excel. Для економічного обґрунтування проекту використовувалась 

комп’ютерна програма  Project Expert 6.1 Professional.  

Інформаційною базою дослідження слугували наукові публікації та 

монографічні видання вчених, нормативно-законодавчі акти України, 

матеріали наукових конференцій і досліджень, звіти та аналітичні матеріали 

відповідних державних органів, дані звітності офіційних статистичних 

збірників. 
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ВИСНОВКИ 

У випускній роботі проведено економічне обґрунтування проекту 

створення Event агентства з надання послуг у сфері організації свята. 

За результатами проведеного дослідження було отримано такі 

висновки. 

1. Event-сфера – це досить нова галузь, яку потрібно розвивати та 

збільшувати, її актуальність пояснюється затребуваністю серед суспільства.  

Досліджування ринку event-послуг м. Одеси стверджує, що відкриття 

підприємства з надання event-послуг є актуальним. 

 2. Агентство, яке планується створити буде мати широкий асортимент 

послуг, зокрема: організація весілля, організація дня народження, організація 

дитячого свята, організація корпоративного свята та заходу, організація 

нестандартного заходу. 

3. Агентство, яке створюється буде мати статус юридичної особи з 

назвою ТОВ «Tereshyna  Event  Agency», та офіс його буде розташовуватися у 

м. Одеса на вулиці  Грецька / Преображенська, ¼. Приміщення буде 

розташовано у невеликому дворі на першому поверсі, загальною площею 63 

м
2
. В якості системи оподаткування було обрано спрощену систему, 3 група.  

4. Основні сильні сторони діяльності ТОВ «Tereshyna Event Agency», 

які відрізняють діяльність  ТОВ «Tereshyna Event Agency»  серед других 

агентств з надання аналогічних послуг, це,  по-перше, кваліфікований та 

креативний персонал, по-друге,  широкий асортимент послуг, по-третє 

яскравість, масштабність та ексклюзивність подій.  

5. Для започаткування бізнесу необхідні інвестиції у сумі 146 380,92 

грн, так як сума власного капіталу складає 125 055,92  грн, то 21 325 грн 

необхідно взяти у кредит. Планується взяти кредит у «Приват Банку», за 

системою «КУБ» під 24% річних.  

6. Згідно з розрахунків, сума поточних витрат за місяць 

функціонування агентства складає 81 371,95 грн, а на функціонування за рік 
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– 952 462,63 грн. Найбільшу  питому вагу в структурі поточних витрат 

займає  заробітна плата – 46,42%. 

7. Виручка від реалізації послуг за перший рік функціонування ТОВ 

«Tereshyna Event Agency» складе 1 212 500 грн. В свою чергу, грошовий 

потік, за перший рік функціонування ТОВ «Tereshyna Event Agency» складе 

210 711,87 грн.  

8. Період окупності інвестицій склав  9 місяців. Дсконтований період 

окупності склав 10 місяців. Чиста сьогоднішня вартість (NPV) склала 377 338 

грн, що більше 0. Індекс прибутковості (PІ) складає 3,65, що більше 1. 

Внутрішня норм рентабельності (IRR) складає 305,80  %, що більше ставки 

дисконтування – 25%. Отже, NPV > 0,  PІ > 1, IRR > i, це означає, що даний 

проект – ефективний.  

9. Було проаналізовано та виявлено основні ризики при функціонуванні 

ТОВ «Tereshyna Event Agency»: природно-кліматичні, техніко-технологічні, 

організаційно-управлінські та економічні ризики. Основним способом 

мінімізації та запобігання ризикам при функціонуванні ТОВ «Tereshyna Event 

Agency» стане самострахування. Було проведено аналіз чутливості та 

статистичний аналіз стійкості проекту «Монте-Карло». За аналізом 

чутливості при зміні на  ±20% запропонований проект робить нестійким 

відхилення від нормативу за ціновим фактором та за об’ємом збуту, для 

зміцнення стійкості проекту буде використана активна реклама та постійний 

моніторинг цін серед конкурентів. 
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