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ВСТУП 

 

Актуальність теми. Кон'юнктура являє собою сукупність ознак і 

показників, які характеризують поточний стан економіки. 

Вивчення кон'юнктури ринку передбачає аналіз ситуації на ринку та її 

прогнозування. Кінцевим підсумком такого дослідження є отримання 

відповідей на наступні питання: в який момент і за якими цінами слід 

продавати або купувати товар. 

Для вивчення кон'юнктури ринку та підготовки прогнозів його розвитку 

необхідно насамперед з'ясувати, у якій фазі свого циклу знаходиться економіка 

країни. Потім дати комплексну характеристику економіки за попередній рік, 

виявити і проаналізувати всі чинники, що впливають на кон'юнктуру ринку, і 

зробити обґрунтований кон'юнктурний прогноз. 

Ринок соняшникової олії в Україні є ринком, який динамічно 

розвивається, оскільки, з одного боку, передові компанії витісняють менш 

потужних гравців, а з іншого – постійно з’являються нові гравці, які створюють 

конкурентне середовище. 

У зв’язку с цим виникає необхідність докладно вивчити стан ринку 

соняшникової олії та здійснити прогнозування кон’юнктури ринку 

соняшникової олії України. 

Аналізу кон’юнктури ринку соняшникової олії присвячено багато робіт 

таких науковців як Стрельникова Д, Тюха І., Усик С., Шестак О. та інших. 

 Метою дослідження є аналіз кон’юнктури ринку соняшникової олії, 

виявлення перспектив його розвитку та прогнозування ринкової кон’юнктури. 

Задачі  дослідження 

– розкрити сутність та особливості кон’юнктурних досліджень; 

– дослідити методичні підходи щодо дослідження кон’юнктури ринку; 

– розглянути економіко-математичні моделі у прогнозуванні ринкової 

кон’юнктури; 

– провести загальну оцінку стану соняшникової олії України; 
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– виявити тенденції розвитку ринку олії України; 

– визначити місце України на світовому ринку соняшникової олії; 

– визначити основні проблеми зміцнення позицій України на світовому 

ринку; 

– здійснити прогнозування стану ринку соняшникової олії України. 

Об’єктом дослідження є ринок соняшникової олії України, його стан та 

перспективи розвитку. 

Предметом дослідження є вивчення кон’юнктури ринку соняшникової 

олії Україні та прогнозування його стану. 

Методами дослідження було обрано наступні кількісні та якісні методи: 

– аналіз 

– синтез  

– метод порівняння; 

– табличний (графічний) метод; 

– метод згладжування за експонентою; 

– методи кореляційно-регресивного аналізу; 

– нормативний метод; 

– індексний метод; 

– метод екстраполяції; 

– метод побудови трендів. 

Інформаційною базою є законодавчі та нормативні акти, наукові роботи, 

періодичні видання, офіційні статичні дані. 

Публікації. За результатами здійсненого дослідження опубліковано 

статтю «Прогнозування розвитку внутрішнього та зовнішнього ринків 

соняшникової олії» у збірнику наукових праць «Науковий вісник Одеського 

національного економічного університету».  
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ВИСНОВКИ 

 

1. Кон'юнктура є надзвичайно різноманітною і потребує постійного 

вивчення та дослідження. Це можна пояснити тим, що постійні дослідження 

дають можливість повно та всебічно враховувати вплив різноманітних факторів 

й передбачати показники для забезпечення ефективного розвитку в умовах 

ринкової економіки. 

2. Кон'юнктурні дослідження – це безперервний збір, аналіз та 

оброблення інформації про стан економіки, товарного ринку, аналіз й 

виявлення особливостей та тенденцій їх розвитку, прогнозування основних 

параметрів та розроблення можливих альтернатив для прийняття рішень. 

3. Основними методами загальносистемного аналізу економічної 

кон'юнктури є: порівняння; візуально-графічні методи; балансовий; формально-

логічний метод. 

4. Метою аналізу економічної кон'юнктури є виявлення тенденції 

економічних показників і з'ясування причин змін на ринку. Після встановлення 

основних тенденцій виробництва аналізується вплив на ринок основних 

кон'юнктуротворних чинників. Оцінюються циклічні чинники з урахуванням 

даних про загальногосподарську кон'юнктуру. 

5. За сучасних умов господарювання ринок соняшникової олії серед 

основних світових продовольчих ринків є найбільш динамічним у своєму 

розвитку. Даний ринок для України є одним із перспективних і стратегічних, 

оскільки є стабільним джерелом валютних надходжень. 

6. На сьогоднішній день для українських товаровиробників існує вкрай 

сприятлива кон’юнктура світового ринку споживання продуктів переробки 

олійних культур. 

7. Економічний потенціал олійно-жирової галузі є вагомим індикатором 

розвитку аграрного виробництва, ефективне управління котрим, набуває все 

більшого значення за умов економічної кризи, фінансової нестабільності, 

коливань валютних курсів. 
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8. Основною олійною культурою, що вирощується в Україні, є соняшник, 

у складі всіх олійних культур він займає 70% посівної площі та 85% валового 

збору. У нашій державі з насіння соняшнику виробляється приблизно дві 

третини всієї рослинної олії.  

9. Виробництво нерафінованої соняшникової олії в Україні у 2016 році 

становило 4412 тис. тон, що на 18,73% більше, ніж минулого року. У 2016 році 

виробництво соняшникової олії в Україні в структурі загального виробництва 

всіх видів рослинної олії займає 96,3%.  

10. Найбільшими виробниками сирої соняшникової олії в 2016 році є 

групи компаній «Кернел», ViOil та «Оптимус Агро». Так, на частку 

агрохолдингу «Кернел» припадає майже 23% обсягу випуску такої продукції у 

2016/17 МР (маркетинговому році). Найбільшими виробниками рафінованої 

соняшникової олії в 2016 році є «Бунге Україна», «Кернел» та «Дельта Вілмар 

СНД». Найбільшими виробниками фасованої соняшникової олії в звітному 

періоді стали «Кернел», «Бунге Україна» та група «Єдинство». 

11. За останніми даними обсяг світового ринку соняшнику за підсумком 

2016/17 МР склав близько 43,8 млн т. У структурі посівів 2016/17 МР 

соняшником було зайнято 24,8 млн гектарів (проти 23,1 млн га попереднього 

сезону). 

12. Світове споживання олії, як соняшникової, так і інших видів, має 

тенденції до зростання, що пов’язано зі світовим зростанням кількості 

населення планети. Це відкриває для України нові ринки збуту вітчизняної 

продукції. До того ж у країнах західної Європи та Північної Америки 

соняшникова олія позиціонується як якісний товар здорового харчування, що є 

сприятливим для просування української продукції на ці зовнішні ринки. В 

Україні соняшник посідає лідируючі позиції серед технічних культур, стабільно 

за останні 5 років висівається на площі понад 5 млн. га. 

13. У цілому експорт соняшникової олії за 5 років зріс на 90,9 тис т (на 

2,52%). Порівняно з 2015 р. експорт збільшився на 22,53%. В період з 2012 р. по 

2016 р. спостерігаються «скачки» обсягу експорту. У 2016 р. Україна 
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експортувала максимальний обсяг соняшникової олії у рамках періоду, що 

аналізується – на 4842,1 млн дол. 

14. Прогнозування – це оцінка, передбачення майбутнього розвитку 

обраного об'єкта управління. Воно повинно передувати плануванню. Головна 

мета прогнозування – це формування наукових передумов для прийняття 

управлінських рішень. 

15. Щодо досліджуваного ринку існує достатній обсяг інформації, 

прогнозування балансу ринку соняшникової олії можливо здійснити за 

допомогою балансового методу. 

16. Найбільш точні прогнозні значення агрегованих змінних 

«Виробництво», «Споживання» та «Експортно-імпортне сальдо» отримані за 

допомогою лінійних трендів. Прогнозування показників за балансовим методом 

означає, що агреговане виробництво соняшникової олії в Україні в 2018 році 

складе 6096,62 тис т, споживання буде на рівні 449,78 тис т, а експортно-

імпортне сальдо буде позитивним, при чому експорт переважатиме імпорт на 

5643,38 тис т. 

17. Прогнозування обсягу виробництва соняшникової олії на світовому 

ринку проводилось з використанням ступеневого тренду. Обсяг світового 

виробництва соняшникової олії у 2018/19 МР складе 17,42 млн т. 
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