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ВСТУП 

 

 В Україні інтенсивно йде процес формування ринкових відносин. 

Найкращому їх розвитку сприяє підприємницька діяльність. Ринкова економіка 

не можлива без фігури підприємця – вільного і діяльної людини, господаря і 

знавця своєї справи, вмілого організатора і керівника. За допомогою фірм 

відбувається інтенсивне функціонування і розвиток ринкових відносин. 

Поведінка фірми на ринку має велике значення не тільки для підприємця і 

співробітників фірми, але і для інших груп суб’єктів: домашніх господарств, 

держави та іноземців. Фірма інтегрує і організовує економіку на мікро-рівні. А 

сукупність фірм визначає ефективність національної, регіональної та світової 

економіки в цілому. Фірма завжди стоїть в центрі ринкової економіки, і її 

функціонування безпосередньо позначається на ринкових відносинах. 

 Теорія фірми розробляється різними науками: економічною теорією 

(переважно в розділі цього товару), теорією менеджменту (аналіз наслідків для 

діяльності фірми, що випливають з прийняття цілей, відмінних від максимізації 

прибутку), поведінковими науками (які припущення про максимізацію чого б 

то ні було замінили припущенням про поведінку на основі принципу 

достатності або досягнення задовільного рівня). Нас в цій роботі цікавить 

погляд економічної теорії, в рамках якої теорія фірми є важливою складовою 

частиною цього товару. 

 Теорія фірми є актуальною з часів появи перших підприємств, бо кожне 

підприємство бажає працювати найбільш ефективно, а тому намагається 

розкрити «секрет» розвитку фірми. Звичайно, що єдиної концепції розвитку 

підприємства, яка працювала би для будь-якого підприємства і в будь-яких 

умовах, не існує. Але вивчаючи добутки вчених-економістів, підприємець може 

використати певні їдеї, які будуть сприяти підвищенню ефективності діяльності 

фірми та збільшенню вартості бізнесу. 

 В роботі розглянуті добутки таких закордонних вчених, як Й. Шумпетер, 

Е. Пенроуз, Р. Коуз, Ж.Б. Сей, Дж. Б. Кларк, Л. Вальрас, К. Друрі, Ч. Хорнгрен, 



 4 

Дж. Форстер, а також таких український дослідників, як М.Г. Грещак М.Г., О.С. 

Коцюба, А.М. Турило, Ю.Б. Кравчук та ін. 

 Метою дипломної роботи є дослідження теорії фірми. Відповідно, 

об’єктом дослідження є теорії фірми, а предметом дослідження – особливості 

розгляду питань існування і розвитку фірм в економічних теоріях. 

 Завданнями роботи є: 

– проаналізувати теорії фірми Шумпетера, Пенроуз та Коуза; 

– розглянути класифікацію фірм за формою власності; 

– вивчити сутність доходів фірми, розглянути фактори виробництва та 

їх групування; 

– охарактеризувати витрати фірми; 

– вивчити сутність прибутку фірми; 

– дослідити позитивний та негативний ефект від масштабу діяльності; 

– охарактеризувати досконалу конкуренцію та поведінку фірми на 

ринку досконалої конкуренції; 

– проаналізувати поведінку фірми на ринку недосконалої конкуренції; 

– дослідити методи нецінової конкуренції фірми в умовах 

трансформаційної економіки України. 

Абстрактно-логічний метод дозволить розкрити теоретичні аспекти теорії 

фірм та економічної рівноваги. Метод аналізу передбачає розгляд предмета або 

явища, в даному випадку нецінової конкуренції, з урахуванням її 

індивідуальних властивостей або ознак, в даному випадку особливостей її 

застосування в Україні. Також використовується порівняння, коли порівнюємо 

відмінності поведінці фірми на ринку досконалої та недосконалої конкуренції. 

Узагальнення використовується для того, щоб після розгляду безлічі показників 

і чинників, зробити загальний висновок про теорії фірми, її витрати, доходи, 

прибуток та поведінку. Класифікація застосовується під час розгляду фірм за 

формами власності, адже вони діляться на категорії за певним критерієм. 

Теоретичні концепції розвитку фірми, її доходів, витрат, отримання нею 

прибутку, а також поведінки фірми в умовах досконалої і недосконалої 
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конкуренції можуть бути використані в науковій та практичній діяльності для 

подальшого аналізу та підвищення ефективності функціонування фірми. 

Дипломна робота складається з 3 частин, розміщена на 96 стор., в роботі 

27 рисунків, 4 таблиці, список використаних джерел містить 65 пунктів. 
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підвищення суб’єктами підприємницького бізнесу громадської репутації та 

громадських оцінок ділової діяльності.  

 

 

 

ВИСНОВКИ 

 

В роботі було досліджено теорію фірми, формування її доходів, видатків, 

прибутку, а також поведінку на ринку. 

В першому розділі було розглянуто три інституціональні теорії фірми: 

теорія Й. Шумпетера, де головним фактором розвитку фірми є якості 

підприємця, його новаторська діяльність, теорія Е. Пенроуз, яка теж бачить 

джерело розвитку всередині фірми, в її ресурсах, серед яких людські, 

управлінські є сутнісними, теорія Р. Коуза, який джерело розвитку фірми баче в 

зменшенні її трансакційних витрат – тобто витрат на угоди. 

Визначено, що підприємства, згідно з законодавством України, можуть 

бути приватними, колективними, комунальними, державними, змішаної форми 

власності (на базі об’єднання майна різних форм власності), спільними 

комунальними, іноземними. 

Дохід  визнається  під час збільшення активу або зменшення  

зобов’язання, що зумовлює зростання власного капіталу (за винятком  

зростання капіталу за рахунок внесків учасників підприємства),  за  умови, що 

оцінка доходу може бути достовірно визначена. Дохід може бути від реалізації 

продукції, робіт, послуг, інший операційний, фінансовий та належати до інших 

доходів. Наразі основними, життєнеобхідними для фірми є такі фактори 

виробництва, як праця і капітал, причому землю теж можна віднести др. 

капіталу як його складову 

В другому розділі досліджено природу витрат, прибутку та ефекту 

масштабу. В бухгалтерському обліку витрати визначаються як сукупність 
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ресурсів, що використовуються для досягнення будь-якої цілі. Витрати – це 

сума грошових коштів, які потрібно заплатити за придбані товари чи послуги.  

В залежності від характеру зв’язку витрат з процесом виробництва продукції 

усі витрати поділяються на основні і накладні. За способом перенесення на 

витрати окремих видів продукції витрати поділяються на прямі і непрямі. За 

ступенем впливу обсягу виробництва на рівень витрат їх поділяють на змінні і 

постійні. За календарним періодом витрати на виробництво поділяють на 

поточні й одноразові. До виробничої собівартості включаються: прямі 

матеріальні витрати, прямі витрати на оплату праці, інші прямі витрати, змінні 

загальновиробничі та постійні розподілені загальновиробничі  витрати.  

Можна прийти до висновку, що категорія фінансових результатів є дуже 

складною та суперечливою. Тому чітке розуміння мети та алгоритму її 

визначення дасть можливість уникнути багатьох помилок у трактуванні 

фінансових результатів та їх практичному використанні. 

Ефект масштабу – економія, що зумовлена збільшенням масштабів 

виробництва і виявляється вона як зниження довгострокових середніх витрат 

виробництва на одиницю продукції. Коли масштаби виробництва зростають 

швидше від обсягу ресурсів, що виробничо споживаються, то має місце 

зростаючий (позитивний) ефект масштабу За збігу темпів зростання обсягу 

виробництва з темпами збільшення кількості витрачання ресурсів відбувається 

незмінний ефект масштаб. У разі відставання темпів обсягу виробництва від 

темпів витрачання ресурсів – від’ємний (спадний) ефект масштабу  Слід 

врахувати, що в довгостроковому періоді для більшості технологій ефект 

масштабу спочатку зростаючий (позитивний), потім постійний і, нарешті, 

знижується, тобто негативний 

В третьому розділі досліджено поведінку фірми на ринку досконалої та 

недосконалої конкуренції. Очевидно, що досконала конкуренція і монополія 

повинні обмежувати один одного. Звісно ж, що оптимальним буде такий рівень 

їх взаємодії, коли втрати від неадекватності цін і плюс втрати від відсутності 

або недостатності прямого регулювання натурально-речових пропорцій в сумі 
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дають мінімум втрат. Ця точка мінімуму економічних втрат буде оптимумом, а 

значить, визначить оптимальні межі конкуренції і монополії. Ця точка мінімуму 

економічних втрат від конкуренції і монополії буде різною в різних галузях 

економіки. Кожній такій оптимальній точці буде відповідати певна оптимальна 

кількість підприємств (виробників і споживачів).  

Визначено, що моделям ринку з недосконалою конкуренцією притаманні 

такі ознаки, як наявність бар’єрів вступу в галузь; багато (але не безліч), кілька 

або одна фірма; можливість у певних межах впливати на ринкову ціну і обсяг 

виробництва; поєднання ринкової саморегуляції і планового регулювання, як 

державного, так і внутрішньо-і міжфірмового. 

Досліджено методи нецінової конкуренції. Такі групи методів як: методи 

забезпечення конкурентних переваг фірми за рахунок зміни в кращу сторону 

різних споживчих характеристик товарів і послуг і підвищення споживчої 

цінності – конкуренція навколо товарів і послуг, збереження або поліпшення 

місця в ланцюжках цінностей, впливу і тиску на конкурентів, підтримки і 

підвищення суб’єктами підприємницького бізнесу громадської репутації та 

громадських оцінок ділової діяльності є методами нецінової конкуренції. 

Методи нецінового суперництва благотворно впливають на поведінку 

споживачів і служать, хоча і побічно, фактором залучення їх уваги, ознакою 

конкурентної переваги, реалізувати яке можна лише вступивши в угоду з таким 

суспільно цінним суб’єктом підприємницького бізнесу.  
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