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ВСТУП 

Актуальність теми випускної роботи. Поліграфічна продукція існує вже 

багато років та всюди нас оточує. Проте з кожним роком вона зазнає змін, сфери її 

застосування розширюються та набувають нових масштабів. Під впливом світової 

глобалізації роль поліграфічної та рекламно-сувенірної продукції зростає. Адже у 

наш час підприємство без маркетингової політики просто не зможе існувати на 

ринку. А рекламна продукція є невід’ємною її частиною. Підвищення лояльності 

клієнтів, створення власного іміджу, збільшення кількості продажів, а відповідно і 

збільшення прибутку, - ще не всі переваги, які надає застосування поліграфічної та 

рекламно-сувенірної продукції в маркетинговій стратегії підприємства.  

          Таке поняття як «реклама» та «рекламна стратегія» на українському ринку 

існує відносно нещодавно. А отже інструменти її досягнення, такі як поліграфічна та 

рекламна продукція, є актуальними та можуть бути застосовані для різних форм 

бізнесу. 

Фундаментальні аспекти сучасних форм організації і роботи поліграфічного 

бізнесу, розвитку поліграфічного виробництва України знайшли своє відображення 

у працях таких вчених, як: Бартко І. А., Швайка Л. А., Гладунов О. В., Миронов Ю. 

Б., Довгань Л. Є., Регідайло Н. А., Штангрет А. М. та інші. Проте практичні аспекти 

застосування методів підвищення ефективності функціонування видавничо-

поліграфічного комплексу в сучасних умовах не одержали свого остаточного 

вирішення. 

Мета випускної роботи – теоретичні, методичні та прикладні 

аспектизапочаткування власної справи в сфері поліграфії та рекламно-сувенірної 

продукції. 

Для досягнення мети  були визначені наступні завдання: 

1. Обґрунтування бізнес-ідеї створення ФОП з виробництва поліграфічної   та 

рекламно сувенірної продукції 
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2. Надати характеристику умовам організації та здійснення підприємницької 

діяльності в Україні у сфері виробництва поліграфічної та рекламно-сувенірної 

продукції. 

3. Обґрунтувати вибір організаційно-правової форми підприємницької 

діяльності та системи оподаткування. 

4.  Охарактеризувати діяльність новостворюваної фізичної особи – підприємця 

(ФОП). 

5. Надати оцінку внутрішніх конкурентних переваг створюваного бізнесу. 

6. Сформувати стартовий капіталу на створення бізнесу.  

7. Сформувати поточні витрат на функціонування ФОП.  

8. Спрогнозувати прибутку від реалізації продукції. 

9. Розрахувати та проаналізувати показники ефективності проекту. 

10. Проаналізувати можливі ризики та заходи щодо їх мінімізації. 

Предмет дослідження – бізнес-проектування започаткування власної справи 

в сфері поліграфії та рекламно-сувенірної продукції. 

Об’єкт дослідження – процес обґрунтування доцільності створення ФОП з 

виробництва поліграфічної та рекламно-сувенірної продукції у м. Одеса. 

У роботі використовувались такі методи дослідження: 

 загальнонаукові: аналогія, системний аналіз та формалізації для 

обґрунтування бізнес-ідеї створення підприємства; 

 маркетингові: SWOT-аналіз, матричний, спостереження для виявлення 

сильних та слабких сторін підприємства, можливих загроз та способів їх уникнення; 

 економіко-математичні та економіко-статистичні : факторний, 

системно-структурного аналізу; групування, табличний, класифікації для 

визначення для визначення величини стартового капіталу, поточних витрат та 

прибутку підприємства; 

 експертної діагностики: порівняння та оцінювання для аналізу 

показників ефективності проекту. 
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Інформаційною базою дослідження наукові публікації та монографічні 

видання вчених, нормативно-законодавчі акти України, матеріали наукових 

конференцій і досліджень, звіти та аналітичні матеріали відповідних державних 

органів, дані звітності офіційних статистичних збірників;правила дотримання 

санітарно епідеміологічних норм, офіційні дані органів державної статистики 

України,галузеві інструкції та нормативні документи, фактичні результати 

діяльності  у сфері поліграфічного бізнесу, результати маркетингових досліджень 

ринку. 

В процесі обробки інформації  та економічного обґрунтування проекту 

використовувалась  комп’ютерна програма Microsoft Excel. 
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ВИСНОВКИ 

 

В ході проведеного дослідження щодо економічного обґрунтування створення 

фізичної особи – підприємництва з виробництва поліграфічної та рекламно-

сувенірної продукції, можна зробити висновки. 

1. Обґрунтування бізнес-ідеї створення ФОП з виробництва поліграфічної   та 

рекламно сувенірної продукції свідчить про те, що ця бізнес-ідея є досить 

актуальною. Це обумовлено зростанням попиту на рекламну продукцію серед 

підприємств. Адже рекламна продукція – інструмент підвищення лояльності 

клієнтів, впізнаваності торговельної марки, створення її іміджу, а отже і збільшення 

прибутку.  

 2. Статусом новоствореного бізнесу буде фізична особа-підприємець, 

зареєстрована під назвою «Вакаренко», працювати буде на загальній системі 

оподаткування, платник ПДВ. Юридична адреса ФОП «Вакаренко»: проспект 

Гагаріна, 12А. 

3.  Відповідно до КВЕД-2010 виготовлення поліграфічної продукції належить 

до розділу 18 «Поліграфічна діяльність, тиражування записаної інформації» групи 

18.1 «Поліграфічна діяльність і надання пов’язаних із нею послуг». Класи, до яких 

належить даний вид діяльності: клас 18.12 «Друкування іншої продукції»; 

клас 18.13 «Виготовлення друкарських форм і надання інших поліграфічних 

послуг»; клас 18.14 «Брошурувально-палітурна діяльність і надання пов'язаних із 

нею послуг». 

4. Основними внутрішніми конкурентними перевагами створюваного бізнесу 

є:  висока якість продукції, яка буду вироблятися; своя технологія вироблення 

сувенірної продукції; можливість виробити практично будь-який продукт з дерева 

або акрилу; ФОП «Вакаренко» буде прямим виробником продукції та працюватиме 

без посередників; активний відділ продажів; високий рівень сервісу. 

5.  Для відкриття ФОП «Вакаренко» необхідний стартовий капітал у розмірі 

3,5 млн грн, 71% якого складають власні кошти, 29%  будуть взяті у кредит в банку 

«Ощадбанк» на 1 рік під 17,5% річних. 
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6. Для функціонування створюваного ФОП необхідні  поточні витрати у 

розмірі 3 987 667 грн, які складаються з матеріальних витрат, витрат на оплату праці 

з ЄСВ, оренду офісу, виробничого приміщення та автомобіля; погашення відсотків 

та кредиту, амортизаційних відрахувань, комунальних та транспортних витрат. 

7. Прибуток від реалізації поліграфічної та рекламно сувенірної продукції  за 

місяць та за рік функціонування ФОП «Вакаренко» відповідно буде складати 

603 079 грн та 7 236 947 грн. Грошовий потік за місяць та за рік функціонування 

ФОП «Вакаренко» відповідно буде складати 513 699 грн та 6 164 386 грн. 

8. Розраховані показники ефективності проекту свідчать, що проект створення 

ФОП «Вакаренко» з виробництва  поліграфічної   та рекламно сувенірної продукції 

є доцільним:  NPV=1 431 509 грн, що >0; PI=1,409, що >1; IRR=32,7%, що більше за 

ставку по кредиту та дисконтовану ставку; період окупності дорівнює 8,5 міс. 

9. Проаналізувавши можливі ризики, розроблені заходи щодо їх мінімізації. 

Для заходу щодо попередження та мінімізації ризику було обрано метод 

страхування. 
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