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ПАРТНЕРСЬКІ МЕРЕЖІ (LOCAL ACTION GROUPS) У РЕАЛІЗАЦІЇ 

ІНСТИТУЦІЙНИХ ПРОЄКТІВ ТЕРИТОРІАЛЬНОГО 

МАРКЕТИНГУ 

 

Сучасні виклики відновлення українських регіонів вимагають нових 

підходів до управління розвитком територій, здатних поєднати економічні, 

соціальні та культурні інтереси громад. Традиційні моделі регіонального 

планування поступово поступаються місцем інноваційним формам співпраці, де 

ключову роль відіграють багаторівневі партнерства та активна участь місцевих 

стейкхолдерів. У європейській практиці саме мережі місцевих груп дії (Local 

Action Groups, LAGs) зарекомендували себе як ефективний механізм мобілізації 

ресурсів, формування конкурентних локальних брендів та створення сталих 

економічних кластерів. 

Партнерські мережі Local Action Groups (LAGs), що працюють за 

європейським підходом LEADER/CLLD [1, 2], довели свою ефективність як 

інструмент інституційного розвитку та територіального маркетингу. Їхня головна 

перевага – здатність об’єднувати місцеву владу, бізнес, освітні та культурні 

інституції й громадськість у спільному процесі планування, брендингу та 

просування території. Для України, зокрема для портових і прифронтових 

регіонів, цей досвід набуває особливого значення в умовах післявоєнної 

відбудови та інтеграції до європейського економічного простору. 

Досвід прибережних регіонів ЄС демонструє широкий спектр 

інструментів, які LAG використовують для формування стійкої економіки та 

привабливого територіального бренду. Так, ініціатива COASTCRAFT [3] на 

узбережжі Північного та Балтійського морів поєднує креативні індустрії, 

екологічні практики та морську логістику, створюючи інтегровану стратегію 

розвитку приморських міст. У центрі уваги – залучення місцевих громад до 

культурних подій, розвиток туристичних маршрутів та використання «зелених» 

технологій для підвищення конкурентоспроможності портів. 

Інноваційні агропродовольчі проєкти LEADER у країнах ЄС 

демонструють, як LAG можуть підтримувати локальні бренди географічного 

походження, органічне виробництво та короткі ланцюги постачання. Такі 

ініціативи дають змогу громадам створювати унікальні гастрономічні продукти, 

просувати їх на європейський ринок і зміцнювати імідж території через 

поєднання сільського господарства та туризму. Концепція Local Foodscapes [4] 

показує, як партнерські мережі розвивають локальні продовольчі системи, 
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залучаючи фермерів, переробників і ресторани до створення нових ринкових ніш 

та спільного просування продукції. 

Важливим орієнтиром є й досвід італійських «внутрішніх територій», де 

LAG працюють у віддалених та економічно вразливих громадах. Там групи діють 

як каталізатори соціальної згуртованості та економічного зростання: 

організовують навчання для місцевих підприємців, підтримують стартапи та 

розробляють бренди малих населених пунктів. Ці підходи можуть бути особливо 

корисними для українських прифронтових громад, які потребують швидкого 

відновлення інфраструктури й економіки за умов обмежених ресурсів. 

Для України доцільно використовувати модель LAG у портових та аграрно 

орієнтованих громадах Одеської, Миколаївської, Херсонської областей та інших 

регіонів. На основі партнерських мереж можна формувати кластери «порт – 

агропродовольство – креативні індустрії», розробляти туристичні маршрути, 

впроваджувати бренди географічного походження й просувати місцеву 

продукцію на внутрішній і зовнішній ринки. Створення Local Development 

Strategies за участі представників влади, бізнесу, університетів та громадських 

організацій дає можливість координувати інвестиційні проєкти, залучати 

європейські грантові ресурси та забезпечувати прозоре управління. 

З огляду на проаналізовані європейські практики можна стверджувати, що 

модель Local Action Groups здатна стати одним із ключових драйверів 

відновлення українських територій. Її впровадження не лише забезпечує 

фінансування локальних проєктів, а й створює постійно діючі партнерські 

платформи, де формуються спільні пріоритети розвитку, узгоджуються інтереси 

громади, бізнесу та влади, зміцнюється соціальний капітал.  

Європейський досвід свідчить, що ефективний територіальний маркетинг 

неможливий без активної участі громадян, інклюзивного процесу прийняття 

рішень і комплексного використання локального потенціалу. Адаптація 

принципів LEADER та діяльності LAG в Україні створює передумови для 

формування сильних місцевих брендів, розвитку експортно орієнтованих галузей 

і зміцнення соціальної згуртованості. Це відкриває шлях до економічної стійкості 

та підвищення міжнародної впізнаваності українських регіонів у післявоєнний 

період. 
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