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АНОТАЦІЯ 

Махмудова Х.Д. «Шляхи підвищення ефективності господарської діяльності 

туристичних підприємств» 

дипломна робота на здобуття освітньо-кваліфікаційного рівня  

спеціаліста за програмою «Економіка та управління туризмом»  

Одеський національний економічний університет  

м. Одеса, 2015 рік  

Дипломна робота складається із вступу, трьох розділів основної частини, 

висновків, додатків та списку використаних джерел. 

Об’єктом дослідження є процес управління господарською діяльністю 

туристичних підприємств на ринку туристичних подорожей. 

Предметом дослідження виступає підвищення ефективності господарської 

діяльності ТОВ «Селезньов Тур» шляхом проектування нових подієвих турів. 

У роботі досліджуються теоретичні основи ефективності операційної 

діяльності підприємств на ринку туристичних послуг. Аналізується стан фінансово-

господарської діяльності ТОВ «Селезньов Тур» за 2012-2014 роки. Обґрунтовуються 

пропозиції із впровадження трьох нових подієвих турів:  відвідування Одеського 

міжнародного кінофестивалю, фестивалю цвітіння сакури у м. Ужгород та 

фестивалю повітряних куль у м. Кам’янець Подільський.  За результатами 

дослідження підрахована економічна доцільність впровадження вказаних 

продуктових інновацій, проаналізовано структуру та обсяг необхідних витрат, за 

допомогою CVP-аналізу визначено критичні обсяги реалізації нових турів при 

різних варіантах співвідношення попиту на вказані подієві тури. 

Наведені результати аналізу й рекомендації з розширення асортименту 

туристичних продуктів можуть застосовуватися вітчизняними туристичними 

підприємствами, що на нашу думку, обумовлює практичну цінність роботи. 

Ключові  слова:    подієвий туризм,    ефективність господарської діяльності,    

рентабельність, калькулювання витрат, точка беззбитковості, постійні та змінні 

витрати, CVP-аналіз.   

 


