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ВСТУП 

Актуальність теми полягає в тому, що в умовах трансформації ринкових 

процесів центр економічної діяльності переміщується до первинної ланки 

всієї економіки – підприємства. Діяльність підприємств є надійною основою 

формування конкурентного середовища. Саме на цьому рівні створюється 

потрібна суспільству продукція та надаються необхідні послуги. В існуючих 

умовах господарювання місія підприємства полягає у виробництві 

високоякісної продукції, виконанні робіт або наданні послуг для задоволення 

потреб ринку та отримання максимально можливого позитивного 

фінансового результату. Це дозволить вирішити ряд питань економічного та 

соціального характеру, притаманних трансформаційним зрушенням у 

суспільстві. У сучасних ринкових умовах кінцевий результат роботи 

підприємства оцінюється рівнем рентабельності. Рентабельність виступає 

одним з найважливіших основних показників роботи підприємства. 

Мета випускної магістерської  дипломної роботи полягає у виявленні 

ефективних шляхів підвищення рентабельності продукції Одеського 

цементного заводу ТОВ «Цемент».  

Основною задачею є дослідження сутності рентабельності продукції, 

виявлення факторів, що впливають на цей показник, методики факторного 

аналізу рентабельності продукції та аналіз приватних показників 

рентабельності, резервів їх підвищення. У відповідності з метою необхідно 

вирішити наступні завдання: визначити сутність та значення показників 

рентабельності підприємства, розглянути види та методі розрахунку 

показників рентабельності, визначити фактори підвищення рентабельності 

продукції, розглянути загальну характеристику ТОВ «Цемент»,  

проаналізувати господарську діяльність ТОВ «Цемент», провести аналіз 

рентабельності продукції ТОВ «Цемент», запропонувати рекомендації щодо 

підвищення рівня рентабельності продукції підприємства,  оцінити 

економічну ефективність запропонованих заходів підвищення рівня 

рентабельності продукції. 
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Об’єктом роботи є процес оцінки рентабельності продукції ТОВ 

«Цемент». Предметом дослідження є методичні питання оцінки рівня 

рентабельності продукції.  

Методи дослідження. При написанні даної роботи були використані такі 

методи як теоретичного узагальнення, наукових абстракцій, порівняння та 

логічного узагальнення, економіко-статистичні методи. 

 Інформаційна база дослідження. Дана робота базується на теоретичних і 

законодавчо-нормативних джерелах, а також на періодичних наукових 

публікаціях українських та зарубіжних вчених, присвячені дослідженню 

даної теми. Для аналізу господарської діяльності підприємства 

використовуються звітні документи ТОВ «Цемент» за 2014–2016 роки: 

форма №1 (баланс), форма №2 (звіт про фінансові результати підприємства), 

форма №1-ПВ (звіт з праці).  

Наукова новизна роботи полягає в теоретичному узагальнені системи 

факторів рентабельності продукції та створенні авторської 

мультиплікативної факторної моделі. Практичне значення роботи полягає в 

розробці методичного забезпечення оцінки рівня рентабельності продукції. 

Результати дослідження апробовані на науково-практичних конференціях та 

опубліковані в наукових статтях.  

Структура і обсяг роботи: випускна магістерська робота складається зі 

вступу, трьох розділів, висновків, списку використаних джерел (65 

найменувань). Загальний обсяг бакалаврської роботи становить 111 сторінок 

комп’ютерного тексту, містить 21 таблиці та 10 рисунків, 3 додатки. 
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ВИСНОВКИ 

В результаті дослідження оцінки рівня рентабельності продукції в 

випускній магістерській роботі було отримано наступні висновки:  

1. Розглянули поняття та сутність рентабельності продукції. Були 

наведені різні підходи до визначення таких понять як «рентабельність» та 

«прибуток». Рентабельність – це узагальнюючий показник економічної 

ефективності виробництва, що характеризує співвідношення між 

результатами виробничо – господарської діяльності і затратами на 

виробництво продукції. Це відносний показник економічної ефективності, 

що комплексно відображає стан використання матеріальних, трудових, 

фінансових і природних ресурсів. Економічний сенс показників 

рентабельності полягає в тому, що вони характеризують прибуток, 

одержуваний з кожної гривні коштів (власних або позикових), вкладених у 

підприємство. До показників рентабельності продукції відносять: 

рентабельність окремого виду продукції , рентабельність реалізованої 

продукції, рентабельність виробництва. 

Важливе значення для підприємства має вивчення рентабельності 

реалізованої продукції, яку доцільно аналізувати, враховуючи вплив таких 

факторів:  зміна структури та асортименту продукції, зміна собівартості 

продукції,  зміна відпускних цін на продукцію. 

Показники рентабельності продукції є основними індикаторами 

ефективності виробничої діяльності. Саме тому аналітична оцінка цього 

об'єкту має першочергове значення і полягає в пошуку внутрішніх резервів 

підприємства, спрямованих на підвищення ефективності виробництва 

продукції. 

2. Визначили фактори рентабельності продукції та розглянули їх 

класифікацію відповідно до трактувань різних вчених. Для визначення 

ступені впливу того чи іншого фактору на рентабельність продукції, 

застосовують математичні методи дослідження. У нашому випадку – 

https://www.finalon.com/metodyka-rozrakhunku/92-analiz-vlasnoho-kapitalu-ua
https://www.finalon.com/metodyka-rozrakhunku/93-analiz-pozyk


98 

 

факторний аналіз за допомогою методу ланцюгових підстановок та методу 

ізольованого впливу факторів. 

3. Розглянули методи визначення рівня рентабельності продукції. 

Обрали два зручних методи для дослідження рентабельності продукції ТОВ 

«Цемент». Для дослідження впливу факторів на рентабельність продукції 

було обрано факторну модель, до показників якох входять 

«нематеріаловіддача», коефіцієнт придатності нематеріальних активів, «не 

матеріалоємність витрат» та рентабельність продажів. Дослідили вплив цих 

факторів за допомогою методів ланцюгових підстановок та ізольованого 

впливу факторів. 

4. Розглянули загальну характеристику діяльності ТОВ «Цемент». 

Одеський цементний завод розпочав свою роботу в 1965 році. Так як регіон 

знаходиться далеко від найбільш промислово розвинених районів країни, 

завод був побудований для того, щоб задовольнити місцевий попит на 

цемент, маючи, тому, обмежену виробничу потужність. У 2011 році 

Одеський цементний завод став частиною великого міжнародного 

будівельного 5 холдингу CRH Group. В Україну холдинг зайшов в 1997р. 

шляхом придбання 76% ПАТ «Подільський Цемент» (м. Кам'янець-

Подільський), де в 2011р. ввів в експлуатацію сучасну лінію виробництва 

сухим методом, потужністю 2,5 млн. тонн цементу в рік. Тоді ж компанією 

був придбаний контрольний пакет акцій ТОВ «Цемент» (м.Одеса). З 

приєднанням в вересні 2013р. до групи ВАТ «Миколаїв Цемент» 

(м.Миколаїв, Львівська обл.) Компанія CRH стала лідером на цементному 

ринку України з загальною виробничою потужністю 4,4 млн. тонн. В даний 

час ТОВ «Цемент» є одним з найсучасніших підприємств галузі, яке 

пропонує продукцію високої якості, бореться з реалізацією фальсифікованого 

цементу на українському ринку, а також будує тісні взаємовигідні та 

засновані на довірі відносини зі своїми клієнтами.  

5. Проаналізували загальні техніко-економічні показники 

господарської діяльності ТОВ «Цемент». Аналіз господарської діяльності 



99 

 

показує, що підприємство має високий чистий дохід, добрі фінансові 

результаті від операційної діяльності. Проте через інші фінансові витрати, 

про склад яких ми не знаємо, підприємство має на балансі збиток. 

Рентабельність виробництва та реалізованої продукції, має добрі показники, 

що мають тенденцію до росту. Собівартість та витрати на 1 грн. реалізованої 

продукції також мають тенденцію до зниження. Показники фондовіддачі та 

матеріаловіддачі також показують про нормальне функціонування 

підприємства. Фондомісткість та матеріаломісткість тримають тенденцію до 

зниження. Продуктивність праці збільшується, все це показує про стабільну 

позитивну господарську діяльність підприємства. Проте відсутність власного 

капіталу та функціонування за рахунок позикового, вказує на фінансову 

залежність та не стійкість.  

6. За допомогою факторного аналізу рентабельності продукції ТОВ 

«Цемент» виявили фактори, що мають найбільший вплив: високий рівень 

негативного впливу має «нематеріаловіддача», коефіцієнт придатності 

нематеріальних активів мав позитивний вплив, але у порівнянні із іншими 

факторами – найменший, найбільший позитивний вплив на рентабельність 

продукції має показник так званої «нематеріалоємності витрат».  

7. В роботі були запропоновані шляхи підвищення рентабельності 

продукції ТОВ «Цемент», такі як збільшення обсягів збуту підприємства 

задля підвищення «нематеріаловіддачі» підприємства ТОВ «Цемент»; 

оновлення та відтворення нематеріальних активів для збільшення показника 

коефіцієнта придатності нематеріальних активів; збільшення обсягів 

прибутку за рахунок збільшення питомої ваги цементу марки PC II-B-S-400 у 

всьому обсязі цементу. За допомогою цих заходів було збільшено 

рентабельність продукції до рівня 42% та збільшилися обсяги валового 

прибутку на 11%. 
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