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ВСТУП 

Актуальність теми​ . Сьогодні сильна конкуренція, насиченість ринків,       

перевищення пропозиції над попитом, ріст вимогливості споживачів істотно        

ускладнюють діяльність підприємств з точки зору просування своєї продукції. З          

метою зацікавлення клієнтів та утримання позиції на ринку підприємства         

повинні застосовувати сучасні ефективні механізми формування та       

підтримання іміджу товарів/підприємства, зокрема, за допомогою      

вдосконалення просування продукції на вітчизняні та міжнародні ринки. 

Причина падіння попиту на продукцію вітчизняного виробника полягає        

не стільки в розірваних економічних зв`язках, пов`язаних з відсутністю         

гарантованих ринків збуту, скільки в неспроможності українських підприємств        

ефективно просувати свою продукцію, створюючи і завойовуючи при цьому         

нові ринки збуту та відновлюючи старі. Істотна роль в подоланні такої ситуації            

повинна відводитися механізму просування продукції на ринок. 

Питанням просування продукції присвятили дослідження такі зарубіжні       

та вітчизняні вчені та економісти як Лейн В., Россітер Дж., Странг Р., Котлер             

Ф., Манн І., Лабен Ж.-Ж., Герасимчук В.Г., Яковлєв А.І., Кретов І.І.,           

Дериколенко А.О., Ілляшенко С.М., Орленко О.В., Добрянська В.В. та ін. В           

працях цих авторів розглянуто питання ролі просування продукції, приведені         

характеристики методів і каналів просування, деталізовано прийоми, що        

використовуються при планування і реалізації заходів просування. Однак,        

розгляд питань просування продукції більшістю авторів не носись системного         

характеру. У динамічних ринкових умовах сьогодення постійне аналізування        

трендів і можливостей застосування найсучасніших інструментів просування       

продукції вітчизняними підприємствами залишається актуальною. Актуальність      

цих питань зумовили вибір теми дипломної роботи. 
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Метою дипломної роботи є – дослідити методи, підходи до управління          

просуванням продукції, висвітлити ключові тенденції розвитку та особливості        

просування ювелірної продукції в Україні й світі. 

У відповідності з поставленою метою в дипломній роботі реалізуються         

наступні ​завдання​: 

- дослідити сучасні концептуальні підходи до маркетингових комунікацій; 

- дослідити місце та роль маркетингових комунікацій в системі управління          

підприємством для ефективного просування продукції; 

- висвітлити основні напрямки діяльності для ефективного просування       

ювелірної  продукції на ринку; 

- надати характеристику ПП «Золотий вік» та дослідити його місце на ринку           

ювелірних прикрас; 

- проаналізувати фінансово-господарську діяльність ПП «Золотий вік»; 

- проаналізувати особливості організації ефективного просування ювелірної       

продукції на ринку; 

- визначити шляхи підвищення ефективності маркетингових комунікацій ПП       

«Золотий вік» з метою просування ювелірної продукції на рику. 

Об’єктом дослідження в роботі виступає діяльність ПП «Золотий Вік», а          

предметом дослідження є теоретичні та практичні аспекти управління        

маркетинговою діяльністю підприємства ПП «Золотий вік» для ефективного        

просування ювелірної продукції.  

Методи дослідження​ . У процесі дослідження використовувалися методи       

системного аналізу та інші загальнонаукові методи: комплексний аналіз,        

локальний, кількісний і якісний. 

Практичне значення одержаних результатів​ . За результатами      

дослідження сформульовані висновки та пропозиції щодо підвищення       

ефективності просування ювелірної продукції на ринку.  
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Отже, можна зробити висновок, що прогнозний економічний ефект від         

впровадження запропонованих напрямів направлених на ефективне просування       

ювелірної продукції ПП «Золотий вік» складе 35305 тис. грн. 
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