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ВСТУП 

 

Актуальність дослідження. Одним із найбільш актуальних завдань 

сучасного розвитку економіки України є створення умов ефективного і 

динамічного переходу до ринкових відносин. В цих умовах особливої 

гостроти набуває необхідність розвитку підприємницької активності, 

діяльність підприємств і організацій, спрямованих на споживача. Досить 

частим проявом означеної активності є розширення сфери діяльності 

підприємств. Отже, тема дипломної роботи є досить актуальною. 

Кожне підприємство, що реалізує власні задуми, водночас здійснює 

господарську діяльність в інтересах суспільства. Щоб отримати більший 

прибуток і бути конкурентоспроможним, воно повинне постійно дбати про 

науково-технічний прогрес, підвищувати якість товарів та зменшувати їхню 

собівартість.  

Підприємства, які прийняли маркетингову концепцію господарювання, 

перш ніж приступати до виробництва продукції певного виду, ретельно 

вивчають ринок: потреби споживача, попит на свою продукцію в залежності 

від етапу його життєвого циклу, вимоги до якості, прогноз об’єму продажу, 

можливості конкурентів та ціни на аналогічну продукцію тощо. І тільки після 

проведених маркетингових досліджень підприємство приступає до аналізу 

своїх можливостей у частині необхідних об’ємів продажу, можливих витрат 

виробництва. Лише в результаті таких дій підприємство досягає певних 

успіхів.  

Якщо розширення діяльності підприємства пов’язано із освоєнням 

нової продукції, кошти, отримані підприємцем покривають видатки по її 

створенню і продажу, приносять певний прибуток, виступають стимулом до 

подальшої реалізації нововведень та джерелом фінансування інноваційного 

процесу. Проте, продуктові інновації бувають не лише успішними, а й 

невдалими. Особливо висока частка невдач у сфері споживчих товарів, і, 

насамперед, продуктах харчування. Цьому сприяють наступні чинники: 



3 
 
скорочення життєвого циклу товарів, зростання витрат на дослідження, 

глобалізація конкуренції, посилення захисту прав споживачів; зменшення   

рентабельності   торгових  марок  підприємств – послідовників тощо.  

Обґрунтування поняття та методики розширення підприємств за 

рахунок реалізації інвестиційних проектів, розкривається у працях  

В.Р. Кучеренка, М.М. Єрмошенка, В.А. Карпова, О.С. Маркітана,  

Т. В. Мацибори. Різні аспекти механізмів розширення та розвитку бізнесу є 

також предметом дослідження О.Д. Андрєєва, І.Г. Грабар, В.Ф, Савченко.  

В свою чергу проблеми діяльності підприємств борошномельно-круп’яної 

промисловості знайшли відображення у роботах В.В. Коровій,  Л.І. Катан, 

Т.Л. Мостенської та інших. 

Метою дослідження є економічне обґрунтування доцільності 

розширення діяльності підприємства в сфері промислової переробки 

сільськогосподарської продукції. 

Завданнями дипломної роботи є: 

− розглянути теоретичні питання щодо розширення діяльності підприємств; 

− провести аналіз ринку круп; 

− здійснити економічний аналіз фінансово-господарської діяльності  

ТОВ «Круп'яний Двір»; 

− провести оцінку конкурентних переваг ТОВ «Круп'яний Двір» на ринку 

круп; 

− обґрунтувати доцільність освоєння нового напрямку діяльності в сфері 

виробництва замороженої плодоовочевої продукції; 

− розрахувати основні параметри інвестиційного проекту з організації 

виробництва замороженої плодоовочевої продукції; 

− розрахувати показники ефективності проекту з організації виробництва 

замороженої плодоовочевої продукції; 

− провести оцінку проектних ризиків та детермінувати шляхи їхньої 

мінімізації. 
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Предметом дослідження є теоретичне, методологічне та   практичне 

обґрунтування розширення сфери діяльності підприємства. 

Об’єктом дослідження виступають процеси обґрунтування 

інвестиційних проектів розширення дільності ТОВ «Круп'яний Двір».  

Методи дослідження. Для вирішення поставлених завдань у 

магістерській дипломній роботі використовуються такі методи:  

− пізнання – при дослідженні теоретичних основ розширення діяльності 

підприємства; 

− порівняльний – при аналіз конкурентних переваг ТОВ «Круп’яний 

Двір» при дослідженні внутрішнього та зовнішнього середовища 

функціонування підприємства; 

− розрахунковий – при оцінці показників ефективності діяльності 

підприємства; для економічного обґрунтування плану заходів щодо 

формування запропонованого проекту. 

 У роботі було використано також такі загальнонаукові методи 

економічного пізнання: індукції, дедукції, синтезу, аналізу, табличний, 

графічний. Використання зазначених методів у єдності та взаємозв’язку 

забезпечують практичність, реалістичність та достовірність отриманих 

результатів.  

Інформаційною базою дослідження є законодавчі та нормативно-

правові акти, Закони України, фахова література, матеріали наукових 

конференцій та періодичних видань, статистичні дані Головного управління 

статистики в Одеській області, Міністерства аграрної політики та 

продовольства України, Міністерства промислової політики України. 

Застосовано матеріали маркетингових досліджень харчової промисловості, 

які проведені консалтинговими фірмами, а також внутрішня інформація  

ТОВ «Круп’яний Двір». 

За результатами проведеного дослідження опубліковано наукову 

статтю «Кон’юнктурні передумови розвитку ринку замороженої 

плодоовочевої продукції» у студентському збірнику ФЕУП №25 2016р. 
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