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ВСІ КОЛЬОРИ PR ДЛЯ ПРОСУВАННЯ ПРОДУКЦІЇ

PR – це своєрідний магічний напій для бізнесу. Він може перетворити звичайний продукт 
у справжню зірку. Передусім, важливо створити позитивне враження про продукцію 
в очах споживачів. PR взаємодіє з громадськістю, будуючи довіру і залучаючи увагу до 
товару. Власне, PR виходить за межі простої реклами. Він створює історії, які цікавлять та 
захоплюють аудиторію. Це як вечірнє казкове чтиво для бізнесу. Якщо підприємець бажає, 
щоб його продукт був у центрі уваги, PR допомагає вийти на подіум.

Коли споживачі бачать, що певний товар оточений позитивними відгуками, відомими 
партнерствами та цікавими історіями, вони відчувають бажання спробувати його. Таким 
чином PR – це як магія, яка робить бізнес справжньою зіркою серед конкуренції.

Історія PR простежується усім шляхом розвитку суспільства. Від Стародавньої Греції, 
де вже тоді приділялася увага слову та риториці, до ролі PR у формуванні громадянського 
суспільства в США. Важливе значення придавалося створенню громадської думки, що 
виявлялося уваженням до слова та мистецтва переконання. З розвитком засобів масової 
інформації, PR став невід’ємною частиною взаємодії суспільства і влади, суспільства і 
бізнесу.

Зародження PR як професії і наукової дисципліни відбулося в 20-40-ті роки ХХ століття, 
коли Едвард Бернейз представив свою книгу і провів перші курси з PR. З того часу PR став 
невід’ємною частиною управління та спілкування в економічному середовищі [1, c. 26].

Сьогодні PR – це велика кількість різних кольорів. Більш звичними є згадки про чорний 
чи білий піар, проте ними типологія не завершується. 

Зелений PR фокусується на відповідальності компаній у сфері охорони навколишнього 
середовища, підтримуючи екологічні політики та підсилюючи тих, хто їх дотримується. 
Жовтий – привертає увагу через скандали та образливі елементи; сірий базується на 
фінансових відносинах із ЗМІ, а чорний –  розповсюджує шкідливу інформацію для впливу 
на громадську думку. 

Білий PR ставить за мету розуміння та прозорість, концентруючись на сильних сторонах 
компанії та використанні прозорості в інтернет-рекламі. Рожевий PR використовує 
технологію міфів і легенд для створення соціального оптимізму та привертання уваги 
до соціальних проблем. Ці підходи можуть служити як засіб стимулювання соціального 
оптимізму і підтримки історії розвитку компаній.

PR і реклама, хоча часто ототожнюються, різняться суттєво. Реклама спрямована на 
продаж конкретного продукту, стимулюючи бажання покупця, тоді як PR оперує більш 
широким спектром завдань. Основна відмінність – у термінах і меті: реклама прагне до 
миттєвого маркетингового результату, підкреслюючи впізнаваність бренду, тоді як PR 
спрямований на довгострокові цілі, такі як формування довіри та лояльності громадськості.

PR також використовує медіапідтримку, висвітлюючи події через статті, репортажі та 
інші форми, що відрізняється від реклами. Заходи, такі як прес-релізи та прес-конференції, 
привертають увагу ЗМІ.

Головними тенденціями кольорового PR сьогодення виступають:
1. Інфлюєнсер-маркетинг. Розширення співпраці з мікроінфлюєнсерами в соцмережах 

стає перевагою у світі маркетингу. Довгострокові відносини та гармонійна інтеграція 
маркетингових ідей у контент блогерів виявляються більш ефективними, ніж класична 
реклама.

2. Підкаст і відео. Росте популярність відео та підкастів, конкуруючи з традиційними 
новинами. За статистикою, споживачі шукають інформацію через ці формати. PR-фахівцям 
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важливо акцентувати увагу на цих напрямках для успішного просування проектів.
3. Контент. Зростаюча конкуренція за увагу споживачів зумовлює підвищений інтерес до 

якісного та креативного контенту. Експертний контент і сторітеллінг стають ключовими, 
намагаючись одночасно формувати репутацію лідера думок та передавати надихаючі та 
мотиваційні історії.

4. Зростання попиту на соціальну відповідальність вказує на необхідність піарників 
як драйверів цих ініціатив для брендів. Дослідження показують, що 80 % споживачів 
готові платити більше за продукти, якщо бренд приділяє увагу соціальній і екологічній 
відповідальності.

5. Споживачі шукають бренди, які відображають їхні цінності. Успіх у 2020-х році 
полягає в співпраці з лідерами думок, які підтримують ті ж цінності [2].

Побудова маркетингової стратегії на основі інсайтів користувачів стає ключовим трендом, 
а ефективний піарник використовує нові цифрові інструменти, такі як чат-боти, мобільна 
оптимізація, контент-маркетинг та соцмережі. Цифровий формат дозволяє швидше та 
точніше вимірювати KPI. Сучасний PR-фахівець повинен оцінювати ефективність усіх 
каналів комунікації, включаючи соцмережі та власні медіа.

Сучасні комунікації відзначаються розмиттям меж між різними професіями, такими як 
PR фахівець, маркетолог та бренд-менеджер. Окрім того, піарнику необхідно володіти 
вміннями копірайтера, дизайнера, дослідника та аналітика. Щоб залишатися актуальним 
у своїй сфері в майбутньому, важливо розвивати не лише одну спеціалізацію, а також 
слідкувати за змінами у маркетингу, SMM, технологіях та комунікаціях.
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