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ВСТУП 

Актуальність теми. Предмети гардеробу – це гордість жінки. Для жінок 

дуже важливо завжди виглядати на 100%, доказом являється ретельних підхід при 

виборі одягу. Магазинів, які займаються продажем жіночого одягу, дуже багато. Але 

все ж проблема з вибором присутня. Ціни на одяг в зарубіжних магазинах 

підвищилися, класи «середій мінус» та «середній плюс» стали випускати з 

однотипним стилем та не завжди з високою якістю. Українські виробники вже 

почали діяти, а саме випускати більш якісний та дизайнерський одяг за приємними 

цінами. Український одяг має багато переваг і тепер може конкурувати із 

зарубіжними брендами. 

Проблема організації діяльності підприємства з продажу жіночого одягу 

освітлюється не багатьма науковцями. Можна відмітити праці вітчизняних та 

зарубіжних науковців, зокрема: Зимбалевську Ю.В., Білоусову Д.О., Радул М.Р.,     

Немілостівого В., Медведєва Ю., Іващенко М.,   Івасенко М.В., Александрова М. Є., 

Оренчина Я. В., які в своїх наукових працях розглядають основні проблеми 

розвитку вітчизняного виробництва легкої промисловості, напрямки розвитку, 

переваги вітчизняного виробництва та прогнозування трендових кольорів 

текстильних матеріалів методом екстраполяції. [1-4].   

Викладене вище зумовило вибір теми дослідження та постановку її мети. 

Мета випускної роботи –  теоретичні, методичні та прикладні аспекти  

започаткування власної справи в сфері торгівлі жіночого одягу. Реалізація 

поставленої мети досягається через послідовне вирішення таких завдань: 

1. Розглянути теоретичні аспекти започаткування власної справи у сфері 

торгівлі жіночим одягом. 

2. Вивчити  умови організації та здійснення підприємницької діяльності в 

сфері торгівлі жіночим одягом в Україні. 

3. Сформувати концепцію створення торгового підприємства  обґрунтувати 

вибір організаційно-правової форми новостворюваного бізнесу. 

4. Проаналізувати конкурентне середовище на ринку торгівлі жіночим одягом 

в Україні та в м. Одеса. 
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5. Провести SWOT-аналіз створюваного магазину. 

6. Сформувати витрати на створення та функціонування бізнесу. 

7. Спрогнозувати прибуток від реалізації продукції торгового закладу. 

8. Розрахувати та проаналізувати показники економічної ефективності 

проекту. 

9. Проаналізувати можливі ризики при відкритті та функціонуванні 

торгівельного закладу,  запропонувати заходи щодо їх запобігання. 

Об’єкт дослідження  процес обґрунтування доцільності створення 

торгівельного закладу с продажу жіночого одягу у м. Одеса. 

Предмет дослідження  бізнес-проектування започаткування власної справи 

з продажу жіночого одягу.   

Методи дослідження. Маркетингові: SWOT-аналіз, спостереження. В 

процесі обробки інформації  використовувалась комп’ютерна програма Microsoft 

Excel. Для економічного обґрунтування проекту використовувалась комп’ютерна 

програма  Project Expert 7 Professional.  

Інформаційною основою випускної роботи послужили: Закони України, 

законодавчо-нормативні матеріали Верховної Ради України, Кабінету Міністрів 

України, офіційні дані органів державної статистики України, галузеві інструкції та 

нормативні документи, фактичні результати діяльності торгівельних підприємств, 

результати маркетингових досліджень ринку мармурової продукції,  наукові 

публікації та монографічні видання вчених.  
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ВИСНОВКИ 

 

В ході проведеного дослідження економічно обґрунтовано   започаткування 

власної справи в сфері торгівлі жіночого одягу. За результатами якого можна 

зробити висновки. 

1. Розглянуті теоретичні аспекти започаткування власної справи у сфері 

торгівлі жіночим одягом, виявили, що відкриття магазину з продажу жіночого одягу 

є актуальним. Це обумовлено тим, що український одяг має багато переваг і вже 

може конкурувати із зарубіжними брендами. Одяг – це товар, який завжди 

користується попитом, але не завжди можна знайти якісний товар за адекватними 

цінами. Тому створення мультибрендового магазину «Всі.Свої» дає можливість 

займатися шопінгом у затишному місці, купувати якісний одяг від українського 

виробника за найкращими цінами. 

2. Умовами організації та здійснення підприємницької діяльності в сфері 

торгівлі жіночим одягом в Україні є купівля франшизи, реєстрація як підприємець за 

організаційною формою 910 «Фізична особа-підприємець», визначення видів 

господарської діяльності згідно з КВЕД-2010, отримання дозволу від органів 

пожежної безпеки та визначення державних класифікаторів об’єктів 

адміністративно-територіального устрою України, продукції та послуг та 

класифікатор професій. 

3.  Організаційно-правовою формою  створюваного магазину є реєстрація як 

підприємець за організаційною формою 910 «Фізична особа-підприємець». 

 Системою оподаткування обрано загальну систему оподаткування для 

фізичних осіб. 

4. Проаналізоване конкурентне середовище на ринку торгівлі жіночим одягом 

в Україні та в м. Одеса показало, що українські бренди жіночого одягу почали 

активно освоювати ринок і поступово витісняти іноземних виробників. Споживчі 

переваги на ринку жіночої дизайнерського одягу ґрунтуються на таких критеріях: 

ціна, якість і іміджеві характеристики. Структура споживання на ринку 

дизайнерського жіночого одягу в Україні пропорційно співвідносяться зі 
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структурою пропозиції, що найбільш повно відповідає поточним потребам 

населення. 

5. Проведений SWOT-аналіз створюваного магазину виявив, що сильні 

сторони більш вагомі, ніж слабкі. Для завоювання своєї долі ринку і поліпшення 

позицій можна використовувати методи для зниження конкуренції, а саме акції, 

докази високої якості, ефектна реклама і та ін.  

6.  Для започаткування  власного бізнесу необхідний стартовий капітал у 

розмірі 2 304 900 грн. Власний капітал буде складати 804 900 грн  недостатню суму 

необхідно взяти в кредит у розмірі 1 500 000 грн. 

7. Сформовані поточні витрати на функціонування мультибрендового 

магазину «Всі.Свої», які складають за місяць 910 281 грн, за рік 10 923 372 грн. У 

поточні витрати включені: матеріальні витрати, заробітна плата з ЄСВ, реклама, 

оренда, транспортні витрати, амортизаційні відрахування, роялті, декорування 

вітрини, комунальні платежі та сума відсотків за кредит. Найбільшу питому вагу в 

структурі поточних витрат на функціонування підприємства займають матеріальні 

витрати, питома вага яких дорівнює 70%. 

8. Дохід від реалізації продукції буде  складатиме 13 970 000 грн у рік.  

Фінансовий результат складатиме 3 046 628 грн у рік. Чистий прибуток планується у 

розмірі 2 498 235 грн у рік. Грошовий потік з урахуванням амортизаційних витрат 

буде мати суму 2 506 227 грн у рік. Рентабельність продажу складатиме 16,4%. 

9.  Для аналізу показників ефективності були розраховані такі показники: 

NPV, PI, T. При ставці дисконтування 25% період окупності склав 28 міс, 

дисконтований період окупності склав 38 міс, чистий приведений дохід склав 

2 106 153 грн, індекс прибутковості склав 1,36, внутрішня норма рентабельності 

склала 45,14%.  

Отже,  проект створення мультибрендового магазину «Всі.Свої» є доцільним. 
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